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BAB V
PENUTUP


5.1 Kesimpulan
Berdasarkan pembahasan pada bab-bab sebelumnya secara keseluruhan, dapat penulis simpulkan bahwa: 	
1. Penjualan produk Verkol Lubricantes paling banyak terjual pada perusahaan PT. Verkolindo Bumi Pertiwi dapat diketahui menggunakan Algoritma Apriori, dengan melihat produk/item yang memenuhi minimum support dan minimum confidence. Produk yang paling banyak terjual untuk jenis pelumas industri  adalah ACEITE VESTA HLP, COMPOUND-E-1 ISO 100 dan GRASA VERKOPLEX XP-2.
2. Dari aturan asosiasi final yang diketahui jika membeli pelumas merek ACEITE VESTA HLP maka akan membeli pelumas merek COMPOUND-E-1 ISO 100 dan GRASA VERKOPLEX XP-2 dengan nilai support 33% dan nilai confidence 66,67%.
3. Algoritma Apriori dapat membantu perusahaan dalam mengembangkan strategi pemasaran dengan promosi dan memberikan informasi untuk mengantisipasi kekosongan stok barang dikemudian hari.
4. Kemudahan dalam pengimplementasi Algoritma Apriori menggunakan software Tanagra versi 4.1 dimulai dengan import data penjualan perbulan dalam format tabular Ms.Excel dan menentukan nilai minimun support dan confidence yang akan diinput dapat membantu mendapat aturan asosiasi final secara otomatis.

5.2 Saran
Setelah penulis menyelesaikan peneletian ini, saran untuk pengembangan pada penelitian selanjutnya adalah:
1. Pengimplementasian data mining diharapakan dapat lebih memperhatikan kualitas dan kuantitas datanya, agar informasi yang dihasilkan dapat terlihat keakurasian sebuah informasi.
2. Dalam penggunaan algoritma Apriori di perlukan pemahaman tentang aturan Asosiasi dan data mining dan cara menjalankan aplikasi sofware Tanagra 1.4
3. Produk yang dijadikan sampel data dapat lebih bervariasi jenisnya, sehingga tidak tergantung hanya pada satu jenis produk.
4. Software yang digunakan untuk mengolah data dalam pembentukan aturan asosiasi final support - confidence dapat menggunakan software pendukung lainnnya, tidak hanya mengandalkan Tanagra versi 1.4 saja.
61



