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PERSEMBAHAN 
 

“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Maka, apabila engkau telah 

selesai dari suatu urusan, tetaplah bekerja keras untuk urusan yang lain.” 

(QS. Al-Insyirah: 6–7) 

 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya."  

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 

Dengan penuh rasa syukur kepada Allah SWT atas segala rahmat, kekuatan, 

kemudahan, serta pertolongan-Nya sehingga skripsi ini dapat diselesaikan. Karya 

sederhana ini penulis persembahkan kepada: 

1. Ayah dan Mamah tercinta, sosok yang menjadi alasan terbesar penulis untuk terus 

berjuang. Terima kasih atas setiap doa yang tidak pernah putus, kasih sayang yang 

tak pernah berkurang, serta pengorbanan yang mungkin tidak akan pernah mampu 

penulis balas hingga kapan pun. Setiap langkah dan pencapaian dalam hidup ini 

adalah buah dari perjuangan dan keikhlasan Ayah dan Mamah. Semoga karya 

sederhana ini menjadi salah satu kebahagiaan kecil yang dapat penulis 

persembahkan sebagai wujud rasa syukur dan bakti kepada kalian. 

2. Untuk keluarga besar tercinta, terima kasih atas setiap doa yang dipanjatkan, setiap 

perhatian yang diberikan, dan setiap dukungan yang menguatkan penulis selama 

menempuh pendidikan. Walaupun tidak semua perjalanan ini mudah, kepercayaan 

dan kasih sayang kalian selalu menjadi alasan bagi penulis untuk terus melangkah 

hingga akhirnya dapat menyelesaikan skripsi ini. 

3. Untuk adik-adiku tersayang, terima kasih karena selalu memandang penulis 

sebagai sosok kakak yang hebat, meskipun penulis menyadari masih memiliki 

banyak kekurangan. Kepercayaan, rasa bangga, dan semangat yang kalian berikan 

menjadi salah satu alasan bagi penulis untuk terus belajar, bertumbuh, dan tidak 

mudah menyerah. Penulis berjanji akan terus berusaha menjadi pribadi yang lebih 

baik, lebih kuat, dan menjadi kakak yang dapat kalian banggakan, tidak hanya hari 

ini, tetapi juga di masa yang akan datang. 
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4. Untuk Natasya, Fildzah, Afifah, Nathaya, Tanaya, Ade dan Nurma terima kasih 

karena telah menjadi bagian yang begitu berarti dalam perjalanan penulis. Terima 

kasih telah selalu hadir, bukan hanya dalam momen-momen bahagia, tetapi juga 

ketika penulis merasa lelah, bingung, ragu, dan hampir kehilangan semangat. 

Terima kasih karena selalu saling membantu, saling menguatkan, dan memberikan 

dukungan tanpa menghakimi.  

5. Ibu Ida Zuniarti, selaku dosen pembimbing, yang dengan penuh kesabaran telah 

meluangkan waktu, memberikan arahan, ilmu, motivasi, kritik, dan saran yang 

sangat berharga selama proses penyusunan skripsi ini. Terima kasih atas 

kepercayaan dan bimbingan yang telah diberikan sehingga penulis mampu 

menyelesaikan penelitian ini dengan sebaik-baiknya. 

6. Seluruh dosen dan staf Universitas Nusa Mandiri, yang telah memberikan ilmu, 

pengalaman, bimbingan, serta pelayanan terbaik selama penulis menempuh 

pendidikan. Setiap ilmu yang diberikan menjadi bekal berharga untuk melangkah 

menuju masa depan. 

7. Teman-teman seperjuangan, khususnya Manajemen Pagi 24.8A.06, terima kasih 

telah menjadi bagian dari perjalanan yang penuh cerita ini. Terima kasih atas 

kebersamaan, canda tawa, semangat, bantuan, dan dukungan yang diberikan di saat 

suka maupun duka. Semoga setiap langkah kita setelah ini dipenuhi dengan 

kesuksesan dan keberkahan. 

8. Untuk diri sendiri, terima kasih karena telah memilih untuk bertahan ketika 

keadaan terasa begitu berat, tetap melangkah ketika rasa lelah dan putus asa datang 

silih berganti, serta tidak menyerah meskipun berkali-kali ingin berhenti. 

Perjalanan ini mengajarkan bahwa keberhasilan bukan tentang siapa yang paling 

cepat mencapai tujuan, melainkan tentang siapa yang terus berjalan meski tertatih. 

Skripsi ini adalah bukti bahwa setiap luka, air mata, doa, dan perjuangan tidak 

pernah sia-sia. 

Semoga karya sederhana ini menjadi awal dari perjalanan yang lebih luas untuk 

terus belajar, berkarya, dan memberikan manfaat bagi sesama. Semoga setiap ilmu 

yang diperoleh menjadi amal jariyah, setiap usaha bernilai ibadah, dan setiap langkah 

ke depan senantiasa berada dalam ridha Allah SWT. 
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ABSTRAK 

Indah Rahmawati (24220101). Pengaruh Brand Awareness dan Promosi Media 

Sosial terhadap Keputusan Pembelian AMDK di Jakarta Timur. 

Persaingan industri air minum dalam kemasan (AMDK) yang semakin ketat menuntut 

perusahaan membangun kesadaran merek dan memanfaatkan promosi media sosial, 

sementara hasil penelitian terdahulu mengenai pengaruh keduanya terhadap keputusan 

pembelian masih belum konsisten. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh Brand Awareness dan Promosi Media Sosial terhadap Keputusan Pembelian 

produk Nestlé Pure Life pada mahasiswa di Jakarta Timur, baik secara parsial maupun 

simultan. Metode yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Data 

dikumpulkan melalui kuesioner kepada 100 responden yang ditentukan dengan teknik 

purposive sampling, kemudian dianalisis menggunakan regresi linear berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Brand Awareness (t hitung 5,574 > t tabel 1,985, sig. 

0,000 < 0,05) dan Promosi Media Sosial (t hitung 5,342 > t tabel 1,985, sig. 0,000 < 

0,05) masing-masing berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Secara simultan, kedua variabel juga berpengaruh positif dan signifikan (F 

hitung 154,770 > F tabel 3,09, sig. 0,000 < 0,05) dengan nilai R Square sebesar 0,761, 

yang berarti kedua variabel menjelaskan 76,1% variasi Keputusan Pembelian. 

Kata Kunci: Brand Awareness, Promosi Media Sosial, Keputusan Pembelian, Nestlé 

Pure Life. 
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ABSTRACT 

Indah Rahmawati (24220101). The Influence of Brand Awareness and Social Media 

Promotion on Purchasing Decisions for Bottled Drinking Water (AMDK) in East 

Jakarta. 

The increasingly intense competition in the bottled drinking water (AMDK) industry 

requires companies to build brand awareness and make use of social media 

promotion, while previous studies on the effect of both on purchasing decisions remain 

inconsistent. This study aims to analyze the effect of Brand Awareness and Social 

Media Promotion on the purchasing decisions for Nestlé Pure Life products among 

university students in East Jakarta, both partially and simultaneously. The method 

used is quantitative with an associative approach. Data were collected through a 

questionnaire distributed to 100 respondents determined by purposive sampling, and 

were then analyzed using multiple linear regression. The results show that Brand 

Awareness (t-count 5.574 > t-table 1.985, sig. 0.000 < 0.05) and Social Media 

Promotion (t-count 5.342 > t-table 1.985, sig. 0.000 < 0.05) each have a positive and 

significant effect on purchasing decisions. Simultaneously, both variables also have a 

positive and significant effect (F-count 154.770 > F-table 3.09, sig. 0.000 < 0.05), 

with an R-Square value of 0.761, which means that both variables explain 76.1% of 

the variation in purchasing decisions. 

Keywords: Brand Awareness, Social Media Promotion, Purchasing Decision, Nestlé 

Pure Life. 
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