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2. Lampiran Form Kuesioner

Pengaruh Content marketing Dan Brand Awareness Pada Media Sosial Terhadap
Keputusan Pembelian Thanksinsomnia.

Kepada Yth.

Responden yang Terhormat

Perkenalkan, saya mahasiswa Program Studi Bisnis Digital yang sedang
melaksanakan penelitian dalam rangka penyusunan Tugas Akhir (TA). Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis PENGARUH CONTENT MARKETING DAN
BRAND AWARENESS PADA MEDIA SOSIAL TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN THANKSINSOMNIA.

Kuesioner ini terdiri dari beberapa pernyataan yang berkaitan dengan persepsi
responden  terhadap  aktivitas  content  marketing  yang  dilakukan
THANKSINSOMNIA melalui media sosial dan e-commerce, serta tingkat kesadaran
responden terhadap merek THANKSINSOMNIA. Tidak ada jawaban benar atau salah
dalam kuesioner ini. Seluruh data dan informasi yang Anda berikan akan dijaga
kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik dalam penelitian
ini.

Oleh karena itu, saya mengharapkan kesediaan Anda untuk mengisi kuesioner ini
dengan jujur dan sesuai dengan pengalaman serta pendapat yang Anda miliki.
Partisipasi Anda sangat berarti dalam mendukung keberhasilan penelitian ini.

Atas kesediaan dan partisipasi yang telah diberikan, saya mengucapkan terima kasih.

Hormat Saya,

Hegel Wahyudi

Pertanyaan Skrining
Pertanyaan ini bertujuan untuk memastikan bahwa Anda memenuhi kriteria responden
penelitian ini. Jawaban "Tidak" pada salah satu pertanyaan berikut akan menghentikan

pengisian kuesioner secara otomatis.

1. Apakah Anda mengetahui atau mengenal merek THANKSINSOMNIA?
[ ]Ya
[ ] Tidak



2. Apakah Anda pernah melihat konten THANKSINSOMNIA melalui media sosial
(Instagram, TikTok)?
[ 1Ya
[ ] Tidak

3. Apakah Anda pernah melihat konten THANKSINSOMNIA melalui media sosial
(Instagram, TikTok)?
[ 1Ya
[ ] Tidak

Identitas Responden
Isilah data berikut sesuai dengan kondisi Anda yang sebenarnya.

1. Nama (boleh diisi dengan inisial)

2. Jenis Kelamin
[ ] Pria
[ ] Wanita

3. Usia

Yang lain :

Petunjuk Pengisian Kuesioner

Berikut ini terdapat sejumlah pernyataan yang berkaitan dengan PENGARUH
CONTENT MARKETING DAN BRAND AWARENESS PADA MEDIA SOSIAL
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN THANKSINSOMNIA. Mohon baca

setiap pernyataan dengan saksama, kemudian berikan tanda centang (v') pada salah

satu pilihan jawaban yang paling sesuai dengan pendapat dan pengalaman Anda. Tidak



ada jawaban benar atau salah, sehingga diharapkan responden dapat memberikan

jawaban secara jujur dan objektif sesuai dengan kondisi yang sebenarnya.

Keterangan pilihan jawaban

1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Tidak ada jawaban yang benar atau salah. Jawablah sesuai dengan kondisi dan

keyakinan Anda yang sebenarnya.

3. Lampiran pertanyaan Variabel Content Marketing (X1)

Lampiran I. 6 Pertanyaan Content Marketing

STS TS N
No Pernyataan

SS

1 2 3

Content Marketing

1 Dimensi 1 : Shareable

Konten yang disajikan oleh Thanksinsomnia cocok
dibagikan kepada pengguna lain melalui media

sosial.

2 Dimensi 2 : Easy to Understand

Konten yang disajikan oleh Thanksinsomnia mudah

dipahami oleh saya.

3 Dimensi 3 : Incentive

Konten yang disajikan oleh Thanksinsomnia mampu
mendorong saya untuk melakukan pembelian

produk.

4 Dimensi 4 : Easily Accessible




Konten yang disajikan oleh Thanksinsomnia mudah

diakses melalui media sosial.

5 Dimensi 5 : Absorbing

Konten yang disajikan oleh Thanksinsomnia mampu

menarik perhatian saya.

4. Lampiran pertanyaan Variabel Brand Awareness (X2)

Lampiran I. 7 Pertanyaan Brand Awareness

STS
No Pernyataan
1
Brand Awareness
1 Dimensi 1 : Unaware of Brand
Saya mengetahui keberadaan merek

Thanksinsomnia sebagai salah satu merek pada

kategori produk sejenis.

2 Dimensi 2 Brand Recognition

Saya mampu mengenali merek Thanksinsomnia
melalui nama, logo, atau identitas visual yang
dimiliki.

3 Dimensi 3 : Brand Recall

Saya mampu mengingat kembali  merek
Thanksinsomnia tanpa bantuan ketika memikirkan

kategori produk sejenis.

4 Dimensi 4 : Top of Mind

Merek Thanksinsomnia menjadi merek yang

pertama kali muncul dalam ingatan saya pada

kategori produk sejenis.

5. Lampiran Pertanyaan Keputusan Pembelian (Y)



Lampiran I. 8 Pertanyaan Keputusan Pembelian

Pernyataan

STS

TS

SS

1

Keputusan Pembelian

Dimensi 1 : Pilihan Produk

Saya memutuskan untuk memilih  produk
Thanksinsomnia yang sesuai dengan kebutuhan dan

preferensinya.

Dimensi 2 : Pilihan Merek

Saya memutuskan untuk memilih  merek
Thanksinsomnia dibandingkan merek lain yang

sejenis.

Dimensi 3 : Pilihan Penyalur

Saya memutuskan untuk membeli produk
Thanksinsomnia melalui saluran Instagram.

Dimensi 3 : Pilihan Penyalur

Saya memutuskan untuk membeli produk
Thanksinsomnia melalui saluran Tiktok.

Dimensi 4 : Waktu Pembelian

Saya memutuskan untuk membeli produk secara
cepat ketika melihat iklan Thanksinsomnia melalui

saluran media sosial.

Dimensi 5 : Jumlah Pembelian

Saya dengan yakin membeli produk

Thanksinsomnia lebih dari 1 produk

Dimensi 6 : Metode Pembayaran

Saya lebih senang melakukan pembayaran

pembelian pada platform Instagram

Dimensi 6 : Metode Pembayaran

Saya lebih senang melakukan pembayaran

pembelian pada platform Tiktok.

6. Lampiran Jawaban Content Marketing (X1)
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8. Lampiran Jawaban Keputusan Pembelian (Y)
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9. Lampiran Artikel I[lmiah

Lampiran I. 12 LOA Artikel Ilmiah (Enrichment: Journal of Management)

Institute of
Computer
Science

LETTER OF ACCEPTAMNCE
Secret Code: 2540-E]M

Dear Author(s),
Hegel Wahyudi, Widi Astuti

Warm Greatings!

it's a great pleasure to inform you the, after the peer review proces, your article entitled "Content marketing
and brand awareness as predictors of local streetwear purchase decisions on social media” has been
ACCEPTED and considered for publication in Enrichment : Journal of Management in Volume 16 Issue 4
October (2026).

Thank you for Submitting your work to this journal. We hope you Submit your articles in future.

Warm regards,

Editor,

denyjol

Institut Tekonologi dan Bisnis Pelita Indonesia
denyjolly@gmail.com

Enrichment : Journal of Management

Institute of Computer Science (I0C5)
Add: Romeby Lestari Housing Complex Blok C, Mo C14 Deliserdang, Morth Sumatra, Indonesia



