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PERSEMBAHAN 

 

لَْْعِل مًاْفيهْيلَ تمَِسْ ْطَرِيقاًْسَلكََْْوَمَنْ  نَّةِْال جَْْإلىْطَرِيقاًْبِهِْْلهْاللهْسَهَّ  

“Barangsiapaْyangْmenempuhْsatuْjalanْuntukْmendapatkanْilmu,ْmakaْAllahْ

memudahkanْbaginyaْjalanْmenujuْsurga.” 

(HR.Muslim:2699) 

DenganْmengucapْsyukurْAlhamdulillahiْRabbilْ‘Alaminْpujiْdanْsyukurْsayaْ

panjatkanْ kepadaْ Allahْ SWT.ْ Atasْ kehendak-Nyaْ sayaْ mampuْ melaluiْ prosesْ

menyelesaikanْskripsiْini.ْKaryaْiniْsayaْْpersembahkanْkepada:ْ 

1. Keduaْorangْtuakuْtercinta,ْBapakْZaenalْAbidinْdanْIbuْRahminiْWati,ْ

Terimaْkasihْtelahْmendoakanْsayaْselalu,ْmendukungْsayaْdanْberkali-

kaliْmeyakinkanْsayaْuntukْmenyelesaikanْtugasْakhirْpendidikanْini. 

2. Adik-adikkuْ tersayang,ْAsfarinaْMaulida,ْ NevitaْAnggraeni,ْAinayyaْ

Fatyaturahma.ْKalianْadalahْalasanْsayaْuntukْterusْbersemangatْagarْ

selaluْmenjadiْcontohْdanْpelindungْterbaikْkalian. 

3. Bapakْ Bryanْ Givan,ْ dosenْ pembimbingْ saya.ْ Terimaْ kasihْ atasْ

keikhlasanْ waktu,ْ bimbingan,ْ kesabaran,ْ danْ ilmuْ yangْ diberikanْ

selamaْprosesْpenyusunanْْskripsiْini. 

4. Wanitaْ yangْmenemaniْ sayaْ dalamْ sukaْ danْ duka,ْMaratusْ Solikhahْ

yangْsenantiasaْmemberikanْdukungan,ْsemangat,ْdanْmenjadiْtempatْ

keluhْkesahْselamaْkuliahْ4ْtahunْini. 

5. Semuaْpihakْyangْtidakْbisaْsayaْsebutkanْsatuْperْsatu,ْterimaْkasihْ

telahْmenjadiْbagianْdariْprosesْini.ْ 

Tanpaْmereka,ْAkuْdanْkaryaْiniْtidakْakanْpernahْada 
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SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

  

Yangْberandaْtanganْdiْbawahْiniْ:ْْ 

Namaْ :ْPriyanaْZahranْ 

NIMْ :ْ24220005ْ 

ProgramْStudiْ :ْManajemenْ 

Fakultasْ :ْEkonomiْdanْBisnisْ 

PerguruanْTinggiْ :ْUniversitasْNusaْMandiri 

Denganْ iniْ menyatakanْ bahwaْ Tugas Akhirْ yangْ telahْ sayaْ buatْ denganْ judul:ْ

“Pengaruh Inovasi Produk dan Brand Awareness terhadap Minat Beli Konsumen 

pada Produk Miendful Bebas Gluten CV MWA (Lokalloka)”,ْadalahْasliْ(orisinal)ْ

atauْtidakْplagiatْ(menjiplak)ْdanْ belumْpernahْditerbitkan/dipublikasikanْdiْmanaْ

punْdanْdalamْbentukْapapun.ْ 

Demikianlahْ suratْ pernyataanْ iniْ sayaْ buatْ denganْ sebenar-benarnyaْ tanpaْ adaْ

paksaanْdariْpihakْmanapunْjuga.ْApabilaْdiْkemudianْhariْternyataْsayaْmemberikanْ

keteranganْpalsuْdanْatauْadaْpihakْlainْyangْmengklaimْbahwaْTugas Akhirْyangْ

telahْsayaْbuatْadalahْhasilْkaryaْmilikْseseorangْatauْbadanْtertentu,ْsayaْbersediaْ

diprosesْbaikْsecaraْpidanaْmaupunْperdataْdanْkelulusanْsayaْdariْUniversitas Nusa 

Mandiriْdicabut/dibatalkanْsesuaiْperaturanْyangْberlaku.ْ 

ْ 

Dibuatْdiْ:ْJakartaْ 

Padaْtanggal:ْ15ْAprilْ2026ْ 

Yangْmenyatakan,ْ 

 
Priyana Zahran  
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SURAT PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA 

ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS ْ 

Yangْbertandaْtanganْdiْbawahْini,ْsayaْ:ْ 

Namaْ :ْPriyanaْZahranْ 

NIMْ :ْ24220005ْ 

ProgramْStudiْ :ْManajemenْ 

Fakultasْ :ْEkonomiْdanْBisnisْ 

PerguruanْTinggiْ :ْUniversitasْNusaْMandiriْ 

Denganْ iniْ menyetujuiْ untukْ memberikanْ ijinْ kepadaْ pihakْ Universitas Nusa 

Mandiri, HakْBebasْRoyaltiْNon-Eksklusifْ(Non- exclusive Royalti-Free Right) atasْ

karyaْ ilmiahْ kamiْ yangْ berjudul:ْ “Pengaruh Inovasi Produk dan Brand 

Awareness terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk Miendful Bebas Gluten 

CV MWA (Lokalloka)”.  

Denganْ Hak Bebas Royalti Non-Eksklusifْ iniْ kepadaْ pihakْ Universitas Nusa 

Mandiriْ berhakْ menyimpan,ْ mengalih-mediaْ atauْ format-kan,ْ mengelolaannyaْ

dalamْ pangkalanْ dataْ (database),ْ mendistribusikannyaْ danْ menampilkanْ atauْ

mempublikasikannyaْdiْinternet atauْmediaْlainْuntukْkepentinganْakademisْtanpaْ

perluْ memintaْ izinْ dariْ kamiْ selamaْ tetapْ mencantumkanْ namaْ kamiْ sebagaiْ

penulis/penciptaْkaryaْilmiahْtersebut.ْ 

Sayaْbersediaْuntukْmenanggungْsecaraْpribadi,ْtanpaْmelibatkanْpihakْUniversitasْ

NusaْMandiri,ْsegalaْbentuk tْuntutanْhukumْyang tْimbulْatasْpelanggaranْHakْCiptaْ

dalamْkaryaْilmiahْsayaْini. 

Demikianْpernyataanْiniْsayaْbuatْdenganْsebenarnya.ْْ 

Dibuatْdiْ:ْJakartaْ 

Padaْtanggalْ:ْ15ْAprilْ2026ْ 

Yangْmenyatakan,ْ 

    
Priyana Zahran  
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Tugas Akhir yang berjudulْ “Pengaruh Inovasi Produk dan Brand 

Awareness terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk Miendful Bebas 

Gluten CV MWA (Lokalloka)”ْadalahْhasilْkaryaْtulisْasliْPriyanaْZahranْ

dan bukan hasil terbitan sehingga peredaran karya tulis hanya berlaku di 

lingkungan akademik saja, serta memiliki hak cipta. Oleh karena itu, dilarang 

keras untuk menggandakan baik sebagian maupun seluruhnya karya tulis ini, 

tanpa seizin penulis. 

Referensi kepustakaan diperkenankan untuk dicatat tetapi pengutipan 

atau peringkasan isi tulisan hanya dapat dilakukan dengan seizin penulis dan 

disertai ketentuan pengutipan secara ilmiah dengan menyebutkan sumbernya. 
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KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillahirabbil’alamin,ْsegalaْpujiْdanْsyukurْpenulisْpanjatkanْkehadiratْ

AllahْSWTْatasْlimpahanْrahmat,ْnikmat,ْsertaْkarunia-Nyaْsehinggaْpenulisْdapatْ

menyelesaikanْpenyusunanْskripsiْiniْdenganْbaik.ْSkripsiْiniْdisusunْsebagaiْsalahْ

satuْpersyaratanْuntukْmenyelesaikanْpendidikanْProgramْSarjanaْpadaْUniversitasْ

Nusaْ Mandiri.ْ Adapunْ judulْ skripsiْ yangْ penulisْ susunْ yaituْ “PENGARUH 

INOVASI PRODUK DAN BRAND AWARENESS TERHADAP MINAT BELI 

KONSUMEN PADA PRODUK MIENDFUL BEBAS GLUTEN CV MWA 

(LOKALLOKA)”. 

Penyusunanْskripsiْiniْdilakukanْberdasarkanْhasilْpenelitianْyangْtelahْpenulisْ

laksanakanْ denganْ menggunakanْ metodeْ pengumpulanْ dataْ melaluiْ penyebaranْ

kuesionerْkepadaْresponden,ْpengolahanْdata,ْsertaْdidukungْolehْberbagaiْsumberْ

referensiْ yangْ berkaitanْ denganْ topikْ penelitian.ْ Penelitianْ iniْ diharapkanْ dapatْ

memberikanْ gambaranْ mengenaiْ faktor-faktorْ yangْ memengaruhiْ minatْ beliْ

konsumenْterhadapْprodukْMiendfulْbebasْgluten. 

Dalamْprosesْ penyusunanْ skripsiْ ini,ْ penulisْmenyadariْ bahwaْpenyelesaianْ

penelitianْ iniْ tidakْ terlepasْ dariْ bantuan,ْ bimbingan,ْ sertaْ dukunganْ dariْ berbagaiْ

pihak.ْ Olehْ karenaْ itu,ْ penulisْ inginْ menyampaikanْ rasaْ terimaْ kasihْ danْ

penghargaanْkepada: 

1. Allahْ SWTْ yangْ telahْ memberikanْ kesehatan,ْ kemudahan,ْ sertaْ kelancaranْ

sehinggaْpenulisْmampuْmenyelesaikanْpenyusunanْskripsiْini. 

2. Ibuْ Prof.ْ Dr.ْ Ir.ْ Dwizaْ Riana,ْ S.Si,ْMM,ْM.Kom,ْ IPU,ْASEAN.Engْ selakuْ

RektorْUniversitasْNusaْMandiri. 

3. WakilْRektorْIْBidangْAkademikْUniversitasْNusaْMandiri. 
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4. DekanْFakultasْEkonomiْdanْBisnisْUniversitasْNusaْMandiri. 

5. KetuaْProgramْStudiْManajemenْUniversitasْNusaْMandiri. 

6. Bapakْ Bryanْ Givan,ْ S.E,ْ M.M.ْ selakuْ dosenْ pembimbingْ yangْ telahْ

memberikanْ arahan,ْ masukan,ْ sertaْ bimbinganْ selamaْ prosesْ penyusunanْ

skripsiْini. 

7. SeluruhْdosenْProgramْStudiْManajemenْUniversitasْNusaْMandiriْyangْtelahْ

memberikanْilmu,ْpengetahuan,ْdanْpengalamanْselamaْmasaْperkuliahan. 

8. Seluruhْ stafْ danْ karyawanْ Fakultasْ Ekonomiْ danْ Bisnisْ Universitasْ Nusaْ

Mandiriْ yangْ telahْ membantuْ penulisْ dalamْ berbagaiْ prosesْ administrasiْ

selamaْperkuliahan. 

9. PihakْCVْMWAْ(Lokalloka)ْyangْtelahْmemberikanْizinْsertaْinformasiْyangْ

mendukungْpelaksanaanْpenelitianْini. 

10. Keduaْorangْtuaْtercintaْyangْselaluْmemberikanْdoa,ْkasihْsayang,ْdukungan,ْ

sertaْ motivasiْ kepadaْ penulisْ selamaْ menjalaniْ prosesْ perkuliahanْ hinggaْ

penyelesaianْskripsi. 

11. Sahabat,ْ teman-teman,ْ danْ orang-orangْ terdekatْ penulisْ yangْ selaluْ

memberikanْ semangat,ْ dukungan,ْ sertaْ bantuanْ selamaْ prosesْ penyusunanْ

skripsiْini. 

12. Semuaْ pihakْ yangْ tidakْ dapatْ penulisْ sebutkanْ satuْ perْ satuْ yangْ telahْ

memberikanْbantuanْdanْdukunganْhinggaْskripsiْiniْdapatْterselesaikan. 

Penulisْ menyadariْ bahwaْ skripsiْ iniْ masihْ memilikiْ keterbatasanْ danْmasihْ

terdapatْ kekuranganْ dalamْ penyusunannya.ْ Olehْ karenaْ itu,ْ penulisْ sangatْ

mengharapkanْ kritikْ danْ saranْ yangْ bersifatْmembangunْ sebagaiْ bahanْ perbaikanْ

untukْpenelitianْselanjutnya. 
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Akhirْkata,ْpenulisْberharapْsemogaْskripsiْiniْdapatْmemberikanْmanfaatْbagiْ

penulis,ْ pembaca,ْ pihakْ akademik,ْ sertaْ pihakْ lainْ yangْ membutuhkanْ informasiْ

terkaitْinovasiْproduk,ْbrand awareness,ْdanْminatْbeliْkonsumen. 

 

 

Jakarta,ْ15ْAprilْ2026 

Penulis 

 

 

Priyana Zahran 
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ABSTRAK 

Priyana Zahran (24220005), Pengaruh Inovasi Produk dan Brand Awareness 

terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk Miendful Bebas Gluten CV MWA 

(Lokalloka) 

Perkembanganْ industriْ makananْ sehatْ diْ Indonesiaْ mendorongْ perusahaanْ untukْ

menciptakanْprodukْyangْmemilikiْnilaiْtambahْsertaْmampuْmemenuhiْkebutuhanْ

konsumen.ْSalahْ satuْ produkْyangْhadirْ dalamْ kategoriْ tersebutْ adalahْMiendful,ْ

yaituْprodukْmieْbebasْglutenْyangْdikembangkanْolehْCVْMWA(ْLokalloka).ْDalamْ

menghadapiْ persainganْ pasar,ْ perusahaanْ perluْ memperhatikanْ faktorْ yangْ dapatْ

meningkatkanْminatْbeliْkonsumen,ْsalahْsatunyaْmelaluiْinovasiْprodukْdanْbrand 

awareness.ْPenelitianْ iniْ bertujuanْuntukْmengetahuiْpengaruhْ inovasiْprodukْdanْ

brand awarenessْterhadapْminatْbeliْkonsumenْpadaْprodukْMiendfulْbebasْglutenْ

CVْMWAْ(Lokalloka),ْbaikْsecaraْparsialْmaupunْsimultan. 

Metodeْ penelitianْ yangْ digunakanْ dalamْ penelitianْ iniْ adalahْ metodeْ kuantitatifْ

denganْ teknikْ pengumpulanْ dataْ melaluiْ penyebaranْ kuesionerْ kepadaْ 100ْ

responden.ْAnalisisْ dataْ dilakukanْmenggunakanْprogramْ IBMْSPSSْ Statisticsْ 27ْ

denganْmetodeْanalisisْregresiْlinearْberganda.ْPengujianْyangْdilakukanْmeliputiْujiْ

validitas,ْujiْreliabilitas,ْujiْasumsiْklasik,ْujiْt,ْujiْF,ْdanْujiْkoefisienْdeterminasi. 

Hasilْpenelitianْmenunjukkanْbahwaْvariabelْinovasiْprodukْberpengaruhْpositifْdanْ

signifikanْ terhadapْ minatْ beliْ konsumenْ denganْ nilaiْ tْ hitungْ sebesarْ 5,888ْ danْ

tingkatْ signifikansiْ sebesarْ 0,000.ْ Variabelْ brand awarenessْ jugaْ menunjukkanْ

pengaruhْpositifْdanْsignifikanْterhadapْminatْbeliْkonsumenْdenganْnilaiْ tْhitungْ

sebesarْ3,787ْdanْtingkatْsignifikansiْsebesarْ0,000.ْSecaraْsimultan,ْinovasiْprodukْ

danْbrand awarenessْberpengaruhْpositifْdanْsignifikan tْerhadapْminatْbeliْkonsumenْ

denganْnilaiْFْhitungْsebesarْ153,280ْdanْtingkatْsignifikansiْsebesarْ0,000.ْHasilْujiْ

koefisienْ determinasiْ menunjukkanْ bahwaْ variabelْ inovasiْ produkْ danْ brand 

awarenessْ memilikiْ kontribusiْ sebesarْ 76%ْ dalamْ menjelaskanْ variasiْ minatْ beliْ

konsumen,ْsedangkanْ24%ْlainnyaْdipengaruhiْolehْfaktorْlainْdiْluarْpenelitianْini. 

Berdasarkanْ hasilْ penelitian,ْ dapatْ disimpulkanْ bahwaْ inovasiْ produkْ danْ brand 

awarenessْmemilikiْperanْpentingْdalamْmeningkatkanْminatْbeliْkonsumen tْerhadapْ

produkْMiendfulْbebasْglutenْCVْMWAْ(Lokalloka).ْInovasiْprodukْmenjadiْfaktorْ

yangْ lebihْdominanْdalamْmemengaruhiْminatْbeliْkonsumenْdibandingkanْbrand 

awareness.ْOlehْkarenaْitu,ْperusahaanْperluْterusْmelakukanْpengembanganْprodukْ

sertaْ meningkatkanْ strategiْ pemasaranْ untukْ memperkuatْ kesadaranْ merekْ diْ

kalanganْkonsumen. 

Kata Kunci: InovasiْProduk,ْBrand Awareness,ْMinatْBeliْKonsumen,ْMieْBebasْ

Gluten,ْMiendful 
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ABSTRACT 

Priyana Zahran (24220005), The Influence of Product Innovation and Brand 

Awareness on Consumer Purchase Intention toward Miendful Gluten-Free 

Products by CV MWA (Lokalloka). 

The development of the healthy food industry in Indonesia encourages companies to 

create products that provide added value and meet consumer needs. One of the 

products in this category is Miendful, a gluten-free noodle product developed by CV 

MWA (Lokalloka). In facing market competition, companies need to understand the 

factors that can increase consumer purchase intention, including product innovation 

and brand awareness. This study aims to determine the effect of product innovation 

and brand awareness on consumer purchase intention for Miendful gluten-free 

products at CV MWA (Lokalloka), both partially and simultaneously. 

This research uses a quantitative method with data collection techniques through 

questionnaires distributed to 100 respondents. Data analysis was conducted using 

IBM SPSS Statistics 27 through multiple linear regression analysis. The tests 

conducted include validity test, reliability test, classical assumption test, t-test, F-test, 

and coefficient of determination test. 

The results of this study indicate that product innovation has a positive and significant 

effect on consumer purchase intention with a t-value of 5.888 and a significance level 

of 0.000. Brand awareness also has a positive and significant effect on consumer 

purchase intention with a t-value of 3.787 and a significance level of 0.000. 

Simultaneously, product innovation and brand awareness have a positive and 

significant effect on consumer purchase intention with an F-value of 153.280 and a 

significance level of 0.000. The coefficient of determination test shows that product 

innovation and brand awareness explain 76% of consumer purchase intention, while 

the remaining 24% is influenced by other factors outside this study. 

Based on the research findings, it can be concluded that product innovation and brand 

awareness play an important role in increasing consumer purchase intention for 

Miendful gluten-free products at CV MWA (Lokalloka). Product innovation has a more 

dominant influence on consumer purchase intention compared to brand awareness. 

Therefore, the company needs to continuously improve product development and 

strengthen marketing strategies to increase brand recognition among consumers. 

Keywords: Product Innovation, Brand awareness, Consumer Purchase Intention, 

Gluten-Free Noodles, Miendful 
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