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Lampiran G Lembar Kuesioner

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh,

Halo/Selamat Pagi/Siang/Sore, Rekan-Rekan Mahasiswi di Depok.

Perkenalkan, Saya Ramdhina Cipta Aulia, mahasiswi Program Studi Manajemen di

Universitas Nusa Mandiri, saat ini sedang menyusun tugas akhir (skripsi) dengan judul

"Pengaruh Konten Afiliasi dan Kepercayaan Konsumen terhadap Minat Beli

Produk Fashion Mahasiswi Kota Depok"

Kriteria Responden:
1. Berjenis kelamin Perempuan
2. Berstatus sebagai mahasiswi aktif di Universitas yang ada di Kota Depok
3. Memiliki akun TikTok dan rutin menggunakan setidaknya tiga kali seminggu
4. Pernah melihat konten afiliasi di TikTok yang mempromosikan produk fashion

dalam jangka waktu sebulan terakhir.

Melalui kuesioner ini, saya berharap kesediaannya untuk meluangkan sedikit waktu

dalammemberikan jawaban sesuai pendapat dan pengalaman pribadi. Semua data yang

diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk keperluan penelitian.

Partisipasi teman-teman sangat berarti dan membantu kelancaran penelitian ini.

Terimakasih atas waktu, dukungan, dan kesediaanya. J)\

A. Identitas Responden dan Tahap Screening

1
2

3

Nama:
Usia:
o <17 Tahun
o 17 —23 Tahun
o > 23 Tahun
Asal Universitas

o Universitas Nusa Mandiri (UNM)
o Universitas Bina Sarana Informatika (BSI)
o Universitas Indonesia (UI)

o Universitas Gunadarma (GUNDAR)
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o Yang lain:
4 Apakah anda termasuk kriteria tersebut:
1 Berjenis kelamin Perempuan
2 Berstatus sebagai mahasiswi aktif di Universitas yang ada di Kota Depok
3 Memiliki akun TikTok dan rutin menggunakan setidaknya tiga kali seminggu
4 Pernah melihat konten afiliasi di TikTok yang mempromosikan produk fashion
dalam jangka waktu sebulan terakhir.
o IYA
o TIDAK

B. Variabel Penelitian

Petunjuk Pengisian:

1 = Sangat Tidak Setuju
2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Konten Afiliasi (X1)

No Item Pernyataan STS| TS| N|[S[SS
1. | Konten afiliasi di TikTok yang saya tonton membuat saya tertarik sejak
pertama kali ditampilkan.

2. | Kreator aktif menampilkan berbagai variasi tipe konten (contohnya:
mix & match, try-on, tips ootd) agar tetap menarik dan tidak
membosankan.

3 Kreator TikTok menyampaikan informasi produk fashion dengan cara
yang jelas dan tepat.

4 Informasi yang diberikan kreator sesuai dan membantu saya memahami
produk yang dipromosikan.

5 Informasi mengenai produk (seperti bahan, ukuran, warna) yang
disampaikan kreator dapat dipercaya dan diandalkan.

6 Kreator menerima berbagai tanggapan dan penilaian yang baik dari
penonton atau pengikutnya di bagian komentar.

7 Saya secara aktif memberikan komentar atau menyukai konten afiliasi
TikTok yang menarik minat saya.

8 Saya terdorong untuk membagikan konten afiliasi yang informatif
kepada orang lain.

9 Pencahayaan serta kombinasi warna dalam video diatur dengan sangat
efektif, membuat detail produk fashion terlihat jelas dan menarik.

84



10

Penampilan visual dari konten berhasil memikat perhatian saya sejak
saat video pertama diputar.

Kepercayaan Konsumen (X2)

No Item Pernyataan STS | TS SS

1 Kreator dapat menjelaskan ciri-ciri produk fashion (seperti jenis bahan
dan panduan ukuran) dengan terperinci dan jelas.

2 Kreator di TikTok mampu menjelaskan produk fashion dengan tepat dan
memberikan informasi yang sesuai dengan keadaan sebenarnya.

3 Kreator tampak memilih dengan cermat dan hanya merekomendasikan
produk-produk fashion yang pantas untuk dibeli oleh para audiens nya.

4 Kreator TikTok memberikan rekomendasi yang berfokus pada
kebutuhan dan keinginan konsumen.

5 Saya percaya bahwa informasi dalam konten afiliasi mencerminkan
kondisi produk yang sebenarnya.

6 Saya yakin bahwa produk fashion yang dipromosikan melalui TikTok
afiliasi memiliki standar kualitas yang sebanding dengan apa yang
ditampilkan dalam konten.

Minat Beli (Y)

No Item Pernyataan STS | TS SS

1 Saya berminat untuk untuk membeli produk fashion yang dijelaskan
melalui konten afiliasi di TikTok.

2 Setelah mempertimbangkan komentar yang ada di konten TikTok
afiliasi, saya merasa yakin untuk melanjutkan pembelian produk fashion
itu.

3 Setelah melihat konten affiliate di TikTok, saya bersedia
merekomendasikan produk fashion tersebut kepada orang lain.

4 Saya biasanya memberitahu kepada teman atau keluarga mengenai
produk fashion yang saya temukan di konten TikTok afiliasi.

5 Ketika saya berencana untuk berbelanja produk fashion, saya cenderung
lebih memilih produk yang pernah muncul di konten TikTok afiliasi
ketimbang mencarinya sendiri dari awal.

6 | Produk fashion yang terdapat pada konten afiliasi menjadi pilihan saya
saat berbelanja online.

7 Setelah melihat konten TikTok afiliasi, saya merasa aktif mencari
informasi tambahan mengenai produk sebelum memutuskan untuk
membeli.

8 Saya mencari sumber lain atau konten lain untuk mendapatkan
penjelasan tambahan mengenai produk yang dipromosikan.
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Lampiran H Bukti Google Form

A. Identitas Responden dan Tahap Screening
1. Usia Responden

UMUR

136 jawaban

@ <18 Tahun
@ 18-23 Tahun
© > 23 Tahun
2. Asal Universitas Responden
ASAL UNIVERSITAS / KAMPUS 10 salin diagram

136 jawaban

@ Universitas Nusa Mandiri (UNM)

@ Universitas Bina Sarana Informatika
(BSI)

@ Universitas Indonesia (Ul)

@ Universitas Gunadarma (GUNDAR)

@ Universitas Pancasila

3. Tahap Screening

Apakah anda termasuk kriteria tersebut: |0 salin diagram
1. Berjenis kelamin Perempuan

2. Berstatus sebagai mahasiswi aktif di Universitas yang ada di Kota Depok

3. Memiliki akun TikTok dan rutin menggunakan setidaknya tiga kali seminggu

4. Pernah melihat konten afiliasi di TikTok yang mempromosikan produk

fashion dalam jangka waktu sebulan terakhir.

136 jawaban

@A
@ TIDAK
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B. Pernyataan Konten Afiliasi (X1)

Pernyataan X1.1 Pernyataan X1.2

Konine-n afiliasi di tiktok yang saya tonton membuat saya tertarik sejak pertama [0 Salin disgram Kreator aktif menampilkan berbagai variasi tipe konten (contohnya: mix & IO salin diagram
kali ditampilkan. match, try-on, tips ootd) agar tetap menarik dan tidak membosankan.
135 jawaban
135 jawaban
8
w
B
0
2
a
2
2(15%) -
. 1(07%)
1 2 3 4 5 0
1 2 3 4 5

Pernyataan X1.3 Pernyataan X1.4

i . 0 Informasi yang diberikan kreator sesuai dan membantu saya memahami IO saiin diagram
;rea(tor ﬂ‘ktuk menyampaikan informasi produk fashion dengan cara yang jelas [ Salin diagram produk yang dipromosikan.
lan .
el 135 Jawaban
135 jawaban
&0 60
60
40
0
2 20
, 1(0.7%) 0(0%)
! ? ? N ¢ ‘ 1 2 3 4 5
Pernyataan X1.5 Pernyataan X1.6
Kreator menerima berbagai tanggapan dan penilaian yang |D Salin diagram
Informasi mengenai produk (seperti bahan, ukuran, warna) yang disampaikan IO salin diagram baik dari Pﬂmm alau Mm di hagm" komentar.
kreator dapat dipercaya dan diandalkan. 135
135 jawaban
60 )
40
[}
20
a4
0(0%)
0
1 2 3 4 5
A
10.7%)
0
1 2 3 4 5
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Pernyataan X1.7 Pernyataan X1.8

Saya terdorong untuk membagikan konten afiliasi yang informatif kepada IO satin diagram
Saya secara aktif memberikan komentar atau menyukai konten afiliasi tiktok 1D saiin diagram arang lain.
yang menarik minat saya.
135 jawaban
135 Jawaban
60
60
40 40
20 2
00%) 10.7%)
0 ] ]
1 2 3 4 5
Pernyataan X1.9 Pernyataan X1.10
Pencahayaan serta kombinasi warna dalam video diatur dengan sangat efektif, [0 Salin diagram Penampilan visual dari konten afiliasi berhasil memikat perhatian saya sejak IO salin diagram
membuat detail produk fashion terlihat jelas dan menarik. saat video pertama diputar.
135 jawaban 135 jawaban
80 60
60
40
40
2 20
fioaRy 6(4.4%)
0 0(0%)
1 2 3 4 5 ll
1 2 3 4 5

C. Pernyataan Kepercayaan Konsumen (X2)

Pernyataan X2.1 Pernyataan X2.2

Hapat menjelaskan ciri-ciri produk fashion (seperti jenis bahan dan 10 saiin diagram Kreator di TikTok mampu menjelaskan produk fashion dengan tepat dan IO salin diagram
1 ukuran) dengan terperinci dan jelas. memberikan informasi yang sesuai dengan keadaan sebenarnya.
n 135 jswaban
60
40
2
110.7%) .
i 2 3 4 5 0
1 2 3 4 5
Pernyataan X2.3 Pernyataan X2.4
‘eator tampak memilih dengan cermat dan hanya il 1O salin di
‘oduk-produk fashion yang pantas untuk dibeli oleh para audiens nya. Kreator Tiktok il i kebutwhandan |0 Salin diagram
5 jawaban keinginan konsumen.
135 |awaban
60
6
- “
20 2
2015%)
1(07%) 0
o 1 2 3 . s

1 2 3 4 5
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Pernyataan X2.5

Saya percaya bahwa informasi dalam konten afiliasi kondisi [Lu]
produk yang sebenarnya.
135 jawaban

&

a

E)

201.5%
]
1 2 3 s 5

D. Pernyataan Minat Beli (Y)

Pernyataan Y'1

Saya berminat untuk untuk membeli produk fashion yang dijelaskan melalui (O Salin diagram

konten afiliasi di tikiok.

135 jawaban

100,7%)

1 2 3 4 5

Pernyataan Y3

Setelah melihat konten afiliasi di tiktok, saya bersedia merekomendasikan
produk fashion tersebut kepada orang lain.
135 jawaban

1O salin diagram

&0

Pernyataan Y5

Ketika saya berencana untuk berbelanja produk fashion, saya cenderung lebih IO saiin diagram
memilih produk yang pernah muncul di konten TikTok afiliasi ketimbang
mencarinya sendiri dari awal.

135 jawaban

)

Setelah mempertimbangkan komentar yang ada di konten TikTok Afiliasi, saya

Pernyataan X2.6

Saya yakin bahwa produk fashion yang dipromosikan melalui TikTek afiliasi
dalam

IO saiin diagram
memiliki standar kualitas yang
konten.

135 jawaban

dengan apa yang dif

60

100.7%)

1

Pernyataan Y2

IO saiin diagram

merasa yakin untuk melanjutkan pembelian produk fashion itu.

135 jawaban
60
40
20
10.7%)
0
1 2 3 4 5
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Pernyataan Y4

Saya biasanya memberitahu kepada teman atau keluarga mengenai produk
fashion yang saya temukan di konten tiktok afiliasi.

ID salin diagram

135 jawaban
60
40
2
0(0%)
0
1 2 3 4 5

Pernyataan Y6

D salin diagram

Produk fashion yang terdapat pada konten afiliasi menja
berbelanja online.

an saya saat

135 jawaban
[
]
a
2
00%)
]
1 2 3 4 5



Pernyataan Y7

O saiin diagrar

Setelah melihat konten tiktok afiliasi, saya merasa aktif mencari informasi
tambahan mengenai produk sebelum memutuskan untuk membeli.

135 jawaban
80
0
a0
20
010%)
[
1 2

UNIVERSITAS
NUSA MANDIRI

Pernyataan Y8

Saya mencari sumber lain atau konten lain untuk mendapatkan penjelasan |l;l Salin diagram

‘tambahan mengenai produk yang dipromosikan.

135 jawaban

60

20

2(1.5%)

1 2 3 a 5
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Lampiran I Tabulasi Data Responden

iasi

Variabel Konten Afil

1.

X1.10

X1.9

X1.8

X1.7

X1.6

X1.5

X1.4

X1.3

X1.2

X1.1

No

10
1

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
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53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64

65

66
67
68
69
70
71

72

73
74
75
76
77
78
79
80

81

82

83

84
85

86

87

88

89

90

91

92

93

94
95

96

97

98

99

100
101

102
103
104
105
106
107
108
109
110

92



111
112

113

114

115

116

117

118

119

120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130

2. Variabel Kepercayaan Konsumen

X2.6

X2.5

X24

X2.3

X2.2

X2.1

No

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
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33
34

35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64
65
66
67

68

69
70

71

72

73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84
85
86
87
88
89
90

94



91

92

93
94

95

96
97

98
929

100
101

102
103
104
105
106
107
108
109
110

111

112

113

114

115

116

117

118

119

120
121

122
123
124
125
126
127
128
129
130

Variabel Minat Beli

3.

Y.8

Y.7

Y.6

Y.5

Y4

Y.3

Y.2

Y.1

No

10
11
12
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13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35
36
37
38
39
40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64

65
66
67
68
69
70

96



71

72
73
74
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