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ABSTRAK 

Perkembangan pemasaran melalui konten afiliasi di TikTok memberikan kesempatan baru 

bagi pelaku industri fashion, namun sejauh mana konten ini serta tingkat kepercayaan 

konsumen dapat mempengaruhi minat beli di kalangan mahasiswi masih minim penelitian 

secara empiris. Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki pengaruh konten afiliasi pada 

TikTok dan kepercayaan konsumen terhadap minat beli produk fashion kalangan 

mahasiswi di Kota Depok, baik secara terpisah maupun secara bersamaan. Metodologi 

yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan Structural Equation Modeling - 

Partial Least Squares (SEM-PLS) melalui software SmartPLS 4. Data dikumpulkan 

dengan menyebarkan kuesioner kepada 130 mahasiswi aktif dari universitas yang ada di 

Kota Depok. Temuan penelitian menunjukan bahwa konten afiliasi TikTok memiliki 

pengaruh positif yang signifikan terhadap minat beli dengan nilai T-statistics sebesar 

4,650 dan P-values 0,000. Kepercayaan konsumen juga menunjukkan pengaruh positif 

yang signifikan terhadap minat beli dengan nilai T-statistics 5,551 dan P-values 0,000, 

dengan kontribusi yang lebih besar dibandingkan dengan konten afiliasi TikTok. Secara 

keseluruhan, kedua variabel ini menjelaskan 40,1% variasi pada minat beli mahasiswi 

berdasarkan nilai R-Square sebesar 0,401. 

Kata Kunci: Konten Afiliasi TikTok, Kepercayaan Konsumen, Minat Beli, Fashion, 

SEM-PLS  
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ABSTRACT 

The growth of affiliate content marketing on TikTok presents new opportunities for the 

fashion industry however, there is limited empirical research regarding the extent to which 

such content and consumer trust influence purchase intention among female university 

students. This study aims to investigate the influence of TikTok affiliate content and 

consumer trust on the purchase intention for fashion products among female university 

students in Depok City, both individually and simultaneously. A quantitative methodology 

was employed using the Structural Equation Modeling - Partial Least Squares (SEM-PLS) 

approach via SmartPLS 4 software. Data were collected by distributing questionnaires to 

130 active female university students in Depok City. The findings indicate that TikTok 

affiliate content has a significant positive impact on purchase intention, with a T-statistic 

of 4,650 and a p-value of 0.000. Consumer trust also demonstrates a significant positive 

influence on purchase intention, with a T-statistic of 5,551 and a p-value of 0,000, 

contributing more substantially than TikTok affiliate content. Overall, these two variables 

explain 40,1% of the variation in purchase intention among female university students, 

based on an R-squared value of 0,401. 

Keywords: Affiliate Content TikTok, Consumer Trust, Purchase Intention, Fashion, 

SEM-PLS 
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