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Hasil Bukti Kuesioner Google Form

Kuesioner Penelitian: Pengaruh Iklan Video =
Berbasis Artificial Intelligence terhadap

Minat Beli Konsumen di TikTok

B I U & ¥

Perkenalkan, nama saya Kadafi Akbar, mahasiswa Program Studi Bisnis Digital Universitas Nusa Mandiri.
Saat ini saya sedang melakukan penelitian untuk tugas akhir dengan judul:

“Pengaruh Iklan Video Berbasis Artificial Intelligence terhadap Minat Beli Konsumen di TikTok.”

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana iklan video yang dibuat menggunakan teknologi Artificial
Intelligence (Al) dapat memengaruhi minat beli pengguna TikTok.

Partisipasi Anda sangat membantu dalam penyusunan penelitian ini.

Seluruh jawaban akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik.

Mohon menjawab setiap pertanyaan dengan jujur sesuai pengalaman dan pendapat pribadi Anda.

Terima kasih atas kesediaan Anda untuk berpartisipasi. JIL

Nama Lengkap (opsional) *

Teks jawaban singkat

*

Jenis Kelamin

Laki-laki

Perempuan
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Usia Anda: *
=17 tahun
17-20 tahun
21-23 tahun
26-30 tahun

= 30 tahun

Pekerjaan: *
Felajar/Mahasiswa
Karyawan
Wirauzaha

Lainnya

Durasi penggunaan TikTok per hari: *
=1 jam
1-2jam
3-4jam

=4 jam

Frekuensi Anda melihat iklan video di TikTok: *
Jarang
Kadang-kadang
Sering

Sangat sering
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Apakah Anda pernah melihat iklan video yang dibuat menggunakan teknologi Al (Artificial
Intelligence) di TikTok?

Ya, pernah
Mungkin pernah, tapi tidak yakin

Tidak pernah

Apakah Anda dapat membedakan antara iklan video yang dibuat oleh manusia dan yang dibuat
menggunakan Al?

Ya, saya dapat membedakannya dengan jelas
Kadang bisa, kadang tidak

Tidak, saya sulit membedakannya

Bagian 2 dari 4

Pernyataan Penelitian - Iklan Video Al

¥<
.

Bagian ini berisi sejumlah pernyataan yang berkaitan dengan pengalaman Anda dalam melihat iklan video
berbasis Artificial Intelligence (Al) di TikTok.

Silakan berikan tanggapan Anda terhadap setiap pernyataan berikut sesuai dengan pendapat dan pengalaman
pribadi Anda.

Gunakan skala penilaian berikut:
1 = Sangat Tidak Setuju, 2 = Tidak Setuju, 3 = Netral, 4 = Setuju, 5 = Sangat Setuju.
Tidak ada jawaban benar atau salah — yang penting adalah kejujuran Anda dalam menjawab.

1. Iklan video Al di TikTok memiliki tampilan visual yang menarik perhatian saya. *

Sangat Tidak Setuju ) », ) i Sangat Setuju

2. lklan video Al di TikTok memiliki pesan yang mudah dipahami. *

Sangat Tidak Setuju J ®, ) . Sangat Setuju

3. lklan video Al membuat saya merasa iklannya lebih modern dan inovatif. *

Sangat Tidak Setuju P, Sangat Setuju
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4. Saya merasa percaya bahwa informasi dalam iklan video Al cukup akwrat. *

Sangat Tidak Setuju o Q @] o @] Sangat Setuju

5. Saya merasa ragu apakah iklan video Al benar-benar menampilkan produk nyata. {reverse  *
statement)

Sangat Tidak Setuju o Q )] o o Sangat Setuju

6. Iklan video Al teraza sezuai dengan minat dan kebuiuhan saya. *

Sangat Tidak Setuju o Q )] o o Sangat Setuju

7. Saya meraza iklan video Al sering muncul pada waktu yang tepat sesusi dengan akfivitas  *
saya.

Sangat Tidak Setuju o Q ] o ®] Sangat Setuju

2. |klan video Al memberikan kesan profesional dan meyakinkan. *

Sangat Tidak Setuju LA U L LA L Sangat Setuju



Bagian 3 dari 4

Minat Beli Konsumen

><

Deskripsi (opsional)

9. Saya tertarik mencari tahu lebih lanjut produk yang ditampilkan dalam iklan video Al

Sangat Tidak Setuju o @) o Q o Sangat Setuju

10. Saya mempertimbangkan untuk membeli produk setelah melihat iklan video Al
sangat Tidak Setuju O (@) O O 'S

» \_/ \_ - Sangat Setuju

11. Iklan video Al meningkatkan rasa ingin mencoba produk tersebut.

Sangat Tidak Setuju @) Q Sangat Setuju

12. Iklan video Al membuat saya lebih percaya pada merek yang diiklankan.

1 2 3 4 5
Sangat Tidak Setuju J Sangat Setuju
13. Saya cenderung mengingat merek setelah melihat iklan video Al
1 2 3 4 5
Sangat Tidak Setuju O Sangat Setuju
14. Iklan video Al memengaruhi keputusan saya dalam memilih suatu produk.
1 2 3 4 5
Sangat Tidak Setuju J Sangat Setuju

15. Saya berencana membeli produk yang diiklankan melalui video Al di masa mendatang.

Sangat Tidak Setuju J Sangat Setuju
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Hasil Pengujian Outer Model di SmartPLS 3

Hasil Uji Outer Loading

lklan Video Al (X) Minat Beli Konsumen (Y)

X1 0.807
X2 0.673
X3 0.811

X4 0.809

X5 0.115

X6 0.833

X7 0.644

X8 0.816

Vi 0.652
V2 0.702
v3 0.844
V4 0.853
Y5 0.741
Y6 0.750
v7 0.832

Hasil Uji Construct Reliability and Validity

Construct Reliability and Validity
] Matrix |#% Cronbach's Alpha % rho A |ii% Composite Reliability 3% Average Variance Extracted (AVE)

Cronbach's Alpha rho_A Composite Reliability Average Variance Extracted (AVE)
Iklan Video Al (X) 0.887 0.892 0.912 0.600
Minat Beli Konsumen (Y) 0.885 0.903 0.911 0.595
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Hasil Uji Diskriminant Validity (HTMT)

Discriminant Validity
| Fornell-Larcker Criterion ||| Cross Loadings ||| Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT)

lklan Video Al (X)  Minat Beli Konsumen (Y)

| Iklan Video Al (X)
Minat Beli Konsumen (Y) 0.763

Hasil Uji Diskriminant Validity (Cross Loading)

Discriminant Validity

| Fornell-Larcker Criterion ||| Cross Loadings ||| Heteror

lklan Video Al (X)) Minat Beli Konsumen (Y)

X1 0.810 0.495
e 0676 0431
X3 0810 0505
X4 0812 0.549
X6 0837 0.600
X7 0640 0557
X8 0815 0599
Y1 0431 0655
v2 0467 0.704
£ 0676 0.844
V4 0616 0851
Y5 0.499 0.740
v6 0389 0.750
v7 0.594 0832

Hasil Uji Diskriminant Validity (Fornell-Lacker Criterion)
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Discriminant Validity

| Fornell-Larcker Criterion ||} Cross Loadings ||| Heterotrait-Monotrait Ratio (HTMT)

lklan Video Al (X)) Minat Beli Konsumen (Y)
Iklan Video Al (X)

Minat Beli Konsumen (Y) 0.763

Hasil Uji Koefisien Jalyr (Path Coefficient)

Path Coefficients

-] Mean, STDEV, T-Values, P-Values ||[i-] Confidence Intervals ||| Confidence Intervals Bias Corrected | =] Samples Copy to Clipboard:
Original Sample (O) Sample Mean (M) Standard Deviation (STDEV) T Statistics (|O/STDEV]) PVVaIues
{Iklan Video Al (X) -> Minat Beli Kensumen () 0.697 0.716 0.063 11.021 0.000 !
Hasil Uji R Square
R Square

| Matrix |[4% RSquare 4% R Square Adjusted

R Sguare R Square Adjusted
. Minat Beli Konsumen (Y) 0.485 0.480

Hasil Uji F Square

f Square
| Matrix |ii% fSquare

lklan Video Al (X)) Minat Beli Konsumen (Y)
Iklan Video Al (X) 0.944

Minat Beli Konsumen (Y)



Hasil Uji Q Square

Construct Crossvalidated Redundancy
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= Total

=] Casel

|| Case2 || ] Case3

|| Cased

E

Iklan Video Al (X)

550 SSE O (=1-SSE/SS0)

665.000 665.000

Minat Beli Konsumen (Y) 665000 492436

Hasil Hipotesis Pengaruh Langsung

X1

X8

Minat Beli
Konsumen ()

0.259

Y1

Y6



