
i

PROPOSAL
PENGABDIAN KEPADA MASYARAKAT

COVER
Pelatihan dan Sosialisasi Pembuatan Desain Pamflet dan Website untuk

Promosi Produk UMKM RT 07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan

Oleh:
Hani Harafani, M.Kom (0312078901)

Muhamad Hasan, M.Kom (0311028801)
Esron Rikardo Nainggolan, M.Kom (0322098901)

Lydia Natalia Amul (12230103)
Tidar Wibowo (12230053)

FAKULTAS TEKNOLOGI INFORMASI
UNIVERSITAS NUSA MANDIRI

SEPTEMBER
2025



ii

HALAMAN PENGESAHAN

1. Judul : Pelatihan dan Sosialisasi Pembuatan Desain Pamflet dan
Website untuk Promosi Produk UMKM RT07 Cikoko Pancoran
Jakarta Selatan

2. Mitra : Warga RT 07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan
3. Ketua Pelaksana
a. Nama lengkap : Hani Harafani, M.Kom
b. NIDN : 0312078901
c. Jabatan Fungsional : Lektor
d. Program Studi : Informatika
e. Email : hani.hhf@nusamandiri.ac.id

4. Jumlah Anggota : 2
a. Nama Anggota : Muhamad Hasan, M.Kom

: Esron Rikardo Nainggolan, M.Kom
b. Mahasiswa yang terlibat : 2

5. Biaya : Rp. 4.530.000

Jakarta, 1 September 2025

Mengetahui,
Ketua LPPM Universitas Nusa Mandiri Ketua Pelaksana,

(Ir. Andi Saryoko, M.Kom, IPM, ASEAN.Eng) (Hani Harafani, M.Kom)



iii

RINGKASAN

Rukun Tetangga 07 Cikoko merupakan salah satu rukun tetangga yang berada di wilayah Pancoran
Jakarta Selatan. Profesi warga RT.07 Cikoko kebanyakan adalah karyawan swasta, ojek online,
dan pekerja paruh waktu. Banyak juga diantara warga memiliki usaha sampingan seperti berjualan
makanan produksi rumahan. Namun, target pasar warga RT.07 Cikoko yang memiliki bisnis
UMKM hanyalah tetangga sekitar. Padahal ada tools digital yang dapat digunakan dengan mudah
dalam genggaman untuk media promosi digital. Melihat peluang potensi warga RT07 Cikoko
Pancoran Jakarta Selatan, Universitas Nusa Mandiri berinisiatif mengadakan pengabdian
masyarakat untuk dapat mengembangkan potensi UMKM dikalangan warga RT.07 dengan
memberikan pelatihan yang terkait dengan promosi menggunakan teknologi yang berguna dan
mudah digunakan bagi perkembangan bisnis UMKM dikalangan RT.07 Cikoko Pancoran Jakarta
Selatan. Tujuan kegiatan ini adalah memberikan pelatihan sebagai jalan kesempatan bagi warga
RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan untuk membuat promosi digital agar dapat bersaing dengan
UMKM lainnya di dunia digital. Target luaran berupa press release dan publikasi jurnal ilmiah.

Kata Kunci: Promosi; Digital; UMKM; Canva; RT.07
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1. Analisis Situasi
Rukun Tetangga 07 Cikoko merupakan salah satu rukun tetangga yang berada

di wilayah Pancoran Jakarta Selatan. Profesi warga RT.07 Cikoko kebanyakan adalah
karyawan swasta, ojek online, dan pekerja paruh waktu. Banyak juga diantara warga
memiliki usaha sampingan seperti berjualan makanan produksi rumahan.

Gambar 1. Ibu-Ibu PKK RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan

Selama ini, target pasar warga RT.07 Cikoko yang memiliki bisnis UMKM
hanyalah tetangga sekitar padahal dengan perkembangan teknologi saat ini yang
semakin pesat, maka dunia usaha juga akan selalu dihadapkan dengan perubahan [1].
Adanya teknologi yang mudah dijangkau membuat persaingan di dunia bisnis UMKM
semakin ramai dan semakin tinggi, oleh karena itu butuh pemasaran dalam bentuk
digital.

Pemasaran digital didefinisikan melalui berbagai kiat digital dan saluran untuk
terhubung dengan pelanggan tempat mereka menghabiskan sebagaian besar
waktunya[2] sering juga disebut sebagai pemasaran online, pemasaran internet, atau
pemasaran web. Canva merupakan aplikasi desain grafis yang berbasis online [3] yang
bisa juga diakses menggunakan web browser atau bisa juga dengan menginstal
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aplikasinya dari Play Store. Canva banyak juga digunakan sebagai tools untuk
membuat promosi digital [4][5].

Gambar 2. Kegiatan Kerja Bakti RT.07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan

Melihat peluang potensi warga RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan,
Universitas Nusa Mandiri berinisiatif mengadakan pengabdian masyarakat untuk
dapat mengembangkan potensi UMKM dikalangan warga RT.07 dengan memberikan
pelatihan yang terkait dengan promosi menggunakan teknologi yang berguna dan
mudah digunakan bagi perkembangan bisnis UMKM dikalangan RT.07 Cikoko
Pancoran Jakarta Selatan dengan tema Pelatihan dan Sosialisasi Pembuatan Desain
Pamflet dan Website untuk Promosi Produk UMKM RT07 Cikoko Pancoran Jakarta
Selatan dengan tujuan memberikan pelatihan sebagai jalan kesempatan bagi warga
RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan untuk membuat promosi digital agar dapat
bersaing dengan UMKM lainnya di dunia digital.

1.2. Identifikasi Masalah Mitra
Berdasarkan hasil observasi dan komunikasi langsung dengan ketua RT.07

Bapak. dapat diidentifikasi sejumlah permasalahan yang berhubungan dengan bisnis
UMKM warga RT.07 diantaranya:
1. Belum banyak yang memanfaatkan teknologi sebagai alat bisnis.
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Masih banyak pelaku bisnis UMKM warga RT.07 yang belum memanfaatkan
teknologi untuk memasarkan produk, padahal warga RT.07 sudah dilengkapi dengan
smartphone, namun masih banyak yang belum paham bahwa smartphone dapat
dimanfaatkan untuk membuat media promosi digital yang menarik.
2. Kurangnya pemahaman dan ketertarikan terhadap media promosi digital.

Mayoritas warga masih belum memiliki gambaran mengenai bagaimana media
promosi digital sebenarnya, sehingga menganggap promosi dengan cara konvensional
lebih baik diterapkan.
3. Belum tersedianya program pelatihan digital.

Belum pernah ada sebelumnya pelatihan digital yang diselenggarakan di
lingkungan RT.07 mengenai desain pamflet digital dan penggunaan website sebagai
media promosi.
4. Kurangnya pendampingan dan arahan dalam menggunakan tools untuk membuat

promosi digital.
Selain kurangnya pemahaman dan gambaran penggunaan media, pelaku bisnis

UMKM dikalangan warga RT.07 juga kurang dalam hal pendampingan. Untuk dapat
memaksimalkan penggunaan tools digital warga RT.07 memerlukan fasilitator yang
dapat membimbing proses belajar penggunaan tools digital.

1.3 Solusi Permasalahan
Berikut adalah beberapa solusi untuk mengatasi permasalahan yang

diidentifikasi pada mitra warga RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan.
Melalui beberapa gabungan solusi ini, diharapkan Universitas Nusa Mandiri

dapat membantu warga RT 07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan untuk mengatasi
tantangan yangmereka hadapi dalam persaingan bisnis UMKMdengan memanfaatkan
Tools Design Grafis yang dilengkapi AI.

Tabel 1. Solusi Permasalahan

Permasalahan Solusi Keterangan
Penyediaan Akses
Pendidikan Teknologi dan
Desain Grafis

Mengadakan pelatihan
yang berfokus pada
pengenalan dasar
teknologi website dan
aplikasi desain grafis,
seperti Canva, untuk
meningkatkan

Warga RT07 memiliki
keterbatassan dalam cara
mempromosikan
dagangan dikalangan
warga sendiri.
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1.4 Rencana Pelaksanan
Pelaksanaan kegiatan Pengabdian Masyarakat ini akan dilakasanakan secara

offline (tatap muka) dengan mitra warga Rukun Tetangga 07 Cikoko dengan bentuk
kegiatan workshop yang tepatnya dilaksanakan pada:

Hari/Tanggal : Sabtu, 11 Oktober 2025
Pukul : 09.00 s.d 12 WIB
Tema PM : Pelatihan dan Sosialisai Pembuatan Pamflet danWebsite untuk

Promosi Produk UMKM RT 07 Cikoko
Tempat : Jl. Cikoko Timur 2 Kel. Cikoko Kec. Pancoran Jakarta Selatan

Tabel 2. Rincian Pelaksanaan Kegiatan
Tanggal Jam Kegiatan

11 Oktober 2025 08.30-09.30 Persiapan Panitia
11 Oktober 2025

09.00-09.30
Pembukaan Kegiatan Pengabdian
Masyarakat

11 Oktober 2025 09.30-10.30 Pemaparan Materi
11 Oktober 2025 10.30-11.00 Sesi tanya jawab
11 Oktober 2025

11.00-12.00
Dokumentasi dan pengisian kuesioner
peserta

Berikut susunan panitia dalam kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat
dengan tema Pelatihan dan Sosialisasi Pembuatan Pamflet dan Website untuk Promosi
Produk UMKM RT 07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan:

pemahaman peserta
tentang alat dan metode
desain..

Pelatihan Keterampilan
Desain yang Praktis dan
Aplikatif

Mengadakan pelatihan
desain grafis
menggunakan Canva dan
wordpress yang terfokus
pada keterampilan praktis
seperti pembuatan
pamflet digital dan
website sebagai media
promosi online bagi
UMKM RT07

Masih banyak warga
RT.07 yang memiliki
bisnis UMKM yang
belum tau bagaimana cara
mendesain pamflet
sendiri. Sehingga
dibutuhkan biaya untuk
dapat mengembangkan
bisnisnya menggunakan
jasa desain digital.
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BAB II
TARGET DAN LUARAN

2.1. Target
Meningkatkan pemahaman serta kreatifitas peserta tentang konsep, aplikasi,

dan potensi Desain Grafis bagi warga RT 07. Membekali warga RT.07 dengan
mengembangkan keterampilan desain demi mendukung bisnis UMKM yang berdaya
saing di lingkungan RT 07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan.

2.2. Luaran
Pada pelaksanaan pengabdian kepada masyarakat dengan tema pelatihan dan

sosialisasi pembuatan pamflet dan website untuk promosi produk UMKM RT 07,
beberapa luarang yang akan dihasilkan pada kegiatan ini diantaranya:

Tabel 3. Target Luaran

No Jenis Luaran Indikator Capaian Status
Capaian

1 Publikasi di jurnal ilmiah
cetak atau elektronik

Artikel di Jurnal Internasional Tidak ada
Artikel di Jurnal Nasional Terakreditasi Tidak ada
Artikel di Jurnal Nasional Tidak
Terakreditasi

Draft

2
Artikel ilmiah dimuat di
prosiding cetak atau
elektronik

Internasional Tidak ada
Nasional Tidak ada
Lokal Tidak ada

3 Artikel di media masa
cetak atau elektronik

Nasional Tidak ada
Lokal Draft

4 Dokumentasi
pelaksanaan

Video kegiatan Tidak ada

5
(Keynote
Speaker/Invited) dalam
temu ilmiah

Internasional Tidak ada
Nasional Tidak ada
Lokal Tidak ada

6 Pembicara tamu
(Visiting Lecturer)

Internasional Tidak ada

7 Kekayaan Intelektual
(KI)

Paten Tidak ada
Paten Sederhana Tidak ada
Perlindungan Varietas Tanaman Tidak ada
Hak Cipta Tidak ada
Merk Dagang Tidak ada
Rahasia Dagang Tidak ada
Desain Produk Industri Tidak ada
Indikasi Geografis Tidak ada

8 Buku ber ISBN Tidak ada
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No Jenis Luaran Indikator Capaian Status
Capaian

9 Book chapter Tidak ada

10 Mitra Non Produktif

Pengetahuannya meningkat Ada
Keterampilannya meningkat Ada
Kesehatannya meningkat Tidak ada
Pendapatannya meningkat Tidak ada
Pelayanannya meningkat Tidak ada

11
Mitra Produktif
Ekonomi/Perguruan
Tinggi

Pengetahuannya meningkat Tidak ada
Keterampilannya meningkat Tidak ada
Kualitas produknya meningkat Tidak ada
Jumlah produknya meningkat Tidak ada
Jenis produknya meningkat Tidak ada
Kapasitas produksi meningkat Tidak ada
Berhasil melakukan ekspor Tidak ada
Berhasil melakukan pemasaran antar
Pulau

Tidak ada

Jumlah aset meningkat Tidak ada
Jumlah omsetnya meningkat Tidak ada
Jumlah tenaga kerjanya meningkat Tidak ada
Kemampuan manajemennya
meningkat

Tidak ada

Keuntungannya meningkat Tidak ada
Income generating PT meningkat Tidak ada
Produk tersertifikasi Tidak ada
Produk terstandarisasi Tidak ada
Unit usaha berbadan hukum Tidak ada
Jumlah wirausaha baru mandiri Tidak ada
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BAB III
METODE PENGABDIAN MASYARAKAT

Metode pelatihan pada kegiatan PkM yang digunakan dalam menyelesaikan
permasalahan pada Mitra terkait ini dilakukan dengan melakukan sosialisasi dan
pemberian materi secara offline kepada peserta Pengabdian masyarakat sebagai awal
dari terlaksananya kegiatan pemberian pelatihan ini. Adapun secara garis besar
tahapan yang digunakan dalam sosialisasi ini yaitu:

Gambar 4. Tahapan Pelaksanaan Pengabdian Kepada Masyarakat

1. Pemilihan Peserta atau Mitra
Pada pelaksanaan PkM ini, dilaksanakan Pelatihan Pengelolaan Organisasi
Dengan Tools Artificial Intellegence Untuk warga RT.07 Cikoko Pancoran
Jaakarta Selatan.

2. Analisa
Pada tahapan selanjutnya yaitu analisa terkait kebutuhan dari pihak mitra, dimana
pihak mitra mengalami kendala atau kurangnya wawansan terkait Desain Grafis
dan pembuatan website.

3. Penentuan Isu atau Tema
Pada proses ini, setelah dilakukannya penentuan peserta atau mitra dan analisa
kebutuhan serta kendala yang dialami oleh mitra, dilanjutkan dengan penentuan
tema serta ruang lingkup terkait pelatihan apa saja yang akan diberikan kepada
mitra. Adapun kegiatan PkM ini memberikan pelatihan terkait pembelajaran
Desain Grafis.

4. Metodologi
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Adapun secara garis besar kegiatan PkM ini dilakukan secara offline, dengan
beberapa tahapan metode pelaksanaan yaitu:

a. Tahap Persiapan
Pada tahap ini kelompok pengabdi melakukan survey sebagai langkah
pendahuluan untuk melihat kondisi di lapangan dan mengkaji kemampuan target
peserta akan teknis kebutuhan dalam melaksanakan kegiatan. Dalam tahap ini
dicari permasalahan-permasalahan atau kekurangan dalam memanfaatkan
teknologi informasi dalam mendukung aktivitas khususnya dalam hal
pembelajaran. Selanjutnya melakukan persiapan untuk membuat materi tentang
pelatihan pembuatan pamflet digital dan website sebagai media promosi produk
untuk mendukung bisnis UMKM wargaa RT.07

b. Tahap Pelaksanaan
Secara garis besar, pada tahap ini diberikannya pengenalan terkait Desain Grafis
serta proses penggunaan dan implementasi Desain Grafis peserta diberikannya
tuntunan yang dapat digunakan sebagai penunjang kegiatan sehari-hari. Pada
tahapan ini tim PkM juga memberikan pengembangan terhadap kemampuan
target peserta dalam membuat dan memaksimalkan penggunaan laptop atau
gedget.

c. Tahap Monitoring & Evaluasi
Pada tahap ini dilakukan monitoring dan evaluasi secara garis besar tahap ini

diisi oleh proses pemberian kuesioner kepada para peserta terkait pelaksanaan
kegiatan pelatihan dalam rangka pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan oleh
tim PkM
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BAB IV
BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

4.1. Anggaran Biaya
Pada pelaksanaan Pengabdian Kepada Masyarakat ini dibutuhkan beberapa

anggaran untuk mendukung terlaksananya kegiatan dengan rincian sebagai berikut:
Tabel 3. Rencana Anggaran Biaya

No Uraian Qty Harga Jumlah
1. Akomodasi (Perjalanan/Penginapan)
a. Transportasi 9 Rp. 100.000,- Rp. 900.000,-

Subtotal Rp. 900.000,-
2. Peralatan
a. Print dan Jilid Proposal 2 Rp. 30.000,- Rp. 60.000,-
b Print Modul 20 Rp. 20.000,- Rp. 400.000,-

Subtotal Rp. 460.000,-
3. Perlengkapan & Makanan
a. Spanduk 1 Rp. 200.000,- Rp. 200.000,-
b. Souvenir 20 Rp. 20.000,- Rp. 400.000,-
c. Plakat 1 Rp. 370.000,- Rp. 370.000,-

Subtotal Rp. 970.000,-
4. Biaya Lain-lain
a. Snack 20 Rp. 35.000,- Rp. 700.000,-
b. Makan Siang 20 Rp. 50.000,- Rp. 1.000.000,-
c. Biaya pembuatan laporan

dan Publikasi jurnal (Pasca
Kegiatan Terlaksana)

1 Rp. 500.000,- Rp. 500.000,-

Subtotal Rp. 2.200.000,-
Total Rp. 4.530.000,-
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4.2. Jadwal Kegiatan
Berikut terlampir skema jadwal kegiatan pelaksanaan Pengabdian Kepada Masyarakat
dengan tema Pelatihan dan Sosialisasi Pembuatan Pamflet dan Website untuk Promosi
Produk UMKM RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan

Tabel 5. Jadwal Kegiatan Pengabdian

No. Uraian Kegiatan Bulan ke
1 2 3 4 5 6

1. Survei Lapangan

2. Perijinan Mitra dan Pennetuan Tema

3. Pembuatan Proposal dan Pelaksanaan PM

4 Pembuatan dan Publish Artikel Media Massa

5 Pembuatan Jurnal hasil PkM

6 Pembuatan dan Pengajuan Laporan Kegiatan
PkM
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KATA PENGANTAR  

  

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat dan hidayah-Nya 

sehingga modul yang berjudul “Pelatihan dan Sosialisasi Penggunaan Website untuk Promosi 

Produk UMKM” ini dapat disusun dan diselesaikan dengan baik. 

Modul ini disusun sebagai bahan pendukung kegiatan Pengabdian kepada Masyarakat yang 

dilaksanakan oleh dosen Universitas Nusa Mandiri di lingkungan RT 007 Kelurahan Cikoko, 

Kecamatan Pancoran. Isi modul ini memuat materi mengenai pengenalan website, manfaat website 

bagi pelaku UMKM, serta panduan sederhana dalam memanfaatkan website sebagai media 

promosi produk secara digital dan berkelanjutan. 

Website dipilih sebagai fokus pelatihan karena merupakan salah satu media promosi yang 

efektif, mudah diakses, dan dapat meningkatkan profesionalisme serta jangkauan pemasaran 

produk UMKM. Melalui modul ini, diharapkan para pelaku UMKM dapat memperoleh 

pemahaman dasar serta motivasi untuk mulai memanfaatkan teknologi digital dalam 

mengembangkan usaha mereka. 

Penulis mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah memberikan 

dukungan, baik berupa waktu, tenaga, maupun pemikiran, sehingga kegiatan pengabdian 

masyarakat serta penyusunan modul ini dapat terlaksana dengan baik. Ucapan terima kasih juga 

disampaikan kepada seluruh peserta pelatihan yang telah berpartisipasi aktif selama kegiatan 

berlangsung. 

 

Akhir kata, penulis berharap modul ini dapat memberikan manfaat bagi pelaku UMKM dan pihak-

pihak terkait. Penulis menyadari bahwa modul ini masih memiliki keterbatasan, oleh karena itu 

kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan demi penyempurnaan di masa mendatang.  

  

Jakarta, September 2025  

  

  

  

Tim Penyusun  
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BAB 1   

PENDAHULUAN 

A. Pendahuluan 

Perkembangan teknologi digital yang semakin pesat telah membawa perubahan signifikan 

dalam berbagai aspek kehidupan masyarakat, termasuk dalam cara berinteraksi, berkomunikasi, 

dan bertransaksi. Aktivitas ekonomi yang sebelumnya dilakukan secara konvensional kini mulai 

beralih ke platform digital yang memungkinkan proses promosi, penjualan, dan pelayanan 

dilakukan secara lebih cepat, efisien, dan tanpa batasan ruang serta waktu. Perubahan ini menuntut 

setiap pelaku usaha untuk mampu menyesuaikan diri dengan perkembangan teknologi agar tidak 

tertinggal dalam persaingan. 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memiliki peran yang sangat penting sebagai 

tulang punggung perekonomian nasional. UMKM tidak hanya berkontribusi dalam menciptakan 

lapangan kerja, tetapi juga berperan dalam meningkatkan kesejahteraan masyarakat dan menjaga 

stabilitas ekonomi. Namun demikian, banyak pelaku UMKM yang masih menghadapi berbagai 

tantangan, terutama dalam hal pemasaran produk, keterbatasan akses informasi, serta minimnya 

pemanfaatan teknologi digital dalam kegiatan usaha sehari-hari. 

Di era digital saat ini, pola perilaku konsumen juga mengalami perubahan. Konsumen cenderung 

mencari informasi produk melalui internet sebelum melakukan pembelian. Mereka menginginkan 

akses informasi yang mudah, cepat, dan lengkap mengenai produk yang ditawarkan, mulai dari 

jenis produk, harga, hingga cara pemesanan. Kondisi ini menjadi tantangan sekaligus peluang bagi 

pelaku UMKM untuk meningkatkan daya saing usaha melalui pemanfaatan media digital sebagai 

sarana promosi. 

Salah satu langkah strategis yang dapat dilakukan oleh pelaku UMKM dalam menghadapi 

tantangan tersebut adalah dengan memanfaatkan website sebagai media promosi produk. Website 

dapat berfungsi sebagai etalase digital yang menampilkan informasi usaha dan produk secara 

profesional serta dapat diakses oleh calon konsumen kapan saja. Dengan adanya website, pelaku 

UMKM tidak hanya bergantung pada promosi dari mulut ke mulut atau media sosial semata, tetapi 

memiliki media promosi yang lebih terstruktur, berkelanjutan, dan dapat dikendalikan secara 

mandiri. 

Melalui kegiatan pelatihan dan sosialisasi penggunaan website ini, diharapkan pelaku UMKM 

mampu memahami pentingnya transformasi digital serta termotivasi untuk mulai memanfaatkan 

website sebagai sarana promosi produk. Dengan demikian, UMKM diharapkan dapat 

meningkatkan jangkauan pasar, memperkuat citra usaha, serta mendorong pertumbuhan usaha 

secara berkelanjutan di tengah dinamika perkembangan teknologi digital. 
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B. Pengertian Website 

Website adalah kumpulan halaman digital yang saling terhubung dan dapat diakses melalui 

jaringan internet melalui perangkat seperti komputer, laptop, maupun telepon pintar. Setiap 

halaman dalam website memuat informasi tertentu yang disusun secara terstruktur sehingga mudah 

dipahami dan ditelusuri oleh pengunjung. Website dapat diakses kapan saja dan dari mana saja 

selama terhubung dengan internet, sehingga menjadikannya media informasi yang fleksibel dan 

efektif. 

Dalam konteks UMKM, website berfungsi sebagai pusat informasi resmi usaha yang 

menampilkan identitas usaha secara jelas dan profesional. Informasi tersebut meliputi nama usaha, 

profil singkat pemilik, jenis produk atau layanan yang ditawarkan, alamat usaha, serta kontak 

pemesanan yang dapat dihubungi oleh calon konsumen. Dengan adanya informasi yang lengkap 

dan tertata rapi, calon pembeli dapat mengenal usaha secara lebih baik sebelum melakukan 

transaksi. 

Selain sebagai media informasi, website juga berperan sebagai etalase digital yang 

menampilkan produk-produk UMKM secara visual. Melalui foto produk, deskripsi, dan harga 

yang tercantum di website, konsumen dapat melihat dan membandingkan produk dengan mudah 

tanpa harus datang langsung ke lokasi usaha. Hal ini sangat membantu pelaku UMKM dalam 

menjangkau konsumen yang lebih luas, termasuk dari luar wilayah tempat usaha berada. 

Website juga memberikan keunggulan dari sisi kepercayaan dan kredibilitas usaha. UMKM 

yang memiliki website cenderung dipersepsikan lebih profesional dan serius dalam menjalankan 

usahanya. Website dapat menjadi bukti kehadiran usaha secara resmi di dunia digital, sehingga 

meningkatkan rasa aman dan kepercayaan konsumen dalam melakukan pemesanan. 

Dengan demikian, website tidak hanya berfungsi sebagai media promosi, tetapi juga sebagai 

sarana komunikasi antara pelaku UMKM dan konsumen. Melalui website, pelaku UMKM dapat 

menyampaikan informasi terbaru, promosi, maupun perubahan produk secara langsung kepada 

calon pembeli. Oleh karena itu, pemanfaatan website menjadi salah satu langkah penting dalam 

mendukung transformasi digital UMKM agar mampu bersaing dan berkembang di era digital. 

C. Jenis Website untuk UMKM 

 

Website untuk Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memiliki beberapa jenis yang 

dapat disesuaikan dengan kebutuhan, tujuan usaha, serta kemampuan pengelolaan masing-masing 

pelaku UMKM. Pemilihan jenis website yang tepat akan membantu pelaku usaha memanfaatkan 

teknologi secara efektif tanpa menimbulkan beban pengelolaan yang berlebihan. Secara umum, 

terdapat beberapa jenis website yang paling banyak digunakan oleh UMKM, antara lain sebagai 

berikut. 

a) Website Profil Usaha 

Website profil usaha merupakan jenis website yang paling sederhana dan umum digunakan 

oleh UMKM yang baru memulai digitalisasi. Website ini berfungsi untuk memperkenalkan 
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identitas usaha kepada masyarakat luas. Informasi yang biasanya ditampilkan meliputi nama 

usaha, profil singkat pemilik, latar belakang usaha, alamat, serta kontak yang dapat dihubungi. 

Website profil usaha sangat cocok bagi UMKM yang ingin membangun citra profesional dan 

meningkatkan kepercayaan konsumen. Meskipun sederhana, website ini sudah cukup efektif 

sebagai sarana promosi awal dan pusat informasi resmi usaha. 

b) Website Katalog Produk 

Website katalog produk merupakan pengembangan dari website profil usaha. Selain 

menampilkan informasi identitas usaha, website ini juga memuat daftar produk yang dijual 

lengkap dengan foto, deskripsi, dan harga. Website katalog memungkinkan calon konsumen untuk 

melihat berbagai produk yang ditawarkan secara lebih detail sebelum melakukan pembelian. 

Jenis website ini sangat sesuai bagi UMKM yang memiliki beberapa varian produk dan ingin 

memudahkan pelanggan dalam memilih produk. Website katalog juga membantu pelaku UMKM 

dalam menampilkan produk secara lebih rapi dan terstruktur dibandingkan hanya mengandalkan 

media sosial. 

c) Website Pemesanan Sederhana 

Website pemesanan sederhana merupakan website yang sudah dilengkapi dengan fitur 

pemesanan, meskipun masih dalam bentuk yang sederhana. Pemesanan dapat dilakukan melalui 

formulir online atau dengan menghubungkan website langsung ke aplikasi pesan singkat seperti 

WhatsApp. 

Website jenis ini cocok bagi UMKM yang sudah memiliki alur penjualan yang cukup stabil 

dan ingin meningkatkan kemudahan layanan kepada pelanggan. Dengan website pemesanan 

sederhana, konsumen dapat langsung melakukan pemesanan setelah melihat produk tanpa harus 

mencari kontak secara manual. 

d) Penyesuaian Jenis Website dengan Kondisi UMKM 

Pemilihan jenis website harus disesuaikan dengan kondisi dan kemampuan UMKM, baik dari 

segi sumber daya manusia, waktu pengelolaan, maupun kemampuan teknologi. UMKM yang 

masih baru dapat memulai dari website profil usaha, kemudian berkembang menjadi website 

katalog atau pemesanan sederhana seiring dengan meningkatnya kebutuhan dan pengalaman. 

Dengan memahami jenis-jenis website tersebut, pelaku UMKM diharapkan dapat menentukan 

pilihan yang paling sesuai dan realistis. Website yang sederhana namun dikelola secara konsisten 

akan memberikan manfaat yang lebih besar dibandingkan website yang kompleks tetapi tidak 

terurus.Manfaat Website bagi UMKM 

Website memberikan banyak manfaat, antara lain meningkatkan profesionalisme usaha, 

memperluas jangkauan pasar, memudahkan konsumen mendapatkan informasi, serta menjadi 

media promosi yang aktif selama 24 jam. 

D. Perbedaan Website dan Media Sosial 

Website dan media sosial merupakan dua media digital yang sering digunakan oleh pelaku 

UMKM dalam kegiatan promosi. Keduanya memiliki karakteristik, fungsi, serta keunggulan yang 
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berbeda. Oleh karena itu, pemahaman yang tepat mengenai perbedaan website dan media sosial 

sangat penting agar pelaku UMKM dapat memanfaatkannya secara optimal sesuai kebutuhan 

usaha 

Media sosial merupakan platform digital yang dirancang untuk membangun interaksi secara 

cepat dan langsung antara pelaku usaha dengan konsumen. Melalui media sosial, pelaku UMKM 

dapat dengan mudah membagikan informasi promosi, foto produk, maupun penawaran khusus 

dalam waktu singkat. Media sosial juga memungkinkan terjadinya komunikasi dua arah, seperti 

komentar, pesan langsung, dan ulasan pelanggan, sehingga hubungan antara pelaku usaha dan 

konsumen dapat terjalin dengan lebih dekat. 

Namun demikian, media sosial memiliki keterbatasan. Informasi yang dibagikan di media 

sosial bersifat sementara dan mudah tertimbun oleh konten baru. Selain itu, jangkauan konten 

sangat bergantung pada algoritma platform, sehingga tidak semua informasi promosi dapat dilihat 

oleh calon konsumen. Hal ini menyebabkan media sosial kurang optimal sebagai pusat 

penyimpanan informasi usaha dalam jangka panjang. 

Berbeda dengan media sosial, website berfungsi sebagai pusat informasi resmi usaha yang 

dapat dikendalikan sepenuhnya oleh pelaku UMKM. Informasi yang ditampilkan di website 

bersifat lebih permanen dan terstruktur, seperti profil usaha, daftar produk, harga, cara pemesanan, 

serta testimoni pelanggan. Website tidak bergantung pada algoritma pihak ketiga, sehingga konten 

yang ditampilkan dapat diakses kapan saja oleh calon konsumen. 

Website juga memberikan kesan profesional dan meningkatkan kredibilitas usaha. Konsumen 

yang mencari informasi secara lebih mendalam biasanya akan mengunjungi website untuk 

memastikan kejelasan dan keabsahan suatu usaha. Dengan demikian, website berperan penting 

dalam membangun kepercayaan dan citra positif UMKM di dunia digital. 

Agar hasil promosi lebih optimal, website dan media sosial sebaiknya digunakan secara 

bersamaan dan saling melengkapi. Media sosial dapat dimanfaatkan untuk menarik perhatian dan 

mengarahkan calon konsumen, sedangkan website berfungsi sebagai tujuan akhir untuk 

mendapatkan informasi lengkap dan melakukan pemesanan. Kombinasi penggunaan website dan 

media sosial akan membantu UMKM dalam memperluas jangkauan pasar, meningkatkan 

kepercayaan konsumen, serta memperkuat keberadaan usaha di era digital. 

E. Struktur Website UMKM 

Website UMKM sederhana sebaiknya memiliki halaman profil usaha, halaman produk, 

halaman kontak, dan testimoni pelanggan. Struktur yang jelas memudahkan pengunjung 

memahami informasi yang disajikan. 

F. Konten Produk yang Menarik 

Konten produk harus disajikan dengan foto asli, deskripsi jujur, dan harga yang jelas. Konten 

yang menarik akan meningkatkan minat beli konsumen. Website dapat dipromosikan dengan 

membagikan tautan melalui WhatsApp, media sosial, dan kartu nama digital. Konsistensi dalam 

promosi akan membantu meningkatkan jumlah pengunjung website. 
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BAB  II PEMBAHASAN 

A. Studi Kasus UMKM 

Sebuah UMKM makanan rumahan yang menggunakan website sederhana dan membagikan 

tautannya kepada pelanggan mengalami peningkatan pemesanan karena pelanggan dapat melihat 

menu dan harga dengan mudah. 

Tantangan yang sering dihadapi UMKM antara lain keterbatasan pengetahuan teknologi, 

keterbatasan waktu, dan kekhawatiran biaya. Namun tantangan tersebut dapat diatasi dengan 

pembelajaran bertahap. 

Solusi yang dapat diterapkan adalah menggunakan website sederhana, memanfaatkan 

perangkat HP, serta mengikuti pelatihan dan pendampingan. Website yang sudaha da  berupa  

website temptete husus umkm.  

B.  Praktik Penggunaan Website 

Latihan 1: Identifikasi Usaha 

Peserta diminta menuliskan nama usaha, logo, jenis produk, target konsumen, dan kontak yang 

akan ditampilkan di website. 

Berikut langkah masuk website dan  mengelola website yang ada: 

1.  Masuk ke web  local dengan   mengetik: localhost/umkmrt07 

Website  yang digunakan masih  dengan   server local, apabila sudah selesai  di setting   

nanntiya  akan  dilanjut pelatihan  untuk hosting dan  beli   domain resmi. 

 

Masukkan username dan password standar yaitu: admin 

2. Akan muncul tampilan   beranda dan   tampilan  pengguna website,  silahkan ubah password ke 

password yang lebih  aman dengan  mengklik tombol edit. 
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3. Isi   identitas dan password yang  baru  lalu save. 

 
4. Selanjutnya klik  menu identitas  untuk  memasukkan  identitas  uMKM nya 
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Isikan   identitas  dengan  benar dan sesuai   data yang dimiliki dan klik  tombol save. 

5. Lihat  perubahan isian yang dilakukan dihalaman front end/ halaman    pengunjung 

 

 

Latihan 2: Menyusun Konten Produk 

Peserta diminta membuat deskripsi singkat salah satu produk yang dijual, meliputi nama produk, 

harga, dan keunggulan serta  foto  makanan 

Berikut  Langkah  untuk   memasukkan    konten  produk: 

1. Data Produk yang disiapkan  masukkan di menu layanan 
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2. Setelah diisi semua klik  tombol  save,maka tampil: 

 
3. Klik  gambar atau tombol  detail untuk melihat deskripsinya: 



12 | P a g e  

  

 

 

 

Latihan 3: Strategi Promosi 

Peserta diminta menyusun rencana sederhana bagaimana cara membagikan link website kepada 

calon pembeli. 

Cara yangdilakukan adalah dengan membagikannya kemedia sosial yangdiinginnkan.masuk ke 

bagian produk yang akann di share, paling bawah perhatikan  link share seperti gambar berikut: 
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BAB  III PENUTUP 

A. Evaluasi Pelatihan 

Evaluasi dilakukan melalui diskusi dan tanya jawab untuk mengetahui pemahaman peserta 

terhadap materi yang telah disampaikan.  Kedepan perlu dilakukan  pelatihan peserta  umkm untuk 

desain produk dan logo masing masing UMKM. Perlu dilakukan pelatihan dan sosialisasi lanjutan 

untuk  menyelesaikan  isi website dan mempubliskannya  ke internet dengan pembelian hosting 

dan  domain. 

 

B. Penutup 

Dengan memanfaatkan website, UMKM diharapkan mampu meningkatkan daya saing dan 

memperluas pasar. Website bukan hanya milik usaha besar, tetapi juga UMKM yang ingin 

berkembang di era digital dengan memadukannya dengan media sosial dan iklan. 
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RINGKASAN 

Rukun Tetangga 07 Cikoko merupakan salah satu rukun tetangga yang berada di wilayah Pancoran 

Jakarta Selatan. Profesi warga RT.07 Cikoko kebanyakan adalah karyawan swasta, ojek online, 

dan pekerja paruh waktu. Banyak juga diantara warga memiliki usaha sampingan seperti berjualan 

makanan produksi rumahan. Namun, target pasar warga RT.07 Cikoko yang memiliki bisnis 

UMKM hanyalah tetangga sekitar. Padahal ada tools digital yang dapat digunakan dengan mudah 

dalam genggaman untuk media promosi digital.  Melihat peluang potensi warga RT07 Cikoko 

Pancoran Jakarta Selatan, Universitas Nusa Mandiri berinisiatif mengadakan pengabdian 

masyarakat untuk dapat mengembangkan potensi UMKM dikalangan warga RT.07 dengan 

memberikan pelatihan yang terkait dengan promosi menggunakan teknologi yang berguna dan 

mudah digunakan bagi perkembangan bisnis UMKM dikalangan RT.07 Cikoko Pancoran Jakarta 

Selatan. Tujuan kegiatan ini adalah memberikan pelatihan sebagai jalan kesempatan bagi warga 

RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan untuk membuat promosi digital agar dapat bersaing dengan 

UMKM lainnya di dunia digital. Kegiatan ini berhasil memberikan kontribusi positif bagi warga 

RT.07 Cikoko untuk dapat mempromosikan produk UMKM nya secara digital. 

Kata Kunci: Promosi; Digital; UMKM; Canva; RT.07  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Analisis Situasi 

Rukun Tetangga 07 Cikoko merupakan salah satu rukun tetangga yang berada di 

wilayah Pancoran Jakarta Selatan. Profesi warga RT.07 Cikoko kebanyakan adalah 

karyawan swasta, ojek online, dan pekerja paruh waktu. Banyak juga diantara warga 

memiliki usaha sampingan seperti berjualan makanan produksi rumahan. 

 

 

Gambar 1. Ibu-Ibu PKK RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan 

 

Selama ini, target pasar warga RT.07 Cikoko yang memiliki bisnis UMKM 

hanyalah tetangga sekitar padahal dengan perkembangan teknologi saat ini yang 

semakin pesat, maka dunia usaha juga akan selalu dihadapkan dengan perubahan [1]. 

Adanya teknologi yang mudah dijangkau membuat persaingan di dunia bisnis UMKM 

semakin ramai dan semakin tinggi, oleh karena itu butuh pemasaran dalam bentuk 

digital. 

Pemasaran digital didefinisikan melalui berbagai kiat digital dan saluran untuk 

terhubung dengan pelanggan tempat mereka menghabiskan sebagaian besar 

waktunya[2] sering juga disebut sebagai pemasaran online, pemasaran internet, atau 

pemasaran web. Canva merupakan aplikasi desain grafis yang berbasis online [3] yang 

bisa juga diakses menggunakan web browser atau bisa juga dengan menginstal 
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aplikasinya dari Play Store. Canva banyak juga digunakan sebagai tools untuk 

membuat promosi digital [4][5].  

 

 

Gambar 2. Kegiatan Kerja Bakti RT.07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan 

 

Melihat peluang potensi warga RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan, 

Universitas Nusa Mandiri berinisiatif mengadakan pengabdian masyarakat untuk 

dapat mengembangkan potensi UMKM dikalangan warga RT.07 dengan memberikan 

pelatihan yang terkait dengan promosi menggunakan teknologi yang berguna dan 

mudah digunakan bagi perkembangan bisnis UMKM dikalangan RT.07 Cikoko 

Pancoran Jakarta Selatan dengan tema Pelatihan dan Sosialisasi Pembuatan Desain 

Pamflet dan Website untuk Promosi Produk UMKM RT07 Cikoko Pancoran Jakarta 

Selatan dengan tujuan memberikan pelatihan sebagai jalan kesempatan bagi warga 

RT07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan untuk membuat promosi digital agar dapat 

bersaing dengan UMKM lainnya di dunia digital.  

1.2. Identifikasi Masalah Mitra 

Berdasarkan hasil observasi dan komunikasi langsung dengan ketua RT.07 

Bapak. dapat diidentifikasi sejumlah permasalahan yang berhubungan dengan bisnis 

UMKM warga RT.07 diantaranya: 

1. Belum banyak yang memanfaatkan teknologi sebagai alat bisnis. 
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Masih banyak pelaku bisnis UMKM warga RT.07 yang belum memanfaatkan 

teknologi untuk memasarkan produk, padahal warga RT.07 sudah dilengkapi dengan 

smartphone, namun masih banyak yang belum paham bahwa smartphone dapat 

dimanfaatkan untuk membuat media promosi digital yang menarik. 

2. Kurangnya pemahaman dan ketertarikan terhadap media promosi digital.  

Mayoritas warga masih belum memiliki gambaran mengenai bagaimana media 

promosi digital sebenarnya, sehingga menganggap promosi dengan cara konvensional 

lebih baik diterapkan.  

3. Belum tersedianya program pelatihan digital.  

Belum pernah ada sebelumnya pelatihan digital yang diselenggarakan di 

lingkungan RT.07 mengenai desain pamflet digital dan penggunaan website sebagai 

media promosi.  

4. Kurangnya pendampingan dan arahan dalam menggunakan tools untuk membuat 

promosi digital.  

Selain kurangnya pemahaman dan gambaran penggunaan media, pelaku bisnis 

UMKM dikalangan warga RT.07 juga kurang dalam hal pendampingan. Untuk dapat 

memaksimalkan penggunaan tools digital warga RT.07 memerlukan fasilitator yang 

dapat membimbing proses belajar penggunaan tools digital.   

1.3. Bentuk Kegiatan 

Pelaksanaan kegiatan dilakukan secara luring (tatap muka) dengan mitra warga 

Rukun Teaangga 07 Cikoko dengan bentuk kegiatan workshop yang dilaksanakan 

pada: 

Hari/Tanggal : Sabtu, 11 Oktober 2025 

 Pukul  : 09.00 s.d 12 WIB 

 Tema PM : Pelatihan dan Sosialisai Pembuatan Pamflet dan Website untuk 

Promosi Produk UMKM RT 07 Cikoko 

Tempat : Jl. Cikoko Timur 2 Kel. Cikoko Kec. Pancoran Jakarta Selatan  

 

Tabel 2. Rincian Pelaksanaan Kegiatan 

Tanggal Jam Kegiatan 

11 Oktober 2025 08.30-09.30 Persiapan Panitia 

11 Oktober 2025 09.00-09.30 Pembukaan Kegiatan Pengabdian Masyarakat  
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11 Oktober 2025 09.30-10.30 Pemaparan Materi 

11 Oktober 2025 10.30-11.00 Sesi tanya jawab 

11 Oktober 2025 11.00-12.00 Dokumentasi dan pengisian kuesioner peserta 

 

Berikut susunan panitia dalam kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat 

dengan tema Pelatihan dan Sosialisasi Pembuatan Pamflet dan Website untuk Promosi 

Produk UMKM RT 07 Cikoko Pancoran Jakarta Selatan: 

Penanggung Jawab  : Ir. Andi Saryoko, M.Kom, IPM, ASEAN.Eng 

Ketua Pelaksana : Hani Harafani, M.Kom 

Tutor    : Muhammad Hasan, M.Kom 

Anggota  : Esron  Rikardo Nainggolan, M.Kom 

   : Lydia Natalia Amul 

   : Tidar Wibowo 
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BAB II 

METODE PENGABDIAN MASYARAKAT 

Kegiatan pengabdian masyarakat RT.07 Cikoko Pancoran dilakukan melalui 

metode workshop melalui tahapan sebagai berikut: 

 

1. Tim pengabdian melakukan survei lokasi dan Kerjasama mitra 

2. Persiapan kegiatan oleh tim untuk merencanakan kegiatan mencakup waktu, 

materi, dan teknis pelaksanaan kegiatan pengabdian. 

3. Konfirmasi dengan penanggung jawab yaitu ketua RT. 07 Cikoko mengenai 

tempat pelaksanaan pengabdian masyarakat, sarana dan prasarana, serta teknis 

pelaksanaan. 

4. Pelaksanaan kegiaan pengabdian dibuka oleh moderator dan ketua pelaksana 

pengabdian masyarakat, kemudian dilanjutkan oleh sambutan dari ketua RT 07 

Cikoko Pancoran Jakarta Selatan. 

5. Penyampaian materi dengan metode ceramah sekaligus pendampingan workshop 

kepada peserta oleh seluruh panitia pengabdian masyarakat. 

6. Sesi tanya jawab sekaligus sesi perlombaan untuk desain yang terbaik on the 

spot. 

7. Penyebaran kuesioner untuk mengevaluasi kegiatan yang telah dilaksanakan 
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BAB III 

HASIL KEGIATAN 

3.1. Manfaat yang dicapai 

Adapun manfaat yang elah dicapai melalui kegiatan pengabdian masyarakat 

adalah sebagai berikut: 

1. Peserta dapat mengembangkan skill dalam membuat desain website 

dengan memanfaatkan teknologi AI 

2. Pesera dapat memperluas peluang dalam berkarir secara digital melalui 

desain website dan juga peluang memasarkan produk UMKM. 

3. Peserta dapat memanfaatkan teknologi AI sehingga dapat 

diimplementasikan pada organisasai untuk mengelola kegiaan-kegiatan 

sosial. 

3.1. Luaran Yang Diperoleh 

Luaran yang diperoleh dari kegiatan pengabdian kepada masyarakat disajikan 

sebagai berikut: 

1. Media massa (press release) yang terbit secara nasional pada media Golan 

Nusantara, Tanggal 12 Oktober 2025 berjudul  “Dosen Universitas Nusa Mandiri 

Beri Pelatihan Websie untuk UMKM RT 007 Cikoko” yang dapat diliha pada 

laman: https://golannusantara.com/dosen-universitas-nusa-mandiri-beri-

pelatihan-website-untuk-umkm-rt-007-cikoko/ 

 

https://golannusantara.com/dosen-universitas-nusa-mandiri-beri-pelatihan-website-untuk-umkm-rt-007-cikoko/
https://golannusantara.com/dosen-universitas-nusa-mandiri-beri-pelatihan-website-untuk-umkm-rt-007-cikoko/
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2. Artikel Jurnal PM yang diterbitkan pada jurnal nasional tidak terakreditasi yaitu 

Jurnal Pengabdian Masyarakat UBJ dengan judul “Pelatihan dan Sosialisasi 

Pembuatan Desain Pamflet dan Website untuk Promosi Produk UMKM RT007 

Cikoko Pancoran”, yang telah submit pada laman 

https://ejurnal.ubharajaya.ac.id/index.php/Jabdimas/login?source=%2Findex.php

%2FJabdimas%2FauthorDashboard%2Fsubmission%2F4861 

 

 

 

  

https://ejurnal.ubharajaya.ac.id/index.php/Jabdimas/login?source=%2Findex.php%2FJabdimas%2FauthorDashboard%2Fsubmission%2F4861
https://ejurnal.ubharajaya.ac.id/index.php/Jabdimas/login?source=%2Findex.php%2FJabdimas%2FauthorDashboard%2Fsubmission%2F4861
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BAB IV 

REALISASI BIAYA 

Tabel 1 menunjukkan realisasi biaya dalam melaksanakan kegiatan 

pengabdian pada masyarakat 

Tabel 1. Realisasi Anggaran Biaya 

No. Uraian Qty Harga Jumlah 

1. Akomodasi (Perjalanan/Penginapan) 

a. Transportasi 5 Rp100,000 Rp500,000 

Subtotal Rp500,000 

2. Peralatan 

a. Print dan Jilid Proposal 2 Rp25,000 Rp50,000 

b Print Modul 25 Rp5,000 Rp125,000 

Subtotal Rp175,000 

3. Perlengkapan & Makanan 
 

a. Spanduk 1 Rp180,000 Rp180,000 

b. Souvenir 25 Rp75,000 Rp1,875,000 

c. Plakat 1 Rp300,000 Rp300,000 

Subtotal Rp2,355,000 

4. Biaya Lain-lain 

a. Snack 25 Rp15,000 Rp375,000 

b. Makan Siang 25 Rp25,000 Rp625,000 

c. Penerbitan Jurnal 

Terakreditasi 

1 Rp500,000 Rp500,000 

Subtotal Rp1,500,000 

Total Rp4,530,000 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan kegiatan pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan, maka 

kesimpulan yang dapat diperoleh yaitu kegiatan masyarakat ini berhasil memberikan 

pemahaman dan keterampilan dasar kepada para penduduk RT 07 Cikoko dalam 

memanfaakan AI sebagai peralatan dalam membuat design web untuk mempermudah 

pemasaran UMKM dikalangan RT07 Cikoko. Berdasarkan kegiatan yang telah 

dilaksanakan, peserta mampu mempraktikkan apa yang telah disampaikan dengan 

tampilan menarik. Pelatihan ini juga meningkatkan motivasi peserta untuk dapat 

bersaing dengan produk digital lainnya. Kegiatan ini berhasil memberikan kontribusi 

dalam memberikan peluang baru dalam memasarkan produk UMKM melalui 

teknologi. 

5.2. Saran 

Saran-saran yang dapa disampaikan kepada pihak terkait pengabdian 

masyarakat yaitu sangat diharapkan bagi warga RT07 dapat membentuk tim kreatif 

unuk membuat website promosi produk pada lingkungan RT07. Kemudian sangat 

diperlukan program pelatihan lanjutan atau mentoring secara rutin agar keterampilan 

peserta dapat terus berkembang. 
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LAMPIRAN 

(1) Surat Keterangan Mitra (SK Instansi) 
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(2) Presensi peserta  
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(3) Presensi panitia 
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(4) Dokumentasi kegiatan  
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(5) Screenshot Kuesioner Peserta  
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(6) Screenshot hasil feed back pengisian kuesioner peserta & mitra yang dikirim ke e-

mail 
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