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Lampiran C. Form Kuesioner

No Pertanyaan Jawaban
SSS|TS | N SS
1 Saya sering melihat video produk atau merek
" | di TikTok tanpa berinteraksi.
5 Saya mengikuti akun TikTok yang khusus
" | mempromosikan produk atau merek tertentu.
3 Saya menonton review atau unboxing produk
" | di TikTok sebelum memutuskan membeli.
4 Saya memperhatikan konten iklan produk saat
" | menggunakan TikTok.
5 Saya sering menyukai (like) video produk atau
" | merek yang saya lihat di TikTok.
5 Saya pernah mengomentari video produk atau
" | merek di TikTok.
; Saya membagikan video produk atau merek
" | ke teman atau media sosial lain.
8 Saya mengikuti diskusi atau tanya jawab
" | tentang produk di kolom komentar TikTok.
Saya pernah membuat dan mengunggah video
9. | yang menampilkan produk atau merek tertentu
di TikTok.
10 Saya membuat konten review atau testimoni
" | produk di TikTok.
11 Saya aktif mempromosikan produk yang saya
" | sukai melalui akun TikTok saya.
12 Saya membuat konten kreatif yang berkaitan
" | dengan merek atau produk tertentu di TikTok.
Aktivitas saya di TikTok (melihat,
13 berinteraksi, membuat konten) mempengaruhi
" | keputusan saya untuk membeli produk
tertentu.
14 Saya lebih percaya membeli produk yang
" | sering saya lihat dan interaksikan di TikTok.
Konten yang saya buat atau bagikan di TikTok
15 meningkatkan minat saya untuk membeli
" | produk tersebut.
Saya merasa TikTok adalah platform yang
16. | efektif untuk menemukan produk baru yang

ingin saya beli.

Lampiran C. 1 Form Kuesioner

54




