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LAMPIRAN C. FORM KUESIONER PENELITIAN

Dengan Hormat,
Dalam rangka menyelesaikan studi Program Sarjana pada Program Studi
Bisnis Digital Universitas Nusa Mandiri, saya

Nama : Savira Sahara

NIM 125210072
Program Studi : Bisnis Digital
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis

Memohon kesediaan Bapak/Ibu dan Saudara/i untuk menjadi responden dalam
kuesioner penelitian Tugas Akhir saya yang berjudul Pengaruh Durasi dan Kualitas
Video Pendek Terhadap Engagement Instagram Ray Janson Radio. Adapun kriteria
responden yang dibutuhkan dalam penelitan ini adalah sebagai berikut:

1) Mengikuti akun Instagram @rayjansonradio.

2) Pernah memberikan /ikes, komen, share atau save di Reels Instagram
(@rayjansonradio dalam kurun waktu tiga bulan terakhir.

3) Berusia minimal 17 tahun dan aktif menggunakan Instagram dalam 3
bulan terakhir.

Petunjuk Pengisian Kuesioner

Mohon Bapak/Ibu/Saudara/i untuk memperhatikan hal-hal berikut saat mengisi
kuesioner ini:

1. Bacalah setiap pertanyaan dengan seksama agar dapat dipahami dengan baik.

2. Berikan jawaban secara jujur, karena dalam kuesioner ini tidak terdapat
jawaban yang benar maupun salah.

3. Jawablah setiap pertanyaan sesuai dengan kondisi dan pendapat pribadi Anda
dengan memilih salah satu pilihan skala berikut:

1 = Sangat Tidak Setuju

2 =Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju

Partisipasi Anda sangat berarti bagi kelancaran penelitian ini. Atas perhatian
dan kerja samanya, saya ucapkan terima kasih.

Hormat saya,
Savira Sahara



IDENTITAS RESPONDEN

Isilah identitas diri anda dengan mengisi biodata anda sebagai berikut:

1. Nama Responden :........................

2. Jenis Kelamin : 1 Laki-laki [J Perempuan
3. Usia : 0 17—-24 Tahun [ 25— 32 Tahun

] 33 — 40 Tahun ] > 40 Tahun

DAFTAR PERNYATAAN

1. DURASI VIDEO

Berikan jawaban Anda terhadap pernyataan berikut sesuai dengan

pendapat pribadi. Gunakan skala:
1 = Sangat Tidak Setuju

2 =Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju
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No. \ Item Pernyataan \ 1 | 2 | 3 | 4 | 5

Kesesuaian Waktu

Saya merasa durasi video pendek pada
1. | akun @rayjansonradio sesuai dengan
kebutuhan saya.

Saya tidak merasa video terlalu panjang
atau terlalu singkat.

Daya Tarik Durasi

Saya menonton video karena durasinya
sesuai dengan preferensi saya.

Saya lebih tertarik menonton video
berdurasi singkat.

Ketuntasan Menonton

Saya cenderung menonton video sampai
selesai.

Saya sering melewati video yang terlalu
panjang.

2. KUALITAS VIDEO

Berikan jawaban Anda terhadap pernyataan berikut sesuai dengan

pendapat pribadi. Gunakan skala:
1 = Sangat Tidak Setuju



2 =Tidak Setuju
3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju
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No. ‘ Item Pernyataan ‘ 1 ‘ 2 ‘ 3 ‘ 4 ‘ 5
Visual
1 Saya melihat video dengan gambar yang
" | jernih dan terang.
) Saya merasa pencahayaan dalam video
" | nyaman untuk ditonton.
Audio
1 Saya mendengar suara dalam video
" | dengan jelas.
) Saya tidak terganggu oleh noise atau suara
" | yang tidak jelas dalam video.
Isi/narasi
1 Saya merasa isi konten video mudah
" | dipahami.
Saya memahami pesan atau narasi dalam
2. ] . .
video dengan jelas dan menarik.
Editing
1 Saya melihat perpindahan antar adegan
" | dalam video (transisi) terlihat lancar.
) Saya merasa suara dan gambar dalam
" | video sudah selaras.

3. ENGAGEMENT

Berikan jawaban Anda terhadap pernyataan berikut sesuai dengan
pendapat pribadi. Gunakan skala:
1 = Sangat Tidak Setuju

2 =Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

S = Sangat Setuju

No. \

Item Pernyataan

1 [2[3]4]5

Apresiasi

Saya memberikan /ike pada video yang
menarik di akun @rayjansonradio.

Saya memberikan /ike pada video yang
informatif atau menghibur.

Interaksi

Saya pernah memberikan komentar pada
konten video @rayjansonradio.

Saya memberikan komentar karena
merasa isi videonya relevan.

Distribusi
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Saya membagikan video kepada orang
lain jika menurut saya bermanfaat.

Saya merasa konten video layak untuk
dibagikan.

Intensi Ulang

Saya menyimpan video untuk ditonton
kembali nanti.

Saya menonton ulang video yang menurut
saya menarik.
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LAMPIRAN D. DATASET JAWABAN RESPONDEN

Variabel Durasi Video/DV

DV2

DVe6

DVS5

DV4

DV3

DV1

A. Variabel Durasi Video (X1)

Responden

10

11

12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23

24
25

26
27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38
39
40
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41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55

56
57
58
59

60
61

62
63

64
65

66
67

68

69

70
71

72
73

74
75

76
77
78

79

80
81

82
83

84
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95

96
97
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B. Variabel Kualitas Video (X2)

Responden

Variabel Kualitas Video/KV

KV7 | KV8

KVe6

KV5

KV4

KV3

KV2

KV1

10

11
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14
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23

24
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C. Variabel Engagement (Y1)

E8

E7

E6

Variabel Engagement/E

E4

ES

E3

E2

E1l

Responden
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