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Digital Marketing Implementation in the Handicraft Industry

Implementasi Digital Marketing pada Industri Kerajinan Tangan

Adelia Rizki Nur Azizah'*, Aisyah?, Fildzah Nurdima® , Nurlia Febrianti®, Johan Hendri Prasetyo’
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Abstract

The advancement of digital technology enconrages entreprencurs, including MSMEs in the handicrafi
sector, to adapt through relevant and effective marketing stvategies. This study examines the
implementation of digital marketing at Ama Decor;, a student-run business specializing in MDF wood-
based home decoration. The background of this research is based on the limited wtilization of digital
media by business owners, such as inconsistency in visual content on social media and the suboptimal
use of digital promotion features. This studv aims to evaluate the digital marketing strategies
implemented and their impaci on brand awareness and sales performance. A descriptive gualitative
method with a case study approach was used. Data were collected through direct observation,
documentation of social media and marketplace insights, and relevant literature studies. The strategies
implemented include visual storvielling on social media (Instagram and TikTok), optimization of paid
advertising on marketplaces (Shopee, Tokopedia, TikTok Shopl, and promotional expansion through
affiliate programs. The results show significant improvements: Instagram profile visits increased by
135.6%, TikTok content views grew, and sales on marketplaces rose consistently. The effectiveness of
these strategies is reflected in the ROAS ratio of 4.77 on Shopee Ads and an RO[ of 43.7 in Shopee's
affiliate program. Positive customer reviews further reinforced trust in the brand. It can be concluded
that structured and consistent digital marketing implementation can enhance visibility, market reach,
and brand image in the handicraft industry:

Keywords: Digital Marketing, Handicraft Industry, MSMEs, Marketplace
Abstrak

Perkembangan teknologi digital mendorong pelaku usaha, termasuk UMKM di sektor kerajinan tangan,
untuk beradaptasi melalui strategi pemasaran vang relevan dan efekufl Penelitian ini mengkaji
implementast digital marketing pada Arna Decor, sebuah usaha mahasiswa di bidang dekorasi rumah
berbahan kayu MDF. Latar belakang penelitian ini didasari oleh rendahnya pemanfaatan media digital
oleh pelaku usaha, seperti ketidakkonsistenan visual dalam konten media sosial dan belum optimalnya
fitur promosi digital. Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi strategi digital marketing vang
diterapkan serta dampaknya terhadap brand awareness dan performa penjualan. Metode vang
digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Data diperoleh melalui observasi
langsung, dokumentasi insight media sosial dan markefplace, serta studi literatur. Strategi vang
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dilakukan meliputi storvtelling visual di media sosial (Instagram dan TikTok), optimalisasi iklan
berbayar di markeiplace (Shopee, Tokopedia, TikTok Shop), serta promosi melalui program afiliasi.
Hasil menunjukkan peningkatan signifikan: kunjungan profil Instagram naik 153,6%, tayangan konten
TikTok meningkat, dan penjualan di marketplace mengalami pertumbuhan. Efektivitas strategi
tercermin dari rasio ROAS sebesar 4,77 di Shopee Ads dan ROI sebesar 43,7 pada afiliasi Shopee.
Ulasan posiuf pelanggan turut memperkual kepercavaan terhadap brand. Dapat disimpulkan bahwa
implementasi digital marketing yang terstruktur dan konsisten dapat meningkatkan visibilitas,
jangkauan pasar, serla citra usaha di industr kerajinan tangan.

Kata Kunci: Digital Marketing, Industri Kerajinan Tangan, UMEKM, Marketplace
Pendahuluan

Perkembangan era digital saat ini mendorong pentingnya kreativitas, inovasi, dan
kemandirian generasi muda dalam bidang kewirausahaan, khususnya di kalangan mahasiswa.
Di tengah persaingan pasar yang semakin kompetitif dan cepat berubah, generasi muda dituntut
tidak hanya menjadi pencari kerja, tetapi juga menjadi pencipta lapangan kerja yang mampu
memanfaatkan peluang di era digital. Berdasarkan data Kementerian Tenaga Kerja, pada tahun
2023 jumlah lowongan kerja yang terdaftar pada layanan Karirhub hanya sebanyak 298.185
posisi, sementara jumlah pencari kerja terus meningkat setiap tahunnya (Ketenagakerjaan
Umum, 2024). Kesenjangan antara kebutuhan tenaga kerja dan ketersediaan lapangan kerja
tersebut menuntut adanya peningkatan semangat kewirausahaan di kalangan mahasiswa agar
mampu menciptakan solusi bagi permasalahan pengangguran. Pada Februari 2024, tercatat
sekitar 56,56 juta orang atau setara 37,86% dari total angkatan kerja nasional telah
berwirausaha di Indonesia, dan pemerintah menargetkan peningkatan rasio kewirausahaan
hingga 8% pada tahun 2045 untuk mewujudkan Indonesia sebagai negara maju (Setiawati,
2024).

Salah Industri kerajinan tangan merupakan salah satu sektor yang berkembang di
kalangan pelaku usaha muda, terutama karena karakteristiknya yang memungkinkan
penggabungan antara kreativitas dan nilai budaya lokal. Industri ini mencakup berbagai produk
kreatif seperti hiasan dinding, kerajinan kayu, aksesori rumah, dan dekorasi berbasis budaya
lokal yang memiliki nilai estetika tinggi. Produk-produk tersebut tidak hanya memenuhi
kebutuhan fungsional, tetapi juga memiliki nilai seni dan orisinalitas yang tinggi. Namun,
dalam praktiknya, banyak pelaku UMKM di sektor ini masih menghadapi berbagai tantangan,
antara lain rendahnya brand awareness, belum optimalnya pemanfaatan media digital untuk
promosi, serta keterbatasan inovasi dalam pengembangan produk. Menurut Aaker dalam
(Wardhana, 2020) brand awareness adalah kemampuan calon pembeli untuk mengenali atau
mengingat suatu merek dalam kelas produk tertentu yang dapat mempengaruhi keputusan
pembelian dan membentuk loyalitas pelanggan. Dalam era digital, strategi digital marketing
yang efektif, khususnya social media marketing dan optimalisasi marketplace, menjadi penting
untuk meningkatkan brand awareness dan memperluas jangkauan konsumen. Media sosial
seperti Instagram dan TikTok menjadi platform yang potensial dalam membangun hubungan
dengan pelanggan, sedangkan marketplace seperti Shopee menyediakan peluang besar untuk
meningkatkan penjualan (Adiprasetya et al., 2024; Laudon & Traver, 2021).

Pelaku usaha kerajinan tangan yang menjadi objek studi ini belum sepenuhnya
mengoptimalkan strategi digital marketing. Aktivitas media sosial masih terbatas, konten yang
diunggah belum memiliki narasi visual yang kuat, serta penggunaan fitur promosi digital
seperti iklan berbayar dan kolaborasi afiliasi masih minim. Kunjungan profil media sosial
seperti Instagram masih di bawah 100 per bulan, dan konten TikTok belum dimanfaatkan
secara maksimal. Dari sisi produk, variasi tema dan desain juga belum berkembang signifikan,
sehingga kurang mampu menarik perhatian pasar yang lebih luas.
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Gambar 1: Konten Instagram Arna Decor
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Gambar 2: Insight Instagram Arna Decor sebelum Dioptimalkan

Selain itu, efektivitas kampanye iklan digital juga masih rendah. Hal ini terlihat dari hasil
iklan berbayar di Shopee yang hanya menghasilkan ROAS sebesar 2,26, di mana biaya iklan
sebesar Rp3,3 juta hanya mampu menghasilkan penjualan sebesar Rp7,3 juta. Data ini
mengindikasikan bahwa strategi promosi yang dijalankan belum cukup efisien dalam

mendorong konversi penjualan secara optimal.
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Gambar 3: Insight Iklan Shopee Ama Decor sebelum Dioptimalkan

Kondisi ini menimbulkan berbagai dampak negatif, di antaranya jangkauan pasar yang
pasif, interaksi pelanggan yang rendah, serta minimnya diferensiasi produk di tengah
persaingan industri yang semakin dinamis. Jika tidak segera diatasi, hambatan-hambatan ini
dapat memengaruhi keberlanjutan dan pertumbuhan usaha dalam jangka panjang. Oleh karena
itu, penelitian ini bertujuan untuk mengurangi dampak negatif tersebut sekaligus meningkatkan
efektivitas penerapan strategi digital marketing pada industri kerajinan tangan melalui
pendekatan vang terstruktur dan berbasis data. Dengan demikian, hasil penelitian ini
diharapkan dapat memberikan kontribusi nyata dalam mengembangkan praktik kewirausahaan
digital di kalangan pelaku UMKM, khususnya di sektor industri kerajinan tangan.

Metode Penelitian

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan metode studi kasus.
Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif, studi kasus vang bertujuan untuk
mengogambarkan, menganalisis, dan menginterpretasikan fenomena vang terjadi pada objek
penelitian secara faktual dan mendalam (Sugiyono, 2019).

Desain penelitian ini menekankan pada pengumpulan data melalui berbagai metode
{Sekaran & Bougie, 2016), seperti observasi langsung terhadap aktivitas digital marketing di
media sosial dan markeiplace, dokumentasi berupa screenshot insight media sosial, laporan
penjualan, serta testimoni pelanggan. Selain itu, peneliti juga melakukan studi literatur untuk
memperkuat pemahaman mengenai konsep digital marketing.

Pendekatan ini dipilih karena memungkinkan peneliti untuk menggali secara mendalam
implementasi strategi digital marketing pada sebuah usaha di sektor kerajinan tangan. Objek
penelitian ini adalah Armma Decor, sebuah usaha mahasiswa vang bergerak di bidang hiasan
dinding berbahan kayu MDF.

Analisis data dilakukan secara deskriptif' kuoalitatif, di mana data vang terkumpul
dikelompokkan, diinterpretasikan, dan disimpulkan berdasarkan hasil observasi, dokumentasi,
dan studi literatur (Sugiyono, 2019).

Analisis data dilakukan melalui beberapa teknik, yaitu:

1. Observasi langsung

Terhadap aktivitas digital marketing vang dilakukan oleh Arna Decor di media sosial
seperti Instagram dan TikTok, serta platform markerplace seperti Shopee dan
Tokopedia.

2. Dokumentasi

Berupa tangkapan layar (screenshor) insight media sosial, laporan penjualan bulanan,
dan testimoni konsumen.

3. Studi literatur
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Untuk memperkuat landasan teori terkait digiral marketing serta strategi promosi
digital berbasis UMKM.
4. Analisis ROAS dan ROI

Sebagai pelengkap data kualitatif, dilakukan juga perhitungan kuantitatif melalui dua

indikator utama untuk mengukur efektivitas kampanye iklan digital, vaitu:

s ROAS (Return on Ad Spend): digunakan untuk mengukur berapa pendapatan
yang dihasilkan dari setiap rupiah yang dibelanjakan untuk iklan digital.

o ROI (Retwrn on nvesnment): digunakan untuk mengukur efisiensi dari investasi
digital marketing secara keseluruhan, termasuk promosi afiliasi. Rumus:

Penelitian ini menggunakan satu variabel utama vyaitu digital marketing. Untuk
memperjelas ruang lingkupnya, berikut definisi operasional dan indikatornya:
s Definisi operasional
Digital marketing dalam konteks penelitian ini didefinisikan sebagai seluruh aktivitas
strategis yang dilakukan oleh pelaku usaha dengan memantaatkan teknologi digital dan
platform online, seperti media sosial, marketplace, dan situs web, untuk mempromosikan
produk, menjalin komunikasi dengan konsumen, membangun citra merek (brand
awareness), serta meningkatkan volume dan nilai penjualan. Aktivitas ini melibatkan
proses komunikasi yang terstruktur, penyampaian informasi yang relevan dan menarik,
serta penciptaan pengalaman digital yang mampu meningkatkan keterlibatan pelanggan
{customer engagement) terhadap produk vang ditawarkan (Adhitya et al., 2024).
+ Indikator
Indikator digital marketing menurut Sidi dan Yogatama (2019) dalam jurnal {Nurantari,
2024) sebagai berikut:
1. Koordinasi (Coordination):
Ketersediaan informasi produk yang mudah diakses melalui platform digital sehingga
dapat membantu konsumen mencocokkan kebutuhan dan  mempercepat
pengembangan produk.
2. Perdagangan ( Commerce):
Efisiensi biaya dan kemudahan transaksi melalui media digital yang bersifat
universal dan dapat diakses siapa pun.
3. Komunitas { Community):
Aktivitas vang memungkinkan pelanggan berkumpul, berdiskusi, dan berbagi
pengalaman melalui forum atau fitur komentar pada platform digital.
4. Konten (Content):
Informasi dan hiburan seputar produk yang disajikan secara menarik melalui media
digital, termasuk deskripsi produk, cerita di balik produk, dan konten visual.
5. Komunikasi (Communication):
Interaksi dua arah antara pelaku usaha dan konsumen, seperti melalui chat, email,
dan fitur pesan instan di media sosial atau markerplace

Hasil Penelitian dan Diskusi

Setelah mengimplementasikan digital marketing, Armna Decor mengalami berbagai
perkembangan signifikan dalam aspek pemasaran, branding, hingga performa penjualan.
Transformasi ini tidak hanya terlihat dari sisi kuantitatif seperti angka penjualan, tetapi juga
secara kualitatif melalui peningkatan kualitas komunikasi dengan konsumen, pencitraan brand,
serta pemanfaatan fitur-fitur digital secara optimal.

Arna Decor menunjukkan peningkatan signifikan dalam pemasaran digital (digital
marketing) melalui media sosial seperti Instagram dan TikTok. Strategi konten berbasis
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storytelling serta penyesuaian estetika visual berdampak positif terhadap interaksi pengguna.
Salah satu perubahan paling terlihat adalah peningkatan performa media sosial, terutama di
Instagram dan TikTok. Sebelumnya, konten yang dibuat oleh Arna Decor cenderung statis dan
kurang menarik. Tidak ada kesinambungan warna, narasi, atau karakter visual yang khas.
Namun setelah pembinaan, pendekatan konten mengalami transformasi menjadi lebih strategis
dan emosional. Konten yang ditampilkan tidak hanya mempromosikan produk, tetapi juga
mengedukasi dan menginspirasi audiens melalui storytelling yang sesuai dengan tema produk.
Misalnya, saat menampilkan produk bertema floral, warna hijau dipilih untuk memberikan
kesan alami, sementara produk bertema boho atau abstrak menggunakan warna-warna earthy
seperti cokelat dan krem. Berikut adalah visual dari konten Instagram Arna Decor:

Gambar 4: Konten Instagram Arna Decor
Setelah Dioptimalkan

Strategi ini tidak hanya membantu membentuk identitas visual yang lebih kohesif, tetapi
juga meningkatkan minat audiens untuk menjelajahi lebih lanjut isi profil. Selama 3 bulan
terakhir, data insight Instagram menunjukkan peningkatan aktivitas profil sebesar 155,6%.
Peningkatan ini mencakup jumlah kunjungan ke profil, klik pada tautan bio, dan berbagai
tindakan lainnya. Walaupun interaksi seperti like, komentar, dan penyimpanan posting belum
menunjukkan kenaikan yang berarti, peningkatan aktivitas ini menunjukkan bahwa audiens
mulai tertarik dan ingin tahu lebih banyak tentang brand Arna Dekor. Berikut adalah tampilan
data insight aktivitas profil Instagram Arna Decor selama 3 bulan terakhir:

Aktivitas profil ® 23
vs 2 Jan - 1 Apr +155.,6%
Kunjungan profil 18

«125%
Ketuk tautan eksternal 3

*200%
Ketukan alamat bisnis 2

Gambar 5: Insight Instagram Arna Decor setelah
Dioptimalkan (2 Apr - 30 Jun 2025)
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Selain Instagram, Arna Decor juga mulai aktif memanfaatkan TikTok sebagai bagian dari
strategi kontennya. Platform ini digunakan karena lebih cocok untuk video pendek yang cepat,
seru, dan menghibur sesuai dengan gaya pengguna TikTok yvang cenderung aktif dan dinamis.
Konten yang dibagikan pun mulai beragam, seperti cuplikan di balik layar proses produksi,
tampilan produk yang dibuat lebih menarik secara visual, hingga mengikuti tren TikTok yvang
relevan dengan tema home decor,

Selama 60 hari terakhir, postingan di TikTok berhasil mendapatkan 1.204 tayangan, vang
artinya postingan tersebut telah dilihat sebanyak itu oleh pengguna TikTok. Angka ini
mengalami peningkatan sebesar 122 tayangan atau naik sekitar 11,3%. Ini menunjukkan bahwa
konten yang dibagikan mulai menarik perhatian dan lebih banyak menjangkau audiens. Berikut
adalah tampilan data insight TikTok Arna Decor selama 60 hari terakhir:

Metrik utama ©
2 Mai - 20 Jur
Tayangan pastingan Tampllan Profil
1,204 2
@ «122 o
Suka Komantar
4 0
@ -4
Bagikan Perkiraan revward
0 50.00

Gambar 6: Insight TikTok Arna Decor
setelah Dioptimalkan (2 Mei - 30 Jun 2025)

Arna Decor juga aktif mengoptimalkan strategi pemasaran digital melalui iklan berbayar
dan fitur promosi yang tersedia di berbagai marketplace seperti Shopee, Tokopedia, dan TikTok
Shop. Di Shopee, Ama Decor menjalankan iklan berbayar (Shopee Ads) yang difokuskan pada
produk-produk unggulan seperti jam dan poster dinding bermotitf islami vang terbuat dari kayu
MDF.

Selama 3 bulan terakhir, hasil iklannya menunjukkan perkembangan yang cukup baik.
Berdasarkan data dari dashboard Shopee Ads, nilai ROAS (Retwrn on Ad Spend) mencapai
4.77. Dengan biaya iklan sebesar Rp3.600.000, Arna Decor berhasil meraih penjualan senilai
Rp17.200.000 dan menjual 497 produk. Keberhasilan ini juga didukung oleh penjadwalan iklan
vang tepat, pemilihan kata kunci yvang sesuai, dan desain iklan yang disesuaikan dengan produk
vang paling banyak diminati. Hasil performa iklan ini bisa dilihat pada gambar berikut:
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Gambar 7: [nsight Iklan Shopee Arna Decor Setelah Dioptimalkan

Sementara itu, iklan berbavar di Tokopedia dan TikTok Shop yang sudah terhubung
juga memberikan hasil yang cukup baik. Selama 3 bulan terakhir, berdasarkan data dari
dashboard iklan, ROI (Return on Investment) tercatat sebesar 1,87, Arna Decor mengeluarkan
biaya iklan sebesar Rp227.812 dan berhasil mendapatkan penghasilan sebesar Rp425 871 darni
iklan tersebut. Walaupun anggaran iklannya lebih kecil dibandingkan di Shopee, hasil ini
menunjukkan adanya peningkatan jika dibandingkan dengan periode sebelum Arna Decor ikut
program P2ZMW. Rincian performa iklan TikTok Shop bisa dilihat pada gambar berikut ini:

Ama Decor TC v DF000 Wakiy lnd ia Barat Ape 03, 2025 - JulOE, 2025 -
Ringiasan
Elirga T a Pasaran {T_. T [ ] Eaya par p. 7 Praaghasiia_. T B0 [Teke s
227812 1DR 7 32,545 IDR 42587 IDR 1.87
wr. & buan teraitr we. § Bl et wr. §bulan trrsitir wa. § B fethir wr. § lbulan trihir

Gambar 8: fnsight TikTok Shop Arna Decor (03 April — 02 Juli 2025)
Setelah Dioptimalkan

Selain itu, Promosi juga diperluas lewat fitur Affiliate Marketing di platform
marketplace seperti Shopee dan TikTok Shop. Lewat program ini, siapa pun baik content
creator, pengguna aktif, maupun penjual afiliasi bisa secara mandiri memilih dan memasarkan
produk Arna Decor.

Selama 30 hari terakhir, promosi melalui afiliasi di TikTok Shop menghasilkan penjualan
sebesar Rp961.700, dengan total komisi yang dibayvarkan hanya Rp61.800. Para afiliasi
membuat berbagai jenis konten, seperti video estetik, ulasan singkat, hingga unhoxing, vang
mengikuti tren konten ringan dan menghibur. Meskipun angkanya belum besar, kontribusi ini
menunjukkan potensi jangka panjang dari strategi promosi yang melibatkan komunitas kreator.
Berikut adalah insight mengenai program afiliasi TikTok dapat dilihat pada gambar berikut:
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Gambar 10: Insight Program Affiliate di TikTok Shop (01 — 30 Juni 2025)

D1 sisi lain, fitur Shopee Affiliare dimanfaatkan untuk memperluas promosi produk di
Shopee. Program ini mencatat total penjualan sebesar Rp2.500.000, dengan komisi yvang
dibayarkan sebesar Rp56.900 dan ROI (Refurn on Investmeni) mencapai 43,7. Tingginya
efisiensi biaya dibandingkan hasil penjualannya menjadikan metode ini sebagai salah satu
strategi pemasaran yang potensial untuk terus dikembangkan. Berikut adalah insight mengenai
program affiliare Shopee dapat dilihat pada gambar berikut:

Matrik Utama o b= (R TN SR washn lip W i Tagida 11 § " fin
SeTaIn thopes Live Shopes Vides Media Sonial
Perjusbn ootk TarLe Frumrn Wk
Ap,SJT 7 49 214
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Ap56, IR 437 48 47

Gambar 9: [nsight Program Affiliate di Shopee (01 — 30 Juni 2025)

Arna Decor terus memantau performa penjualan di berbagai platform marketplace yang
digunakan. Dari sisi penjualan pada bulan Juni 2025, penjualan di platform Tokopedia
mencatatkan omset sebesar Rp3.674.636 dengan total 131 produk terjual. Sementara itu, di
platform Shopee, omzet yang berhasil dicapai adalah sebesar Rpl6.984.506, dengan jumlah
produk terjual sebanyak 336 unit. Di sisi lain, untuk penjualan melalui TikTok Shop, omzet
vang diperoleh tercatat sebesar Rp3.207.789 dengan total 101 produk berhasil terjual selama
periode yvang sama. Berikut adalah gambar data omzet penjualan Arna Decor pada masing-
masing marketplace (Tokopedia, Shopee, dan TikTok Shop):
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Gambar 11: Omzet Penjualan di TikTok Shop (01 — 30 Juni 2025)
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Gambar 12: Omzet Penjualan di Shopee (01 — 30 Juni 2025)
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Gambar 13: Omzet Penjualan di Tokopedia (01 — 30 Juni 2025)
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Selain performa penjualan, tingginya tingkat kepuasan pelanggan juga tercermin dalam

333

berbagai testimoni di halaman produk di sejumlah marketplace. Banyak ulasan yang tidak
hanya menunjukkan kepuasan secara keseluruhan, tetapi juga menyoroti detail penting seperti
kesesuaian warna dan desain, kualitas bahan kayu MDF, serta serta pengalaman membuka
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paket (unboxing). Hal ini berdampak pada meningkatnya kepercayaan pelanggan (brand
awareness). Berikut ini beberapa ulasan dari pelanggan yang merasa puas dengan produk Arna

Decor:

Gambar 14: Total Penilaian Produk di Tiktok Shop dan Tokopedia
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Gambar 15 Uiésén‘Pelanggan di Tokopeciia
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Gambar 16: Ulasan Pelanggan di Shopee

Secara keseluruhan, implementasi strategi digital marketing pada Arna Decor

menunjukkan hasil yang positif, baik dari sisi peningkatan brand awareness maupun
pertumbuhan penjualan. Penerapan konten visual yang konsisten, storytelling, dan
pemanfaatan platform digital secara lebih terstruktur telah memberikan dampak nyata terhadap
peningkatan interaksi dan jangkauan konsumen. Data dari insight Instagram, TikTok, dan
marketplace (Shopee, Tokopedia, TikTok Shop) menunjukkan adanya tren pertumbuhan yang
stabil sejak digital marketing dijalankan.
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Simpulan

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa implementasi digital marketing pada Arna
Decor terbukti memberikan dampak vang signifikan terhadap peningkatan brand awareness
dan penjualan. Hal ini ditunjukkan melalui peningkatan aktivitas profil Instagram sebesar
155,6% dalam 3 bulan, kenaikan tayangan konten TikTok sebesar 11,3%, serta peningkatan
omzet penjualan dari berbagai platform seperti Shopee yang mencapai Rpl6.984.506 dan
TikTok Shop sebesar Rp3.207.789 pada bulan Juni 2025,

Efektivitas strategi digital marketing juga terlihat dari rasio ROI dan ROAS vang positif
pada iklan berbayar serta hasil dari program afiliasi vang efisien secara biaya. Strategi konten
visual dan storytelling terbukti meningkatkan ketertarikan audiens, sementara pemanfaatan
fitur iklan dan afiliasi memperluas jangkauan pasar secara signifikan.

Dampaknya terhadap brand awareness dapat diukur dari lonjakan interaksi pengguna,
peningkatan ulasan positif, serta lebih banyaknya pelanggan yang membagikan pengalaman
positif mereka. Hal ini menandakan peningkatan pengenalan dan kepercayaan terhadap brand
Arna Decor.

Implikasi dari pendekatan digital marketing ini tidak hanya meningkatkan visibilitas dan
penjualan, tetapi juga membentuk citra brand yang lebih profesional dan menarik. Strategi
seperti storytelling visual, iklan berbayar, dan afiliasi konten kreator terbukti selaras dengan
karakteristik target pasar, sehingga mampu menjawab kebutuhan bisnis saat ini. Oleh karena
itu, justifikasi penggunaan digital marketing sebagai pendekatan utama dinilai tepat dan layvak
untuk diteruskan dalam pengembangan Arna Decor ke depannya

Ucapan Terima Kasih

Penulis mengucapkan terima kasih yvang sebesar-besarnya kepada Direktorat Jenderal
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KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN,
RISET, DAN TEKNOLOGI
DIREKTORAT JENDERAL PENDIDIKAN

TINGGIL, RISET, DAN TEKNOLOGI

Jalan Jenderal Sudirman, Senayan, Jakarta 10270
Telepon (021) 57946104, Pusat Panggilan ULT DKTI 126
Laman: www.diktiristek kemdikbud go.id

Nomor : 2739%E2/KM.01.01/2024 27 April 2024
Lampiran : Satu Set

Hal : Penerima Bantuan Program Pembinaan Mahasiswa Wirausaha (PZMW) 2024

Yith

1. Pimpinan Perguruan Tinggi
2. Kepala Lembaga Layanan Pedidikan Tinggi Wilayah I-XVII

Menindaklanjuti surat Direktur Pembelajaran dan Kemahasiswaan Nomor 1094/E2/DT.01.03/2024
tanggal 8 Februari 2024 perihal Tawaran Program Pembinaan Mahasiswa Wirausaha (P2ZMW) 2024
dengan hormat disampaikan kepada Bapak/Ibu pimpinan perguruan tinggi bahwa Direktorat
Pembelajaran dan Kemahasiswaan, Ditjen Diktiristek telah melaksanakan seleksi administrasi,
substansi, dan justifikasi RAB kepada usulan proposal usaha mahasiswa PZMW 2024.

Sehubungan dengan hal tersebut disampaikan peraih pendanaan P2MW 2024 pada daftar terlampir.
Kepada perguruan tinggi yang lolos dimohon untuk segera mengisi daftar isian kontrak yang dapat
diakses pada laman SIM Kesejahteraan melalui akun operator perguruan tinggi paling lambat sampai
dengan tanggal 2 Mei 2024 pukul 23.59 WIB.

Kami sampaikan selamat kepada mahasiswa dan perguruan tinggi yang berhasil lolos dan
mendapatkan pendanaan PZMW 2024 dan ucapan terima kasih atas partisipasinya bagi yang belum
berhasil lolos pada pendanaan PZMW 2024, diharapkan kedapannya menjadi evaluasi dan perbaikan
kualitas usulan proposal untuk keikutsertaan pada tahun selanjutnya.

Atas perhatian dan kehadiran BapalThu, diucapkan terima kasih.

Direktur Pemnbelajaran dan
Kemahasiswaan,

Sri Suning Kusumawardani

NIP 196911221995122001
Tembusan

Direktur Jenderal Pendidikan Tinggi, Riset, dan Teknologi
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Lampiran Nomor: 273 M.01.01/2024; Tanggal: 27 April 2024
DAFTAR NAMA USAHA MAHASISWA PENERIMA BANTUAN P2MW TAHUN 2024
No. Kode PT Perguruan Tinggi Nama Usaha Nam K NIM Kategori
’ el 28 Kelompok &
" r L Honna Snack Optimalisasi Madu Baduy Dan Pisang
138 | 032023 |[nstitut Teknologi dan Bisnis 1 (i Makanan Ringan Khas Masyarakat Gunawan bionarorg | Makanan dan Tahiapan
Ahmad Dahlan Minuman Bertumbuh
Kabupaten Lebak
139 | 031013 |Universitas Pancasila eon Tour and Travel Ardjuna so21210032  [Mese: Pariwisata dan - Tahapan
Girindrawangsyaya Perdagangan Awal
140 | 031034 |Universitas Pelita Harapan IniDagang Herliyus Thio 1011220182 Bisnis Digital ‘;‘iﬁ_‘:ran
141 | 031057 |Universitas Agung Podomoro lml)vas: Minuman Kopi lokal dengan Free Delivery di Justin Hadinata 11210011 M?kanan dan Tahapan
= Wilayah Perkantoran Minuman Awal
142 | 031044 |Universitas Al-azhar Indonesia [Inovasi Rasa yang Membuat Anda Terpesona I-!umml Fakih 301521023 M?kanan dan Tahapan
Nurhasanah Minuman Bertumbuh
143 | 032031 |Institut Pariwisata Trisakei Jamu Gendongan Millenial Novia Arini 2153050097 Makanan dan Tahapan
Huwaida Minuman Awal
144 | 033206 [Sekelah Tingei llnu Manajemen) oy e [asting Natural Deodorant Tawas |Meidina Muthiah  [21101 10060 Jasa, Pariwisata dan | Tahapan
[dan [Imu Komputer ESQ - Perdagangan Bertumbuh
Jejak Harum Nusantara Menjelajahi Keindahan dan Indusiri Kreatif, Seni. | Tahapan
145 | 031037 |Universitas Gunadarma Keragaman Budaya Indonesia Melalui Ukiran TempafRaissa Shafi Renata|21222583 > B 7 P
dan Budaya Awal
Dupa dan Kerajinan Tanah Liat -
KAKA MARY Minuman Fungsional Siap Seduh
146 | 031037 |Universitas Gunadarma Berbasis Bunga Manga.]d Sebagai Agen L'unl«y Aditya 40423715 Mizkanau dan Tahapan
Kemopreventif Penyakit Jantung Koroner dan Nugraha Minuman Awal
Hiperkolesterolemia
Iniversitas "
147 | 031039 |niversitas Muhammadivah Peofl o priane khas Kalimantan Eka Ayu Febriani 2202025088 Makanan dan Tahapan
Dr Hamka - Minuman Awal
148 | 031069 [Universitas Nusa Mandiri Kerajinan kayu MDF Hiasan Dinding AdSlaRIZK Nur 6510064 Industri Kreatif, Seni, | Tahapan
= Azizah dan Budaya Bertumbuh
Institut Hlmu Sosial dan N . Dhiya Shafa Az 5 Makanan dan Tahapan
149 | 032017 Manajemen STIAMI Keripik Singkong Khas Priok Zahra C231120048 Minuman Bertumbuh

Lampiran C.3 Beranda Website P2MW
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Gerai Produk

[

- Timeline
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egiatan dan Penggunaan Anggaran
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e
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Lampiran C.4 Dokumentasi Kegiatan Workshop

Adapun terkait dokumentasi lengkap kegiatan workshop P2MW bisa diakses melalui
Google Drive ini:

https://drive.google.com/drive/folders/1 YSDelGO4F9tYH1RefTFXUpEfgSHQ391a?

usp=drive link

~~ Kegiatan Workshop Digital Marketing

Kegiatan Workshop Branding dan
Copywriter

Kegiatan Workshop Legalitas Usaha dan
Laporan Keuangan



https://drive.google.com/drive/folders/1YSDgIGO4F9tYH1RefTFXUpEfqSHQ39la?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1YSDgIGO4F9tYH1RefTFXUpEfqSHQ39la?usp=drive_link
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Lampiran C.5 Promosi Open Stand di Acara Kampus

Adapun terkait dokumentasi lengkap kegiatan open stand di kampus bisa diakses
melalui Google Drive ini:

https://drive.google.com/drive/folders/18injLrP1QqJOihR9-

011rpiMQ7tgJA7p?usp=drive_link
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https://drive.google.com/drive/folders/18jnjLrPiQqJOihR9-0j1rpiMQ7tgJA7p?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/18jnjLrPiQqJOihR9-0j1rpiMQ7tgJA7p?usp=drive_link

Lampiran C.7 Bukti Surat Pengumuman Lolos Peserta KMI Expo XV 2024
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KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAY AAN,
RISET, DAN TEKNOLOGI
DIREKTORAT JENDERAL PENDIDIKANTINGGI,
RISET, DAN TEKNOLOGI

Jalan Jenderal Sudirman, Senayan, Jakarta 1027

Telepon (021)57946104, Pusat Panggilan ULT DIKTI 126
Laman: www diktiristek kemdikbud go.id

Nomor ¢ 5241/E2/DT.01.03/2024 4 September 2024
Lampiran : Satu Set
Hal : Pengumuman Peserta KMI Expo XV 2024

Yth. Pimpinan Perguruan Tinggi (daftar terlampir)

Direkiorat Pembelajaran dan Kemahasiswaan, Digjen Dikuiristek telah melakukan penilaian kemajuan
dan seleksi Kewirausahaan Mahasiswa Indonesia (KMI) Expo XV 2024 yang diikuti oleh seluruh
penerima bantuan Program Pembinaan Mahasiswa Wirausaha (P2MW) 2024 dan telah dihasilkan
kelompok usaha yang dinvatakan lolos sebagai peserta KMI Expo XV 2024, serta mengikuti pendlaian
KMI Award pada tanggal 23-25 Oktober 2024 di Universitas Halu Oleo (UHO), Kota Kendari.

Kepada kelompok usaha yang dinyatakan lolos dimohon melakukan registrasi atau pendaftaran ulang
pada SIM Kesejahteraan di laman https:/kesejahteraan kemdikbud.go.id/ melalui operator perguruan
tinggi dengan melampirkan surat kesanggupan paling lambat tanggal 19 September 2024 pukul 23:59
WIB. Kami sampaikan selamat kepada peserta yang lolos dan bagi kelompok yang belum lolos dapat
berpartisipasi dalam kegiatan KMI Expo XV 2024 dengan mengikuti kegiatan pendukung yang
informasinya dapat dilihat pada Panduan KM Expo XV 2024,

Atas perhatian dan kerja sama yvang baik diucapkan terima kasih.

Direkiur Pembelajaran dan
Kemahasiswaan,

Sri Suning Kusumawardani
NIP 196911221995122001
Tembusan

1. Direktur Jenderal Pendidikan Tinggi, Riset, dan Teknologi
2. Rektor Universitas Halu Oleo
3. Ketua Panita KMI Expo XV 2024




Lampiran C.8 Bukti Daftar Peserta KMI Expo XV 2024

No Kelompok Usaha Kode Perguruan Tinggi Kategori | TP | Now Ketwa | NIM Ketua
Industri Tahapan
356 | Kerajinan kayu MDF Hiasan Dinding 031069 | Universitas Nusa Mandiri Kreatif, Seni, pa 5 25210064
Bertumbuh | Nur Azizah
dan Budaya
Inovasi Pemanfaatan Teknologi dan Kreativitas Jasa,
357 dalam Usaha Jasa Pembuatan Karangan Bunga 072023 Institut Teknologi dan Pariwisata Tahapan Chindi 21102217
untuk Mendukung Ekonomi Lokal Masyarakat Bisnis Asia Malang dan Bertumbuh | Setyawan
Bandulan Perdagangan
Manufaktur
358 | Deodorant Tawas 071070 | Universitas Istam Balitar | 90 Tabapan | 1oiska Oktavia | 22107710044
Teknologi | Awal
Terapan
Universitas
359 | Kehah Habang khas Kalimantan 031039 | Muhammadiyah ProfDy | Makanan dan | Tahapan | Eka Ayu 2202025088
Minuman Awal Febriani
Hamka
Manufaktur
N Institut Pariwisata dan dan Tahapan N
360 | Sanrio Cutlery Set 082013 | oo Internasional Teknalogi Bertumbuh | Jessica Halim | 23362001
Terapan
Made Radithya
BIO SAFE Probiotik Pengganti Antibiotic Growth - Tahapan | Trika
361 Promoter Dan Suplemen Ternak Bernutrisi Tinggi 001013 | Universitas Udayana Buydidaya Bertumbuh | Madanugrahay 2203511091
a
Iajanan Tradisional Mister Japro Original Taste Institut llmu Kesehatan Makanan dan | Tahapan Riza Alfan
362 And Crispy 072022 STRADA Indonesia Minuman Bertumbuh | Khamdani 2111B00s1
Contan -
@ Soitlhkast T UUTTE o 1 Tabum 2008 Pose Ayat 17 — Ty
N Elektronik 2 Cokumen

Lampiran C.9 Dokumentasi Acara Kegiatan KMI Expo XV 2024

Adapun terkait dokumentasi lengkap kegiatan KMI Expo bisa diakses melalui

Google Drive ini: https://drive.google.com/drive/folders/18vdoV434PDxAalgu-

66dkDJ1ze3m1Gv7?usp=drive link
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https://drive.google.com/drive/folders/18vdoV434PDxAalgu-66dkDJ1ze3m1Gv7?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/18vdoV434PDxAalgu-66dkDJ1ze3m1Gv7?usp=drive_link

Foto Bersama Juri Penilai KMI Award
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Lampiran D.1 Daftar Riwayat Hidup

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

I. Biodata Mahasiswa

NIM : 25210064

Nama Lengkap : Adelia Rizki Nur Azizah

Tempat & Tanggal Lahir : Bogor, 12 Mei 2002

Alamat Lengkap : Puri Nirwana 2, Jalan Jambu Raya, Blok AX-6

Kecamatan Cibinong, Kabupaten Bogor
II. Pendidikan
a. Formal
1. SDN Cikaret 01, lulus tahun 2014
2. MTS Al-Falah di Cibinong, lulus tahun 2017
3. SMK Plus PGRI 1 Cibinong, lulus tahun 2020

III. Riwayat Pengalaman Berorganisasi/ Pekerjaan
1. Staff Administrasi Service (PKL) di PT. Astra International TBK —
Daihatsu. April 2018 s/d Juni 2018
2. Digital Marketing Specialist (Magang) di Kompas Gramedia — Venue
Magazine. Februari 2024 s/d Juni 2024
3. Copywriter & Social Media Officer (Magang) di Coulava Digital &
Creative Agency. Oktober 2024 s/d Juni 2025

Jakarta, 10 Juli 2025

Adelia Rizki Nur Azizah
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP

IV. Biodata Mahasiswa

NIM : 25210052

Nama Lengkap : Aisyah

Tempat & Tanggal Lahir : Kuningan, 17 Juli 2001

Alamat Lengkap : Dusun Sukasari RT/RW 01/04, Desa Cipedes,
Kecamatan Ciniru, Kabupaten Kuningan, Jawa
Barat

V. Pendidikan
b. Formal
1. SD Negeri 3 Ciniru, lulus tahun 2013
2. SMP Negeri 2 Ciniru, lulus tahun 2016
3. SMA Negeri 1 Ciniru, lulus tahun 2019

VI. Riwayat Pengalaman Berorganisasi/ Pekerjaan

4. Wakil Ketua Palang Merah Indonesia (PMI) SMA Negeri 1 Ciniru. Tahun
2016 s/d Tahun 2019

5. Public Relation (Organisasi) di Gatra Arya Guna. Desember 2021 s/d
Februari 2022

6. Sosial Media Marketing (Magang) di PT Solomon Indo Global. Januari s/d
April 2022

7. Content Creator (Magang) di Edutax Indonesia. Agustus s/d November
2023

8. Digital Marketing (Magang) di PT Indo Mega Vision. Juni 2024 s/d
Februari 2025

Jakarta, 10 Juli 2025

Aisyah
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP

Biodata Mahasiswa
NIM : 25210076
Nama Lengkap : Nurlia Febrianti

Tempat & Tanggal Lahir : Ciamis, 15 Februari 2001

Alamat Lengkap : Dusun Girisetera RT.04 RW.03 Desa/Kec.Kalipucang,

Kab. Pangandaran, Jawa Barat
Pendidikan
¢. Formal

1. SDN 2 Kalipucang, lulus tahun 2013
2. SMPN 1 Kalipucang, lulus tahun 2016
3. SMKN 1 Padaherang, lulus tahun 2019

Riwayat Pengalaman Berorganisasi/ Pekerjaan

1. Staff Customer Service (PKL) di Sakha Holiday — Yogyakarta. April 2018
s/d Juni 2018

2. Social Media Specialist (Magang) di PT. Labbayk Haramain Travel —
Jakarta. September 2024 s/d Desember 2024

3. Admin Marketplace (Full Time) di Letter Box Indonesia — Jakarta. Januari
2025 s/d April 2025

4. Admin Marketplace (Full Time) di Jamaah Berkah Elektrik — Jakarta. Mei
2025 s/d Agustus 2025

Jakarta, 10 Juli 2025

T Jeunfs

Nurlia Febrianti




Lampiran D.2 Lembar Bimbingan Tugas Akhir
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LINIVERSITAS
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LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

UNIVERSITAS NUSA MANDIRI
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NIM : 25210064
Nama Lengkap : Adelia Rizki Nur Azizah
Dosen Pembimbing : Johan Hendri Prasetyo, S.E.M.M
Judul Tugas Akhir  : Implementasi Digital Marketing Pada Arna Decor Melalui
Program Pembinaan Mahasiswa Wirausaha (P2ZMW)
Tanggal Paraf Dosen
No Pokok Bahasan |
Bimbingan Ptl{lhlmhmg
= R - 6Y = 2025 Membakas oukline tugas arhir A’L'!
. \
2 1S - OC - 70715 Pen gecekan [ Pembahasan SAR |
i
\
3. I- D& - 2020 Revisi BAR [, Pembahasan RAR 1) h
4" I|- 06- 2025 |Pengecekan BARI, Pembakasan g \ éﬁ-’
|
5. 11- 06- Zozs Pf.ugt.utnn BAg Il , BAR IV, Sitetn \\-1
6. 19-0p - 201§ Bevisi RAR lil, Revisi BARIV “ ép_’
7. ©2- 0% - 2006 | Revisi BAB IV, BAR v, Submid Jurne) \’\
8 l1o-07-1201 1 \ =
o-07 §|Pengeceran Finalisas Lagoran Acwir

Catatan untuk Dosen Pembimbing

Bimbingan Tugas Akhir

¢ Dimulai pada tanggal
o Diakhiri pada tanggal

1% Apn| 2o
S Juh ez s

e Jumlah Pertemuan Bimbingan : g

Disetujuiyoleh,
Dosen Pdinbimbing

(Johan Hendri Prasetyo, S.E.M.M)
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LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

UNIVERSITAS NUSA MANDIRI
NIM : 25210052
Nama Lengkap : Aisyah
Dosen Pembimbing : Johan Hendri Prasetyo, S.E.M.M

Judul Tugas Akhir

: Implementasi Digital Marketing Pada Arma Decor Melalui

Program Pembinaan Mahasiswa Wirausaha (P2MW)

N | Tangeal B Paraf Dosen
Bimbingan menmbing
Y- 04-25|Menpanas  Oudine Tupas  Aidar (L
- 75- 05- 295 | Lenpectkan & mvoinson BAR Y \ T
j‘ 31- 05195 R 840 feriioon 5182 ’X‘Z ‘
|- 0b-015 Qnpeceron ©a8 2, loban 03| | \*
> 22 - OL-2015 fengeeran OAB 3, Bho 4, Sitass ‘<‘(L‘
" |2g- o -95|0ens oaB3, Funs 46 Qe
" 03- BX- 2005 (Levis GAR , BABS, Subeat Aunn\ TZ—-.‘
* (Q- O - LOtS Pengeceran Fmalisas Laporan Aeniy ‘ V

Catatan untuk Dosen Pembimbing

Bimbingan Tugas Akhir

e Dimulai pada tanggal
e Diakhiri pada tanggal

1D Al 2015
o Juli 1025

e Jumlah Pertemuan Bimbingan : §

Disetujui oleh,

(Johan#endri Prasetyo, S.E.,M.M)
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VERSITAS

LINI
NUSA MaNDIRI

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

UNIVERSITAS NUSA MANDIRI

NIM
Nama Lengkap

Dosen Pembimbing

Judul Tugas Akhir

: 25210076

: Nurlia Febrianti

: Johan Hendri Prasetyo, S.E.M.M

: Implementasi Digital Marketing Pada Arna Decor Melalui
Program Pembinaan Mahasiswa Wirausaha (P2ZMW)

No

Tanggal

Bimbingan

Paraf Dosen

Pokok Bahasan
Pem ltim bing

L [13-04-2025 | Membahas outling tugas olhir

2. [25-05- 2925 | Yengpcekan dan petmiabacan (e ]

3. [21-06- 2026 | Revici Bab 1 , Pervipaliasan Pab 1

4. |11 - 06-2025| Pervpecekan Bab T | Pemlaason Bab ]|

5. 22 -06- 2025 |fongecekan Bdb [U , Bab WV ¢ SHagi

6. [29-0b-202S | Revii Pab 1 , Revisi Bab IV

AL

7. |03- 03-2025 [Reuisi Bap Vs Bab V1 Gubmid Aumd

o

8. |0 -0%-2025 Penaecehiﬂ firalisagi (apman  atii H
A Y

Catatan untuk Dosen Pembimbing

Bimbingan Tugas Akhir
e Dimulai pada tanggal 1% P{Ill o025
e Diakhiri pada tanggal 10 Juli 202¢%

e Jumlah Pertemuan Bimbingan : ﬂa

(JohanHendri Prasetyo, S.E.,M.M)
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drive link

https://drive.google.com/file/d/11Q7rJALn0qGY43Fhe6k 4E8NHuvuHYGC/view?u

Lampiran E.1 Rencana Anggaran Biaya (RAB) Arna Decor (P2MW)
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https://drive.google.com/file/d/1IQ7rJALn0qGY43Fhe6k_4E8NHuvuHYGC/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1IQ7rJALn0qGY43Fhe6k_4E8NHuvuHYGC/view?usp=drive_link

Lampiran E.2 Laporan Penggunaan Anggaran Arna Decor (P2MW)

Link: https://drive.google.com/file/d/1aEnU5ifrQEcabl1-NRDo--

Fq5wPjCLNrf/view?usp=drive link

Laporan Penggunaan Anggaran P2MW Arna Decor
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https://drive.google.com/file/d/1aEnU5jfrQEcab1-NRDo--Fq5wPjCLNrf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aEnU5jfrQEcab1-NRDo--Fq5wPjCLNrf/view?usp=drive_link

Lampiran E.3 Toko Online Arna Decor

Tokopedia: https://www.tokopedia.com/arnadecor

€ 3 @ & wepede

D) ot covim e lrgiepets W bee  Medlbkseta I sdecin
tokopedia ko | maretes v O G ®Ff=
" "
ARMA st a9 Slam B 240m

a4
(s . |
B
B ez

TG OGO PO Reoi 190 Wi £ 0y ul Rk UTOTRED HERU

A pacibur 748

= benlyan 48 (592 peniak
G perferms thot: 0% (i1 tungar Jerh Fg—
Serws Prodek New furivel Custenn e Cinding Mol Lsinies v

KAMU MUNGKIN SUKA

wh | ser

M Chot

Tiktok Shop: https://vt.tiktok.com/ZSADjY DDB/?page=Mall

AgA  Arna Decor >
[occos]

*39 28.4Kterual Pesan

Voucher ongkir x13 Diskon 8%
untuk pesanan di atas untuk pesani
Rp8Orb Rp120rb
Beranda Produk Kategori [Gajia

Disarankan = Terlaris  Rilisanterbaru ~ Harga 82

hiasan dinding islami / Quotes ...
& Gratis ongkir  Diskon 8%
dkkokd 47

w2000 ¥ [

Hiasan Dinding Gantung Tali D...
& Gratis ongkir Diskon 8%
*hkkkd 49

2 w2so00 ¥ 1N

Hiasan Dinding My Kitchen My...
& Gratis ongkir  Diskon 8%

*dokkok 50




Lampiran E.4 Media Sosial Arna Decor

Instagram: https://www.instagram.com/arnadecor_/

arnadecor_ v ® €) =

AR A 83 m 185
[DEcoe] postingan pengikut mengikuti

Arna Decor | Hiasan Dinding Poster Kayu & Jam Dinding
Oekorasi Rumah

Let's Decorate Your Home

1% Realpict & Ready

o Bisa Custom Foto & Design

= Tersedia di Shopee, T... selengkapnya

2 linktr.ee/Arnadecor dan 1 lainnya

Kab. Bogor, Cibinong 16914

Dasbor profesional
8 akun dijangkau dalam 30 hari terakh.

Edit profil Bagikan profil Kontak
'\D
FAQ Promo Testimoni Baru

arnadecor_ v ® b =

Tips Dekorasi
Kamar Boho

-

Arna Decor @ ‘3 =

ARMA

@arnadecor
+1
44 39 101
Mengikuti Pengikut Suka
Edit profil Bagikan profil 2,

Hiasan Dinding Poster Kayu
Bisa Custom Ukuran, Foto, dan Tulisan
® Alamat Email
(@ Instagram %) Belanja & Pesanan Shop | Tokopedial

e ] al [& @

& Pusat Afiliasi >

5% Arna Decor € .5 =

) [ &

ps Dekorasi
imar Boho
Kamar Tidur [= yle
Sempit Agar

Terlihat Luas

Hiasan Dinding
Kitchen Terlaris!

Beranda
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https://www.instagram.com/arnadecor_/
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Facebook: https://web.facebook.com/ArnaDecor

€ 9 C @& facebookcom/AmaDect

9 Q Cari di Facebook

Kelola Halaman [0}

@ma Arna Decor

[{[l Dasbor Profesional
(& insight

3 Pusat Iklan

& suatikian

{8} Pengaturan

Fitur Lainnya

@) Meta Business Suite 2

Postingan  Tentang  Penyebutan  Ulasan  Pengikut  Foto  Lainnya v -
Intro s Apayang Anda pikirkan sekarang

Dot

BERIAGAT

TAMPILKAN KEINDAHAN DAN INSPIRASI BAGI®
DI SETIAP RUANGAN DENGAN
HIASAN DINDING POSTER KAYU
DARI ARNA DECOR

/‘ & Buat dengan avatar

@ Edit Foto Sampul

ARMA  Arna Decor (Hiasan Dinding Poster Kayu)
s O D550 e




Lampiran E.5 Jadwal Konten Arna Decor

93

[0, Perencana o
Rencanakan kalender marketing Anda dengan membuat, menjadwalkan, dan mengelola konten Anda =
Minggu Bulan L 3 Hari Ini > Agugtus 2025 Jenis konter]|
(A
Minggu Senin Selasa Rabu Kamis Jumat Sabtu
a
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0]
a8 1213 ©
8
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8 16.00 11.00 0O 8100 (5} 18.00 © @1s00 0
1601 (£] 2800 0 @i © 8 18.00 ©
3
Q 19.00 © @100 (5] a 18.00 (£] a 18.00 0
] & 18.00 © 8 18.00 [C] 8 18.00 ©
T
0.\ Perencana B
Rencanakan kalender marketing Anda dengan membuat, menjadwalkan, dan mengelola konten Anda =
Minggu  Bulan < Harilni September 2025 Jenis konten:
(A
Minggu Senin Selasa Rabu Kamis Jumat Sabtu
fayg
1 2 3 4 5 6
19.00 ©)] 10.00 0 19.00 © @10 0 8 18.00 0
®) 8 18.00 (£] & 18.00 ()] & 18.00 ©
E;‘ 1
a 7 8 9 10 1 12 13
O 10.00 0 B 18.00 () & 18.00 (] & 18.00 0
¥
O 10.00 © & 18.00 © B 18.00 © & 18.00 ©
000
= 14 15 16 17 18 19 20
8 18.00 0 O 10.00 (5] & 18.00 0
@ 18.00 © O 10.00 @ @ 13.00 ©
21 22 23 24 25 2% 27
& 18.00 0
Q & 18.00 ©
28 29 30
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