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RINGKASAN

Kegiatan Pengabdian Masyarakat, bertujuan untuk meningkatkan pengetahuan dan
keterampilan pelaku UMKM dalam memahami “Pentingnya Manfaat Legalitas Usaha
sebagai Penunjang Branding Produk”. Legalitas memiliki peran penting sebagai penunjang
branding produk yang memberikan kredibilitas, kepercayaan, dan perlindungan terhadap
produk hasil UMKM. Bermanfaat untuk meningkatkan kepercayaan konsumen,
meningkatkan daya saing., melindungi hak produk, mempermudah kolaborasi serta
memaksimalkan reputasi merek. Peserta kegiatan Pengabdian Masyakarat ini dari Yayasan
Genggam Tangan Indonesia (GTI) yang akan dibekali pemahaman pentingnya legalitas usaha
sebagai penunjang branding produk. Dengan pelatihan pelaku UMKM diharapkan mampu
memahami legalitas usaha untuk dapat bersaing secara efektif dan maksimal sebagai
penunjang branding produk,sehingga dapat meningkatkan jangkauan serta daya saing usaha
yang berkelanjutan di era digitalisasi

Kata Kunci: Manfaat , Legalitas Usaha , Branding Produk
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Analisis Situasi

UMKM (Usaha Mikro , Kecil, dan Menengah) merupakan tulang punggung ekonomi

Indonesia. Penyumbang lebih dari 60% terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) dan

menyerap hingga 97% tenaga kerja nasional. Selain itu, UMKM juga berperan dalam

pemerataan ekonomi, terutama di daerah terpencil, dengan menciptakan lapangan kerja lokal.

Namun, banyak UMKM yang belum memiliki legalitas formal sehingga mereka menghadapi

kendala dalam mendapatkan akses pembiayaan, kemitraan, dan program pemerintah. Dengan

adanya kendala tersebut Pemerintah terus mendorong UMKM untuk naik kelas melalui

berbagai program, dengan manfaat seperti subsidi bunga kredit investasi dan pelatihan

kewirausahaan .Banyak pelaku UMKM belum menyadari pentingnya legalitas sebagai

investasi jangka panjang untuk keberlanjutan bisnis. Edukasi tentang manfaat legalitas

menjadi kunci untuk meningkatkan jumlah UMKM yang terdaftar secara resmi. Legalitas

usaha memberikan manfaat perlindungan hukum, meningkatkan kepercayaan konsumen, dan

membuka akses ke pembiayaan serta pasar yang lebih luas [1].

Dengan legalitas yang jelas, UMKM dapat menjalin kerja sama dengan perusahaan

besar serta mengikuti berbagai program pemerintah. Pemerintah telah mempermudah proses

legalisasi melalui platform seperti Online Single Submission (OSS), yang memungkinkan

pendaftaran usaha dilakukan secara daring dengan cepat dan praktis Pemerintah kini

menawarkan solusi badan usaha seperti Perseroan Perorangan, yang memungkinkan pelaku

usaha mikro dan kecil mendapatkan pengakuan hukum dengan proses yang sederhana dan

biaya terjangkau.Dengan upaya bersama antara pemerintah, pelaku UMKM dan masyarakat,

legalitas usaha dapat menjadi fondasi untuk menciptakan ekosistem ekonomi yang lebih

inklusif dan berkelanjutan dengan legalitas [2] Legalitas usaha dan branding produk berkaitan

sangat erat, karena keduanya saling mendukung untuk membangun kepercayaan. Legalitas

usaha membuka peluang untuk bekerja sama dengan mitra bisnis, seperti distributor atau

investor. Branding produk yang didukung oleh legalitas juga mempermudah promosi, karena

produk dianggap lebih kredibel dan layak untuk dipasarkan secara luas. Dengan kata lain,

legalitas adalah fondasi yang memperkuat branding produk [3] sementara branding

membantu memaksimalkan manfaat dari legalitas tersebut. Legalitas usaha memungkinkan
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produk untuk masuk ke pasar modern, seperti e-commerce, retail besar, atau bahkan ekspor.

Branding produk yang kuat, didukung oleh legalitas, membantu menciptakan kesan

profesionalisme serta menarik perhatian mitra bisnis atau konsumen internasional.Legalitas

usaha, seperti Nomor Induk Berusaha (NIB) atau sertifikasi halal, memberikan jaminan

kepada konsumen bahwa produk telah memenuhi standar tertentu. Hal ini memperkuat

branding produk karena konsumen lebih cenderung memilih merek yang terpercaya dan

memiliki reputasi baik.Dengan mendaftarkan merek dagang atau hak kekayaan intelektual

(HKI) produk terlindungi dari plagiarisme. Hal ini tidak hanya melindungi identitas merek,

tetapi juga memperkuat citra branding sebagai produk yang eksklusif dan orisinal.

Gambar 1. Lokasi Peta UMKM Naik Kelas Kota Bekasi

Mitra dalam kegiatan ini adalah Yayasan Genggam Tangan Indonesia (GTI), sebuah

komunitas yang berbasis di Kecamatan Rawalumbu, Kota Bekasi. Yayasan ini aktif dalam

memberdayakan pelaku UMKM lokal melalui pelatihan keterampilan dan pendampingan

usaha. Dalam aktivitas kesehariannya, anggota komunitas UMKM GTI perlu pemahaman

pentingnya literasi legalitas usaha. Melalui materi program “Pentingnya Manfaat Legalitas

Usaha sebagai Penunjang Branding Produk ”, tim pengabdian dari Universitas Nusa Mandiri

akan memberikan edukasi terkait dengan legalitas yang diperlukan. Pelatihan ini diharapkan

dapat membekali UMKM dengan pemahaman konseptual pentingnya legalitas yang mampu

menjangkau audiens dengan pemahaman literasi legalitas. UMKM di bawah binaan Yayasan

GTI diharapkan mampu memperkuat daya saing bisnis secara berkelanjutan
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1.2. Identifikasi Masalah Mitra

Berdasarkan hasil observasi dan komunikasi yang dilakukan terhadap mitra Yayasan

Genggam Tangan Indonesia (GTI) di Kecamatan Rawalumbu, Kota Bekasi, diperoleh

informasi bahwa wanita penggiat UMKM di bawah naungan Yayaean Genggam Tangan

Indonesia masih memerlukan pemahaman dan sosialisasi literasi legalitas usaha yang

diperlukan untuk menunjang branding produk .

1.3 Bentuk Kegiatan

Bentuk kegiatan yang di lakukan melalui tatap muka peserta UMKM Yayasan

Genggam Tangan Indonesia hadir dalam kelas dan diberikan materi oleh pemateri dengan

presentasi format PPT dan tanya jawab serta praktek dalam mengakses link legalitas

pemerintahan secara langsung serta menjelaskan apa saja literasi legalitas yang di perlukan

UMKM dalam menunjang usaha . Kegiatan Pengabdian Masyarakat dilaksanakan pada:

Hari : Selasa 20 Mei 2025

Waktu : 10.00 - 13.00 WIB

Tempat : Kampus Universitas Nusa Mandiri Jatiwaringin

Peserta : UMKM Yayasan Genggam Tangan Indonesia
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BAB II

METODE PENGABDIAN MASYARAKAT

Metode yang dilakukan pada kegiatan pengabdian kepada masyarakat berupa paparan

untuk menyampaikan teori dan praktek mengakses laman legalitas usaha , serta simulasi dan

tanya jawab kepada peserta, dengan rincian kegiatan dengan tahapan sebagai berikut:

1. Presentasi materi PPT dengan judul “ Pentingnya Manfaat Legalitas Usaha sebagai

Penunjang Branding Produk ”,

2. Menyiapkan questioner dan modul yang disampaikan.

3. Penyelesaian Laporan Pengabdian Masyarakat

Tabel 1. Rincian Kegiatan Pelatihan

No Waktu Acara Pengisi
1 08.30-09.00 Dosen , Mahasiswa standby MC dan team

2 09.00-09.45 Peserta hadir R.504 MC

3 10.00-10.10 Pembukaan Dekan FEB

4 10.10-11.20 Sambutan dari Mitra Ketua GTI

5 10.20-10.30 Penandatangan MoU Dekan FEB, Ketua GTI

6 10.30-10.40 Dokumentasi MoU Moderator & All

7 10.40-11.15 Paparan Materi Ibu. Mala

8 11.15-12.00 Paparan Materi Pak. Johan

9 12.00-12.30 Pengisian Questioner & Dokumentasi Dosen & Mahasiswa

10. 12.30-12.40 Kesan dan Pesan Peserta Peserta

11 12.40-13.00 Foto Bersama, Penutupan MC dan team
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BAB III

HASIL KEGIATAN

3.1 Manfaat Yang Dicapai

Manfaat yang dicapai peserta UMKM Yayasan Genggam Tangan Indonesia

mendapatkan pemahaman sebagai berikut

Tabel 2. Capaian

Temuan Solusi Manfaat
Perlu pemahamann literasi
legalitas

Memberikan edukasi
pentingnya legalitas
dalam kegiatan usaha

Peserta paham literasi
legalitas usaha

Belum adanya pemahaman
cara pembuatan legalitas usaha

Peserta paham cara
mengakses OSS secara
online

Peserta dapat mengakses
laman OSS ijin usaha

Belum adanya pemahaman
legalitas untuk penunjang
branding produk

Memberikan
pemahaman terkait
legalitas usaha

Peserta UMKM paham
penting legalitas untuk
memaksimalkan branding
produk

3.2 Luaran Yang Diperoleh

1. Luaran yang diperoleh adalah ekspose pada berita media massa dalam bentuk press

release dengan skala nasioal. Link https://news.nusamandiri.ac.id/2025/05/23/dosen-unm-

bekali-pelaku-umkm-bekasi-pentingnya-legalitas-usaha-untuk-penguatan-branding-produk

Tanggal publikasi 23 Mei 2025 . Judul berita Dosen Universitas Nusa Mandiri Bekali Pelaku

UMKM Bekasi dengan Pentingnya Legalitas Usaha untuk Penguatan Branding Produk .

Nama media yang menerbitkan release Nusa Mandiri News

https://news.nusamandiri.ac.id/2025/05/23/dosen-unm-bekali-pelaku-umkm-bekasi-pentingnya-legalitas-usaha-untuk-penguatan-branding-
https://news.nusamandiri.ac.id/2025/05/23/dosen-unm-bekali-pelaku-umkm-bekasi-pentingnya-legalitas-usaha-untuk-penguatan-branding-
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2 . Artikel Jurnal Pengabdian Masyarakat

Artikel Jurnal Pengabdian Masyarakat diterbitkan pada jurnal nasional terakreditasi . Terbit

pada Journal of Community Service and Society Empowerment E-ISSN 3021 7512 P-ISSN

3021-7504 Volume 3 Issue 02, May 2025, Dengan judul paper Edukasi Masyarakat Tentang

Legalitas Usaha Sebagai Penunjang Branding Produk, dengan link jurnal

https://doi.org/10.59653/jcsse.v3i02.1653
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BAB IV

REALISASI BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN

4.1. Realisasi Biaya

Adapun realisasi biaya sebagai berikut,

Tabel 4. Realisasi Biaya

No Uraian Qty Harga Jumlah
1. Akomodasi (Perjalanan/Penginapan)
a. Transportasi 2 Rp. 200.000,- Rp. 200.000,-

Subtotal Rp. 200.000,-
2. Peralatan
a. Biaya pembuatan proposal

dan laporan kegiatan
2 Rp. 50.000,- Rp. 100.000,-

b Biaya pembuatan modul 20 Rp. 10.000,- Rp. 200.000,-
Subtotal Rp. 300.000,-

3. Perlengkapan & Makanan
a. Spanduk 1 Rp. 100.000,- Rp. 100.000,-
b. Souvenir 20 Rp. 25.000,- Rp. 500.000,-
c. ATK 1 Rp. 100.000,- Rp. 100.000,-

Subtotal Rp. 700.000,-
4. Biaya Lain-lain
a. Snack 25 Rp. 20.000,- Rp. 500.000,-
b. Makan 25 Rp. 50.000,- Rp. 1.500.000,-
c. Biaya administrasi berkas ke

mitra
1 Rp. 100.000,- Rp. 100.000,-

d. Biaya lain-lain 1 Rp. 100.000,- Rp. 100.000,-
Subtotal Rp. 2.200.000,-

Total Rp. 3.400.000,-
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BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Legalitas usaha tidak sekedar formalitas atau beban administratif, melainkan

komponen penting dan strategis dalam memperkuat branding produk. Dalam lingkungan

bisnis yang semakin transparan dan terhubung , konsumen semakin menghargai brand untuk

dapat beroperasi secara legal dan bertanggungjawab . Investasi dalam aspek legalitas

mungkin membutuhkan biaya dan waktu , namu manfaat jangka panjang sangat signifikan

bagi pertmubuhan bisnis yang berkelanjutan . Dengan memiliki legalitas fondasi usaha

UMKM dapat menjadi lebih kokoh dan kuat untuk meningkatkan kepercayaan konsumen dan

melindungi aset intelektual yang bernilai

5.2. Saran

Legalitas usaha sangat penting untuk di sosialisasikan dengan memanfaatkan

kemudahan akses laman dalam pendaftaran, adapun perlu sekali para pelaku untuk dapat

berinteraksi dengan laman-laman tersebut yang telah di siapkan pihak pemerintah dengan

berbagai dinamika dan perubahan iklim berusaha di dunia umumnya dan di Indonesia

khususnya, di harapkan semua pelaku bisnis mendapatkan literasi untuk memahami legalitas

sebagai bagian dalam meningkatkan dan mengembangkan usaha secara berkelanjutan
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LAMPIRAN

1. SK Institusi
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2. Presensi Peserta
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Presensi Panitia
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Dokumentasi
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Lampiran Kuestioner Peserta

Dengan jumlah 14
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Kuestioner Mitra
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Hasil Rekap Kuestioner
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