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	Pertemuan
	Ruangan
	Tanggal
	Bahan Kajian
	Berita Acara Pengajaran
	Kehadiran

	01
	202-f1
	24 September 2024
	Dasar dan peran penting pemasaran serta strategi pemasaran
	telah dilaksanakan perkuliahan tatap muka pada selasa 24 09 24 untuk mtk strategi martketing bisnis digital kelas 25 4a 06 dengan siswa hadir 12 14 pertemuan 1 kontrak perkuliahan dan bahasan materi pertemuan 1 berajalan tertib dan lancar di r202 materi 1 kontrak perkuliahan kehadiran tugas dan project 2 memberikan pemahaman strategi marketing bisnis digital penguasaan kemampuan menganalisi kepada mahasiswa 3 bahasan materi konsep dasar pemasaran manajemen pemasaran perencanaan strategis ketepatan dalam merencanakan strategi bisnis ketepatan dalam merancang strategi pemasaran produk dan jasa
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:13
Keluar:
11:35:17

	02
	202-f1
	1 Oktober 2024
	Menjelaskan lingkungan bisnis dan segmentasi pasar 
	telah dilaksanakan perkuliahan tatap muka kelas 25 5a 06 dengan siswa hadir 11 14 di 202 berjalan tertib dengan materi pembelajaran 1 segmentasi pasar keuntungan tahapan karakteristik konsumen 2 target pasar targeting market 3 evaluasi pasar evaluasi pasar dari segmentasi dan target 4 positioning strategi analisa lingkungan 5 pestle analysis faktor polteksosbud 6 boston matrix pengelompokan unit bisnis 7 ansoff matrix matrix style 2x 2
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:50
Keluar:
11:26:51

	03
	202-f1
	8 Oktober 2024
	Menjelaskan konsumen dan perilaku pembeli 
	perkuliahan tatap muka kelas 25 5a 06 dengan siswa hadir 11 14 ruang 202 berjalan tertib dan lancarmateri pertemuan 3 tujuan pembelajaran siswa mmpu menganalisa model perilaku konsumen ketepatan menganalisa faktor perilaku konsumen memahami peoses keputusan membeli materi bahasan 1 persepsi dan perilaku konsumen 2 persepsi konsumen 3 perilaku konsumen 4 model perilaku konsumen 5 faktor utama mempengaruhi perilaku konsumen 6 model perilaku pembeli
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:14
Keluar:
11:27:00

	04
	202-f1
	15 Oktober 2024
	Memahami manajemen strategi pemasaran 
	perkuliahan tatap muka di r 202 untuk kelas 25 5a 06 dengan siswa hadir 8 14 dengan bahasan materi pertemuan 4 manajemen strategi pemasaran sub materi 1 pengertian manajemen strategi 2 tiga komponen manajemen strategi 3 strategi marketing optimizing bisnis dan tugas strategi pemasaran individu
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:14
Keluar:
11:27:09

	05
	202-f1
	22 Oktober 2024
	Mengembangkan strategi dan rancana pemasaran 
	bahasan materi pertemuan 5 perencanaan strategi dan proses pemasaran sub materi 1 proses penghantaran nilai 2 rantai nilai 3 kompetisi inti 4 orientasi pemasaran holistik dan nilai pelanggan 5 peran sentral dari pemasaran 6 merumusakan rencana pemasaran perkuliahan tatap muka kelas 25 5a 06 dengan siswa hadir 12 14 ruang 202 berjalan tertib dan lancar paparan materi dan diskusi kelompok persiapan project kelompok
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:30
Keluar:
11:35:11

	06
	202-f1
	29 Oktober 2024
	Menganalisa strategi bersaing dalam pasar bisnis 
	perkuliaphan tatap muka dengan siswa hadir 9 14 berjalan tertib dan lancar di r 202 dengan bahasan materi pertemuan 6 strategi bersaing dalam pasar bisnis sub materi 1 pentingnya stategi kompetitif 2 ketentuan yang menentukan daya tarik struktur segmen 3 analisis persaingan 4 menganalisa pesaing 5 market challenger 6 market followers 7 niche market di akhiri dengan mahasiswa mengerjalan soal study case suatu perusahaan
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:27
Keluar:
11:25:46

	07
	202-f1
	5 November 2024
	Strategi promosi pemasaran 

	perkuliahan tatap muka dengan siswa hadir 10 14 materi pertemuan 7 strategi promosi pemasaran dengan tujuan cpl mahasiswa mampu menjelaskan strategi promosi pemasaran sub materi 1 riset promosi 2 strategi pengeluaran promosi 3 bauran promosi 4 pengertian advertising 5 jenis iklan 6 strategi iklan 7 strategi bauran promosi
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:25
Keluar:
11:25;36

	08
	-
	-
	(UTS)
	-
	-

	09
	202-f1
	19 November 2024
	Memahami dampak digital media dan teknologi pada bauran pemasaran  
	perkuliahan tatap muka dan paparan kelompok proposal strategi marketing bisnis digital siswa hadir 10 14 berjalan tertib dan lancar paparan materi pertemuan 9 dampak digital media dan teknologi dalam bauran pemasaran sub materi 1 dasar pemasaran 2 bauran pemasaran 3 tujuan 4 implikasi
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:01
Keluar:
11:36:59

	10
	202-f1
	26 November 2024
	Memahami hubungan pemasaran menggunakan platform 

digital
	perkuliahan tatap muka dengan siswa hadir 7 14 bahasan materi pertemuan 10 hubungan pemasaran dalam platform digital dengan sub materi 1 introduction e-crm 2 definisi 3 manfaat 4 tantangan 5 manajemen siklus 6 permission marketing 7 personalisasi 8 konsep big data pemaparan materi 10 dan pemahaman tugas kelompok sebagai bahan ujian akhir pembelajaran berjalan tertib
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:18
Keluar:
11:25:26

	11
	202-f1
	3 Desember 2024
	Perencanaan kampanye iklan untuk media digital 

	perkuliahan tatap muka dengan siswa hadir 7 14 dengan bahasan materi 10 berjalan tertib dan lancar materi pertemuan 11 kampanye iklan untuk media digital sub materi 1 karakteristik 2 langkah dalam menjalankan kampanye 3 goal setting campaign targeting offering budgeting integration
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:14
Keluar:
11:27:40

	12
	202-f1
	10 Desember 2024
	Memahami pemasaran digital business to customer dan busniss to business 
	kelas tatap muka dengan siswa hadir 7 14 dengan bahasan materi 12 strategi pemasaran digital b2b dan b2c sub materi 1 digital marketing b2b 2 karaktersitik b2b 3 digital marketing b2c 4 strategi marketing b2c untuk umkm 4 perbedaan b2b dan b2c perkuliahan berjalan tertib dan lancar
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:47
Keluar:
11:25:17

	13
	202-f1
	17 Desember 2024
	Memahami pemasaran digital business to customer dan busniss to business 
	perkuliahan tatap muka dengan siswa hadir 10 14 bahasan materi 13 evaluasi dan peningkatan saluran digital materi pertemuan 13 materi evaluasi dan peningkatan saluran digital sub materi 1 web analytic 2 manajemen kinerja 3 lima kategori untuk mengukur pemasaran digital 4 standar websita 5 content management system
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:06
Keluar:
11:25:37

	14
	202-f1
	7 Januari 2025
	Mempresentasikan project UAS dimana mahasiswa melaporkan hasil analisa rencana strategi pemasaran dan merancang kampanye
	pelaporan dan paparan project kelompok strategi pemasaran bisnis digital inline dengan kegiatan webinar pada tanggal 5 dan 12 desember 2024 pembelajaran berjalan tertib dan lancar
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:55
Keluar:
11:28:36

	15
	202-f1
	14 Januari 2025
	Mempresentasikan project UAS dimana mahasiswa melaporkan hasil analisa rencana strategi pemasaran dan merancang kampanye
	pengumpulan tugas dan input nilai siswa melakukan absensi 12 14 berjalan lancar
	Tepat Waktu
Jadwal:
09:10-11:40
Masuk:
09:11:43
Keluar:
11:25:07

	16
	-
	-
	(UAS)
	-
	


Absensi

	Nim
	Nama
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	Jumlah

	25210086
	windia utami harahap
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	1
	0
	12

	25220008
	aldi tri saputra
	1
	0
	1
	1
	1
	0
	1
	0
	1
	1
	0
	0
	1
	1
	1
	0
	10

	25220009
	rizki abu hurairah
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	0
	0
	1
	1
	1
	0
	12

	25220011
	aldi widiyanto
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	25220017
	syahril fadilah
	1
	0
	1
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	3

	25220022
	jalalludin sasetio
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	0
	0
	1
	1
	1
	1
	0
	12

	25220023
	herfan
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	0
	1
	1
	0
	1
	0
	1
	1
	0
	11

	25220029
	siti hodizah
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	1
	1
	0
	4

	25220032
	sania khaira ikhsanti sulaeman
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	14

	20220035
	fifi atikah
	1
	1
	0
	0
	1
	1
	0
	0
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	11

	25220037
	fenny savira anggraini
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	14

	25220039
	hegel wahyudy
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	1
	0
	1
	1
	1
	0
	13

	25220043
	irwan hidayat
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	1
	0
	1
	1
	1
	1
	1
	0
	13


Nilai

	NIM
	NAMA
	Presensi
	TUGAS
	UTS
	UAS
	GRADE AKHIR

	25210086
	windia utami harahap
	86
	72
	48
	73
	B

	25220008
	aldi tri saputra
	71
	62
	60
	63
	C

	25220009
	rizky abu hurairah
	86
	65
	32
	62
	C

	25220011
	aldi widiyanto
	
	
	
	
	

	25220017
	syahril fadilah
	21
	50
	32
	0
	E

	25220022
	jalalludin sasetio
	86
	76
	64
	78
	B

	25220023
	herfan
	79
	75
	80
	79
	B

	25220029
	siti hodizah
	29
	58
	70
	55
	C

	25220032
	sania khaira ikhsanti sulaeman
	100
	80
	62
	82
	A

	25220037
	feny savira anggraini
	100
	81
	68
	83
	A

	25220039
	hegel wahyudy
	93
	76
	66
	75
	B

	25220043
	irwan hidayat
	93
	81
	62
	81
	B

	25220045
	mia risyah taqiyyah
	100
	80
	40
	80
	B


