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ABSTRAK 

Ravi Syahru Pahlevi (11190455), Sistem Informasi Penjualan Fashion Pada Raja T-Shirt 

Indonesia 

Dalam era digital yang terus berkembang, implementasi sistem informasi penjualan berbasis 

web telah menjadi kunci sukses bagi banyak Perusahaan, termasuk Raja T-Shirt Indonesia. 

Sistem ini memanfaatkan teknologi web untuk mengoptimalkan proses penjualan, 

meningkatkan keterlibatan pelanggan, dan memperluas jangkauan pasar. Studi ini memiliki 

tujuan guna merancang dan mengimplementasikan sistem informasi penjulan fashion berbasis 

web yang dioptimalkan khususnya untuk kebutuhan Raja T-Shrit Indonesia. Metode 

pengumpulan data melibatkan observasi langsung, wawancara dengan pihak manajemen, dan 

analisis kebutuhan pengguna. Berdasarkan hasil analisis tersebut, sistem ini dikembangkan 

menggunakan teknologi web terkini seperti HTML, CSS, dan JavaScript untuk antarmuka 

pengguna, serta PHP dan MySQL untuk pengolahan data. Sistem informasi penjualan berbasis 

web yang dihasilkan memungkinkan Raja T-Shirt Indonesia untuk mengelola iventaris, 

menerima dan memproses pesanan pelanggan secara efisien, serta layanan pelanggan online 

juga disertakan untuk meningkatkan interaksi konsumen. Bahwa dengan menerapkan sistem 

informasi penjualan berbasis web ini, Raja T-Shirt Indonesia dapat meningkatkan efisiensi 

operasional, meningkatkan pengalaman pelanggan, dan memperluas pasar secara signifikan. 

Sistem ini juga dapat menjadi landasan yang kokoh bagi pertumbuhan bisnis yang 

berkelanjutan dalam pasar pakaian yang kompetitif dan terus berkembang.  

 

Kata Kunci: Penjualan, Fashion, Sistem Informasi, Berbasis Web, Pemesanan Online. 
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