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ABSTRAK

Rahmad Junianto (12220259), ""Analisis Pola Penjualan pada Coffee Shop
Menggunakan Algoritma Apriori (Studi Kasus: Kopislashtea)”.

Kopislashtea merupakan pengembangan unit usaha dari PT. Abuba yang bergerak
dalam bidang food and baverage. Menjamurnya pertumbuhan usaha coffeshop sangat
ketat dituntut untuk meningkatkan inovasi dalam produk dan strategi penjualan.
Salah satu tantangan utama adalah kurangnya pemahaman tentang preferensi produk
untuk pelanggan, kesulitan untuk membuat menu paket, dan kurangnya untuk
membuat strategi untuk menyusun promo. Ini mengakibatkan dalam mengelola stok
secara efisien karena tidak adanya data yang mendetail tentang pola pembelian
konsumen. Dalam rangka mengatasi masalah tersebut, penelitian ini memfokuskan
pada analisis data penjualan selama satu bulan menggunakan metode atau teknik
tertentu. Metode yang diusulkan untuk mengubah tumpukan data besar menjadi
informasi berharga adalah menggunakan Algoritma Apriori dalam proses asosiasi.
Algoritma Apriori akan membantu menciptakan aturan asosiasi yang kuat antar
rangkaian produk penjualan, memungkinkan pembuatan rekomendasi menu bundling,
serta dapat mengatur stok lebih efisien. Selain itu, penelitian ini juga bertujuan
mengeksplorasi strategi pemasaran yang efektif dalam menarik konsumen. Dengan
diketahuinya pada setiap k-item, support dan confidence maka dapat menyusun
perencanaan strategi dalam memberikan prefensi produk kepada konsumen.
Pengadaan persediaan produk yang efektif dan efisien. Rekomendasi yang dihasilkan
dari penelitian ini dapat digunakan untuk mendukung pengambilan keputusan bisnis
perusahaan dalam meningkatkan penjualan di masa yang akan datang.

Kata Kunci: Algoritma Apriori, Analisis, Preferensi Produk Konsumen



ABSTRACT

Rahmad Junianto (12220259), ** Analisis Pola Penjualan pada Coffee Shop
Menggunakan Algoritma Apriori (Studi Kasus: Kopislashtea)”.

Kopislashtea is a business unit development of PT. Abuba which is engaged in the
food and beverage sector. The mushrooming growth of coffee shop businesses is very
tight to increase innovation in products and sales strategies. One of the main
challenges is the lack of understanding of product preferences for customers, the
difficulty of creating package menus, and the lack of making strategies to compile
promos. This results in managing stock efficiently due to the lack of detailed data on
consumer purchasing patterns. In order to overcome this problem, this study focuses
on analyzing sales data for one month using certain methods or techniques. The
proposed method for converting large data piles into valuable information is to use
the Apriori Algorithm in the association process. The Apriori Algorithm will help
create strong association rules between sales product series, enable bundling menu
recommendations, and can manage stock more efficiently. In addition, this study also
aims to explore effective marketing strategies in attracting consumers. By knowing
each k-item, support and confidence, it can be used to develop strategic planning in
providing product preferences to consumers. Procurement of effective and efficient
product inventory. The recommendations generated from this study can be used to

support the company's business decision making in increasing sales in the future.

Keywords: Apriori algorithm, analysis, consumer product preferences
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ABSTRAK

Rahmad Junianto (12220259), ""Analisis Pola Penjualan pada Coffee Shop
Menggunakan Algoritma Apriori (Studi Kasus: Kopislashtea)”.

Kopislashtea merupakan pengembangan unit usaha dari PT. Abuba yang bergerak
dalam bidang food and baverage. Menjamurnya pertumbuhan usaha coffeshop sangat
ketat dituntut untuk meningkatkan inovasi dalam produk dan strategi penjualan.
Salah satu tantangan utama adalah kurangnya pemahaman tentang preferensi produk
untuk pelanggan, kesulitan untuk membuat menu paket, dan kurangnya untuk
membuat strategi untuk menyusun promo. Ini mengakibatkan dalam mengelola stok
secara efisien karena tidak adanya data yang mendetail tentang pola pembelian
konsumen. Dalam rangka mengatasi masalah tersebut, penelitian ini memfokuskan
pada analisis data penjualan selama satu bulan menggunakan metode atau teknik
tertentu. Metode yang diusulkan untuk mengubah tumpukan data besar menjadi
informasi berharga adalah menggunakan Algoritma Apriori dalam proses asosiasi.
Algoritma Apriori akan membantu menciptakan aturan asosiasi yang kuat antar
rangkaian produk penjualan, memungkinkan pembuatan rekomendasi menu bundling,
serta dapat mengatur stok lebih efisien. Selain itu, penelitian ini juga bertujuan
mengeksplorasi strategi pemasaran yang efektif dalam menarik konsumen. Dengan
diketahuinya pada setiap k-item, support dan confidence maka dapat menyusun
perencanaan strategi dalam memberikan prefensi produk kepada konsumen.
Pengadaan persediaan produk yang efektif dan efisien. Rekomendasi yang dihasilkan
dari penelitian ini dapat digunakan untuk mendukung pengambilan keputusan bisnis
perusahaan dalam meningkatkan penjualan di masa yang akan datang.

Kata Kunci: Algoritma Apriori, Analisis, Preferensi Produk Konsumen



ABSTRACT

Rahmad Junianto (12220259), ** Analisis Pola Penjualan pada Coffee Shop
Menggunakan Algoritma Apriori (Studi Kasus: Kopislashtea)”.

Kopislashtea is a business unit development of PT. Abuba which is engaged in the
food and beverage sector. The mushrooming growth of coffee shop businesses is very
tight to increase innovation in products and sales strategies. One of the main
challenges is the lack of understanding of product preferences for customers, the
difficulty of creating package menus, and the lack of making strategies to compile
promos. This results in managing stock efficiently due to the lack of detailed data on
consumer purchasing patterns. In order to overcome this problem, this study focuses
on analyzing sales data for one month using certain methods or techniques. The
proposed method for converting large data piles into valuable information is to use
the Apriori Algorithm in the association process. The Apriori Algorithm will help
create strong association rules between sales product series, enable bundling menu
recommendations, and can manage stock more efficiently. In addition, this study also
aims to explore effective marketing strategies in attracting consumers. By knowing
each k-item, support and confidence, it can be used to develop strategic planning in
providing product preferences to consumers. Procurement of effective and efficient
product inventory. The recommendations generated from this study can be used to

support the company's business decision making in increasing sales in the future.
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