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ABSTRAK 

 

Rizky Maulana Ambya (12190328), Implementasi Algoritma Apriori Dalam 

Analisis Pola Pembelian Barang Pada Perusahaan CV Permata Muthiara 

Berkah”. 

Salah satu perusahaan yang menjual produk khususnya yang bergerak dalam penjualan 

barang berupa pakaian yaitu CV Permata Muthiara Berkah. Banyak data penjualan 

yang dihasilkan setiap harinya, namun data tersebut saat ini hanya ditumpuk tanpa 

dianalisis dengan baik. Oleh karena itu perlu dilakukan analisis data terhadap pola 

pembelian barang. Salah satu teknik yang dapat digunakan yaitu aturan asosiasi. Salah 

satu algoritma pada teknik asosiasi yang populer adalah algoritma apriori. Tujuan 

menggunakan metode algoritma apriori ialah agar dapat membantu perusahaan dalam 

mengidentifikasi produk atau item yang sering dibeli bersamaan. Instrumen penelitian 

yang digunakan pada penelitian ini adalah data penjualan perusahaan CV Permata 

Muthiara Berkah selama bulan Februari sampai Maret 2023. Adapun alat yang 

dipergunakan untuk membantu proses pengolahan data yaitu menggunakan tools 

Tanagra. Metode pengumpulan data pada penelitian ini yaitu observasi, wawancara 

dan studi literatur. Penelitian ini menggunakan metode analisis data Knowledge 

Discovery in Databases (KDD). Adapun tahapannya adalah selection, preprocessing, 

transformation, data mining dan evaluation. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

perhitungan algoritma apriori dalam pola pembelian barang pada CV Permata 

Muthiara Berkah, sudah ditentukan minimum support 10% dan minimum confidance 

50% maka dapat ditemukan produk yang memiliki frekuensi tertinggi yaitu Jersey 

Printing Set dan Jersey Printing Atas dengan nilai support sebesar 14,58%, pada 

produk Kemeja Bumn Putih sebesar 25%, dan terakhir pada produk Polo Shirt Pendek 

dan Kemeja Bumn Navy nilai support sebesar 10,41% dan 20,83%. Serta ditemukan 

juga yang telah memenuhi minimum support dan confidance yaitu Kemeja Bumn 

Putih dan Kemeja Bumn Navy dengan nilai support 18% dan confidance 75%. 

Kata Kunci: Aturan asosiasi, Algoritma Apriori, Pola Pembelian Barang. 
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ABSTRACT 

 

Rizky Maulana Ambya (12190328), Implementation of the Apriori Algorithm in 

the Analysis of Goods Purchase Patterns at CV Permata Muthiara Berkah 

Company”. 

One company that sells products, especially those engaged in the sale of goods in the 

form of clothing, is CV Permata Muthiara Berkah. A lot of sales data is generated 

every day, but this data is currently only piled up without proper analysis. Therefore 

it is necessary to analyze the data on the pattern of purchasing goods. One technique 

that can be used is the association rule. One of the algorithms in the popular 

association technique is the a priori algorithm. The purpose of this study is to apply 

the a priori algorithm in analyzing the pattern of purchasing goods at CV Permata 

Muthiara Berkah. The research instrument used in this study was sales data for the 

company CV Permata Muthiara Berkah from Februari to Maret 2023. The tools used 

to assist in data processing are using Tanagra tools. Data collection methods in this 

study are observation, interviews and literature studies. This study uses the Knowledge 

Discovery in Databases (KDD) data analysis method. The stages are selection, 

preprocessing, transformation, data mining and evaluation. The results showed that 

the calculation of the a priori algorithm in the purchase pattern of goods at CV 

Permata Muthiara Berkah, has determined a minimum support of 10% and a minimum 

confidence of 50% so that products that have the highest frequency can be found, 

namely Jersey Printing Sets and Jersey Printing top with a support value of 14.58%, 

for White BUMN Shirt of 25%, and lastly for Short Polo Shirt and Navy BUMN Shirt 

the support value is 10.41% and 20.83%. It was also found that they met the minimum 

support and confidence, namely White BUMN Shirts and Navy BUMN Shirts with a 

support value of 18% and 75% confidence. 

Keywords: Association rules, Apriori Algorithm, Goods Purchase Pattern. 
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