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Capaian CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

Pembelajaran (CP)

CPL 4 Mampu mengkaji dan menyusun hasil kajian implikasi pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan
teknologi dengan memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora sesuai dengan keahliannya dan menerapkan
pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif

CPL5 Mampu bertanggung jawab pada pekerjaan sendiri dan hasil kerja kelompok

CPLO9 Mampu memahami konsep dan teori ilmu bisnis dan manajemen serta memiliki kemampuan berpikir secara logis,

analitis, kritis, kreatif dan inovatif untuk merumuskan strategi manajemen dan memberikan solusi berdasarkan data
agar organisasi/institusi/lembaga dapat beroperasi secara efisien dan efektif serta dapat mengembangkan bisnisnya

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK1

Mampu memiliki kemampuan berpikir secara logis, analitis, kritis, kreatif dan inovatif dalam menyelesaikan
permasalahan (CPL04)

CPMK2

Mampu memahami dan mengkaji hasil implikasi pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan
teknologi(CPL04)




CPMK3

Mampu mengimplementasikan sikap bertanggung jawab pada pekerjaan sendiri dan hasil kerja kelompok
(CPLO5) (CPL09))

CPMK4

Mampu menguasai strategi market research dan environmental analysis (CPL 9)

Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK) \

Sub-CPMK1 | Mampu Menerima, Mengingat dan Memahami konsep dasar riset pasar (C2, A3) (CPMK1) (CPMK2) (CPMK4)

Sub-CPMK2 | Mampu Menerima, Mengingat dan Memahami metode riset pasar (C2, A3) (CPMK1) (CPMK2) (CPMK4)

Sub-CPMK3 | Mampu Menerima, Mengingat dan Memahami langkah-langkah melakukan riset pasar (C2, A3) (CPMK1) (CPMK2)
(CPMK4)

Sub-CPMK4 | Mampu Memahami dan Menganalisis strategi dalam riset pasar (C2, A3) (CPMK1) (CPMK2) (CPMK4)

Sub-CPMK5 | Mampu Memahami dan Menganalisis strategi dalam riset pasar melalui five-force analysis (C2, A3) (CPMK3)
(CPMK4)

Sub-CPMK6 | Mampu Memahami dan Menganalisis strategi dalam riset pasar melalui five-force analysis (lanjutan) (C2, A3)
(CPMK1) (CPMK2) (CPMK3)(CPMK4)

Sub-CPMK7 | Mampu Memahami dan Menganalisis lingkungan eksternal dan internal melalui SWOT Analysis dan BCG Matrix
(Boston Box) pada penerapan bisnis (C2, A3) (CPMK1) (CPMK2) (CPMK4)

Sub-CPMK8 | Mampu Memahami dan Menganalisis konsumen melalui market survey (C2, A3) (CPMK1) (CPMK2) (CPMK4)

Sub-CPMK9 | Mampu Memahami dan Menganalisis konsumen melalui focus group(C2, A3) (CPMK1) (CPMK2) (CPMK3)

Sub-CPMK10 | Mampu Memahami dan Menganalisis pasar melalui riset pasar secara langsung (C2, A3) (CPMK1) (CPMK2)
(CPMK3)

Sub-CPMK11 | Mampu Memahami, Menganalisis, dan Menyusun hasil riset pasar dalam bentuk laporan (C2, A3) (CPMK1)

(CPMK2) (CPMK3)

Korelasi CPMK terhadap Sub-CPMK \

Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub- Sub-
CPMK1 | CPMK2 | CPMK3 | CPMK4 | CPMK5 | CPMK6 | CPMK7 | CPMK8 | CPMK9 | CPMK10 | CPMK11
CPMK1 v Vi v v v v v v v v
CPMK2 v v v v v v v
CPMK3 v v Vi v Vi v i v
CPMK4 v v v v v v v v

Deskripsi Singkat
MK

Mata kuliah market research memberikan pengetahuan untuk memahami kebutuhan konsumen melalui alat-alat yang digunakan
dalam riset pasar secara langsung agar bisa menciptakan produk atau layanan yang dapat menjawab kebutuhan konsumen.
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Pembelajaran
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Metode riset pasar
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Focus Group
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Matakuliah syarat -
Bantuk Pembelajaran,
Kemampuan akhir tiap Penilaian Metode Pembt;lla]a_\ran, Materi Bobot
Mg Ke- tahapan belajar Penuga:c) an lYIa asiswa, Pembelajaran Penilaian
(Sub-CPMK) [ Estimasi Waktu] [ Pustaka | (%)
Indikator Kriteria & Luring (offline) | Daring (online)
Teknik
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8)
1 Sub-CPMK1: Mampu Mahasiswa dapat | Kriteria: Bentuk http://elearning | Referensi Utama: 5
Menerima, Mengingat dan | menjelaskan dan | Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jnusamandiri.ac. | [4] hal: 1-2
Memahami konsep dasar memahami Kuliah id/ [5] hal: 5-9
riset pasar (C2, A3) tentang konsep Teknik: [6] hal: 8
dasar riset pasar, | Observasi Metode
definisi riset Pembelajaran:
pasar, tujuan Tes Tertulis: Pembelajaran
riset pasar, Mengerjakan Kolaboratif
manfaat riset soal latihan
pasar, kategori (PB: 1x(3x50"))
dan ruang
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lingkup riset
pasar.

Sub-CPMK2: Mampu
Menerima, Mengingat dan
Memahami metode riset
pasar (C2, A3)

Mahasiswa dapat
menjelaskan dan
memahami
tentang ruang
lingkup riset
pasar, peran riset
pasar, jenis-jenis
riset pasar,
metode riset
pasar primer,
metode riset
pasar sekunder

Kriteria:
Rubrik Analitik

Teknik:
Observasi

Tes Tertulis:
Mengerjakan
soal latihan

Bentuk
Pembelajaran:
Kuliah

Metode
Pembelajaran:
Pembelajaran
Kolaboratif

(PB: 1x(3x50"))

http://elearning
.Jnusamandiri.ac.

id/

Referensi Utama:
[4] hal: 3-12

Sub-CPMK3: Mampu
Menerima, Mengingat dan
Memahami langkah-
langkah melakukan riset
pasar (C2, A3)

Mahasiswa dapat
menjelaskan dan
memahami
tentang fokus
utama dalam
melakukan riset
pasar, langkah-
langkah yang
digunakan untuk
melakukan riset
pasar, dan tips
melakukan riset
pasar yang efektif

Kriteria:
Rubrik Analitik

Teknik:
Observasi

Tes Tertulis:
Mengerjakan
soal latihan

Bentuk
Pembelajaran:
Kuliah

Metode
Pembelajaran:
Pembelajaran
Kolaboratif

(PB: 1x(3x50"))

http://elearning
.nusamandiri.ac.

id/

Referensi Utama:
[10] hal: 1-41

Sub-CPMK4: Mampu
Memahami dan
Menganalisis strategi
dalam riset pasar (C2, A3)

Mahasiswa dapat
memahami dan
menganalisis
strategi riset

Kriteria:
Rubrik Analitik

Teknik:

Bentuk
Pembelajaran:
Kuliah

http://elearning
.Jnusamandiri.ac.

id/

Referensi Utama:
[2] hal: 4-6

[4] hal: 14-18

[8] hal: 1-7 & 57-60
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pasar pada
lingkungan
internal dan
eksternal
perusahaan

Observasi

Tes Tertulis:

1. Mengerjakan
soal latihan

2. Membuat
rancangan
analisis
strategi yang
akan
digunakan
dalam riset
pasar

Metode

Pembelajaran:

1. Diskusi
Kelompok

2. Pembelajaran
Kolaboratif

(PB: 1x(3x50"))
Tugas-1:

(PT+KM: (1+1) x
(3x607))

[9] hal: 15-19

Sub-CPMKS5: Mampu Mahasiswa dapat | Kriteria: Bentuk http://elearning | Referensi Utama: 15
Memahami dan memahami dan Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jusamandiri.ac. | [1] hal: 4-5
Menganalisis strategi menganalisis Kuliah id/ [2] hal: 1-31
dalam riset pasar melalui strategi five-force | Teknik: [4] hal: 19-20
five-force analysis (C2, A3) analysis melalui Observasi Metode [7] hal: 9-12
competitive Pembelajaran: [8] hal: 52-56
rivarly, threat of | Tes Tertulis: 1. Diskusi [9] hal: 145-151
new entrants, Mengerjakan Kelompok [11] hal: 1-11
dan threat of soal latihan 2.Pembelajaran
subsitutions, Kolaboratif
bergaining power
of suppliers, (PB: 1x(3x50™))
bergaining power
of customers
Sub-CPMK6: Mampu Mahasiswa dapat | Kriteria: Bentuk http://elearning | Referensi Utama: 10
Memahami dan memahami dan Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jnusamandiri.ac. | [1] hal: 7-9
Menganalisis lingkungan menganalisis Kuliah id/ [7] hal: 17-20
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eksternal dan internal
melalui SWOT Analysis
pada penerapan bisnis (C2,
A3)

faktor eksternal
dan internal
melalui SWOT
Analysis pada
bisnis

Teknik:
Observasi

Tes Tertulis:
Mengerjakan
soal latihan

Metode

Pembelajaran:

1. Diskusi
Kelompok

2. Pembelajaran
Kolaboratif

(PB: 1x(3x50"))

[8] hal: 71-76
[9] hal: 325-330
[12] hal: 1-31

7 Review Materi/Kuis
8 UTS/Ujian Tengah Semester 25
9 Sub-CPMK7: Mampu Mahasiswa dapat | Kriteria: Bentuk http://elearning | Referensi Utama: 10
Memahami dan memahami dan Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jnusamandiri.ac. | [1] hal: 10-12
Menganalisis konsumen menganalisis Kuliah id/ [4] hal: 4-6
melalui market survey (C2, | konsumen Teknik:
A3) melalui market Observasi Metode
survey dengan Pembelajaran:
demographic Tes Tertulis: 1. Diskusi
questions, 1. Mengerjakan Kelompok
business soal latihan 2. Pembelajaran
questions, 2.Membuat Kolaboratif
competitor/indus laporan hasil
try questions, riset pasar (PB: 1x(3x50™))
brand questions,
dan product Tugas-2:
questions (PT+KM: (1+1) x
(3x60"))
10 | Sub-CPMK8: Mampu Mahasiswa dapat | Kriteria: Bentuk http://elearning | Referensi Utama: 10
Memahami dan memahami dan Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jnusamandiri.ac. | [1] hal: 10-12
menganalisis Kuliah id/ [4] hal: 7
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Menganalisis konsumen
melalui focus group(C2, A3)

konsumen
melalui focus
group dengan ask
open-ended
questions, limit
the questions
asked, encourage
follow-up
comments and
questions, bring
in a prototype,
ask about price
and competition,
dan leave time at
the end

Teknik:
Observasi

Tes Tertulis:
Mengerjakan
soal latihan

Metode

Pembelajaran:

1. Diskusi
Kelompok

2. Pembelajaran
Kolaboratif

(PB: 1x(3x50”))

[5] hal: 72-73

11 | Sub-CPMK9: Mampu Mahasiswa dapat | Kriteria: Bentuk http://elearning | Referensi Utama: 10
Memahami dan memahami dan Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jusamandiri.ac. | [1] hal: 1-15
Menganalisis pasar melalui | menganalisis Kuliah id/
riset pasar secara langsung | pasar melalui Teknik:
(C2, A3) riset pasar secara | Observasi Metode
langsung Pembelajaran:
Tes Tertulis: 1. Diskusi
Mengerjakan Kelompok
soal latihan 2. Pembelajaran
Kolaboratif
(PB: 1x(3x50"))
12 | Sub-CPMK10: Mampu Mahasiswa dapat | Kriteria: Bentuk http://elearning | Referensi Utama: 10
Memahami, Menganalisis, | memahami, Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jnusamandiri.ac. | [1] hal: 1-15
dan Menyusun hasil riset menganalisis, dan Kuliah id/
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pasar dalam bentuk laporan
(C2,A3)

menyusun hasil
riset pasar dalam
bentuk laporan,
Mahasiswa
melakukan
bimbingan
laporan hasil
riset pasar

Teknik:
Observasi

Tes Tertulis:
Mengerjakan
soal latihan

Metode

Pembelajaran:

1. Diskusi
Kelompok

2. Pembelajaran
Kolaboratif

(PB: 1x(3x50”))

13 | Sub-CPMK11: Presentasi Mampu Kriteria: Bentuk http://elearning | Seluruh referensi
Hasil Riset Pasar mempresentasika | Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jusamandiri.ac. | yang terkait
n hasil riset pasar Kuliah id/
Teknik:
Observasi Metode
Pembelajaran:
1) Presentasi
2) Pembelajaran
Kolaboratif
(PB: 1x(3x50"))
14 | Sub-CPMK11: Presentasi Mampu Kriteria: Bentuk http://elearning | Seluruh referensi
Hasil Riset Pasar mempresentasika | Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jnusamandiri.ac. | yang terkait
n hasil riset pasar Kuliah id/
Teknik:
Observasi Metode
Pembelajaran:

1. Presentasi
2. Pembelajaran
Kolaboratif
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(PB: 1x(3x50"))

15 Sub-CPMK11: Presentasi Mampu Kriteria: Bentuk http://elearning | Seluruh referensi 5
Hasil Riset Pasar mempresentasika | Rubrik Analitik | Pembelajaran: Jusamandiri.ac. | yang terkait
n hasil riset pasar Kuliah id/
Teknik:
Observasi Metode
Pembelajaran:
1. Presentasi
2. Pembelajaran
Kolaboratif
(PB: 1x(3x50"))
16 UAS/Ujian Akhir Semester 30
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