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RINGKASAN 

Media sosial adalah sebuah media online dimana para penggunanya dapat dengan 

mudah berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan berbagai konten tanpa dibatasi oleh 

ruang dan waktu. Media sosial juga dapat menjadi sarana untuk promosi/branding. 

Panti Asuhan Adinda adalah panti asuhan yang menampung anak-anak dan remaja 

belum secara optimal memanfaatkan media sosial sebagai bagian dari promosi dan 

branding Yayasan ke masyarakat luas. Pelatihan kualitas konten sebagai sarana 

promosi dan branding dapat menjadi solusi dari permasalahan tersebut. Pelatihan 

meliputi pelatihan konsep dasar branding yakni konsep self marketing, self promotion 

dan personal branding menjadi hal penting sebagai cara untuk meningkatkan “nilai 

jual” seseorang atau institusi dan  mendesain konten promosi dan branding yang 

menarik dan informatif menggunakan Canva. Hasil yang diharapkan nantinya para 

peserta dapat meningkatkan skill dalam mendesain materi atau konten promosi dan 

branding sehingga secara professional memanfaatkan kemampuan self marketing 

melalui portofolio di media sosial untuk mengembangkan kompetensi diri dan mampu 

berkompetisi dan meningkatkan nilai dirinya secara positif bagi peserta maupun 

institusi.  

 

Kata Kunci: canva; media sosial; personal branding; pelatihan, promosi.   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Analisis Situasi 

 

Media sosial adalah sebuah media online dimana para penggunanya dapat 

dengan mudah berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan berbagai konten tanpa dibatasi 

oleh ruang dan waktu. Media social dapat dimanfaatkan sebagai sarana dokumentasi 

dari berbagai konten yang ada seperti profil, informasi, reportase, kejadian, rekaman 

peristiwa, dan hasil riset atau kajian. Media sosial juga dapat diintegrasikan dengan 

berbagai lini dan digunakan untuk menyebarkan berbagai konten yang relevan sesuai 

target di masyarakat dan juga untuk kepentingan mencapai visi, misi, dan tujuan 

organisasi [1]. Media sosial juga dapat menjadi sarana untuk promosi/branding [2]. 

Melalui tangan para pakar manajemen dan marketing, media sosial dapat menjadi 

senjata yang dahsyat untuk melancarkan perencanaan dan strategi manajemen [1].  

Pengguna media sosial tidak ada batasan ruang dan waktu, mereka dapat 

berkomunikasi kapanpun dan dimanapun mereka berada. Hal ini menjadi peluang bagi 

mereka untuk memarketkan dirinya melalui postingan kemampuan dan kegiatan yang 

diunggah pada platform media tersebut sebagai sarana membangun citra positif, 

mempromosikan kemampuan diri dan membangun personal branding, yang pada 

akhirnya akan memberikan dampak positif bila dikelola dengan cara cara yang sesuai 

dengan etika dan procedural yang benar [3] . Termasuk di dalamnya adalah wujud 

eksistensi sebagai media aktualisasi diri.  

Eksistensi diri merupakan segala kemungkinan yang apabila direalisasikan dapat 

mengarahkan individu pada keberadaan autentik, yaitu manusia menjadi dirinya 

sendiri, mengambil tanggung jawab untuk menjadi dirinya sendiri dengan 

menyeleksikemungkinan yang ada dan disediakan dalam kehidupannya [9]. Atas 

alasan itulah memahami konsep self marketing, self promotion dan personal branding 

menjadi hal penting sebagai cara untuk meningkatkan “nilai jual‘ seseorang. Melalui 

self marketing, self promotion, dan personal branding, dapat disatukan hal-hal utama 

pada individu yang melibatkan skill, kepribadian, dan karakter yang dibungkus 

sebagai identitas yang kuat dibanding identitas diri orang lainnya [10]. 

Personal branding adalah suatu cara memasarkan karir seseorang atau lembaga 

secara berkala. Personal branding adalah proyek seumur hidup yang terus berkembang 
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dan berubah [4]. Di era digital seperti sekarang ini, personal branding menjadi hal 

yang bisa dilakukan dilakukan. Personal branding menjadi hal penting sebagai cara 

untuk meningkatkan ‘nilai jual’ seseorang [5]. Dari hasil observasi dilapangan 

kebanyakan pemuda sekitar kurang paham mengenai cara mereka membangun strategi 

untuk menawarkan diri untuk bekerja atau menjual jasa yang mereka miliki melalui 

media online [4].   

Media sosial menjadi alat yang sangat efektif dalam membangun portfolio 

digital multimedia dan personal branding. Namun, masih banyak masyarakat yang 

berprofesi sebagai freelancer yang menjual jasa desain grafis, produk digital, jasa 

multimedia belum memanfaatkan media sosial dengan baik untuk membangun 

portfolio  dan personal branding mereka [6]. Permasalahan yang sering dihadapi oleh 

massyarakat pada umumnya adalah kurangnya pengetahuan dasar tentang media 

sosial, kurangnya keterampilan dalam memanfaatkan media sosial, dan tidak adanya 

perencanaan strategi yang efektif dalam membangun portfolio dan personal branding 

[6].   

Dalam membangun portfolio dan personal branding, dituntut dapat 

menginterpretasikan ide atau pesan dalam gambar atau foto melalui tulisan yang 

membutuhkan penguasaan kosa kata dan mengorganisasikannya dalam bentuk teks. 

Salah satu kesulitan yang dialami peserta ketika menulis teks caption ini adalah 

bagaimana menyajikan gambar atau foto yang akan ditulis captionnya. Peserta 

mengalami kesulitan apabila harus menggambar dengan tangan atau mencetak foto 

terlebih dahulu ketika harus membuat teks caption untuk menginterpretasikan atau 

menjelaskan keterangan/pesan dari gambar tersebut. Untuk mengatasi hal tersebut 

diperlukan sebuah media pembelajaran yang mampu membantu peserta untuk 

mendesain gambar atau foto yang akan diberi caption sehingga bisa fokus pada apa 

yang akan ditulis. Media yang mudah diaplikasikan dan fleksibel untuk keperluan ini 

adalah canva [7].  

Canva adalah program desain online yang menyediakan berbagai alat seperti 

presentasi, dokumen A4, resume, poster, brosur, grafik, infografis, spanduk, pamflet, 

sertifikat, diploma,kartu undangan, kartu nama, kartu ucapan terima kasih, kartu pos, 

logo, penanda, buletin, sampul CD, sampul buku, wallpaper, template, pengeditan 

foto, thumbnail youtube, cerita Instagram, postingan twitter, dan sampul facebook [8].  
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Panti Asuhan Adinda diresmikan pada tahun 1999 setelah sebelumnya 

Yayasan Pembina Anak Sehat merupakan sebuah (Sekolah Dasar) SD Swasta 

Sosrokartono yang pada tahun 1983 didirikan oleh Ir. R. Ng. Soearto 

Sosrohadikoesoemo  dan setelah beliau meninggal dunia tahun 1994, Yayasan 

diteruskan oleh Ibu Joice (istri)  namun mengalami kemunduran karena tidak sanggup 

mencari dana, ada 35 anak yang keluar dari Sekolah karena keluarganya tidak mampu 

membiayai sehingga Dra. Laela Ridwan putri dari Ir. Sosrohadikusumo bertekad untuk 

mendirikan sebuah panti  asuhan untuk menampung 35 anak yang putus sekolah dari 

keluarga yang tidak mampu. Panti Asuhan Adinda yang beralamat di Jl. Cendrawasih 

VI No. 47, RT. 012 RW. 07, Cengkareng Barat, Cengkareng, Kota Jakarta Barat, DKI 

Jakarta, tampak pada Gambar 1.  

 

Gambar 1. Panti Asuhan Adinda 

 

Permasalahan yang terjadi pada anak-anak remaja dan manajemen panti adalah 

kurangnya pemahaman mengenai cara membangun strategi dalam konsep personal 

branding, kurangnya pengetahuan dalam memanfaatkan media sosial untuk personal 

branding dan media promosi, Kurangnya keterampilan dalam mendesain konten 

promosi dan branding serta memanfaatkan media social. Untuk mengatasi 

permasalahan tersebut, tim Pengabdian Masyarakat memberikan solusi untuk pengelola 

yayasan dan anak-anak panti asuhan dengan memberikan pelatihan tentang cara 

bagaimana membangun portfolio  dan personal branding melalui media sosial. Dalam 

pengabdian masyarakat ini, pelaksana mengadakan pelatihan tentang pemanfaatan 
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media sosial dalam membangun portfolio  dan personal branding secara efektif serta 

tips dan trik yang dibutuhkan para peserta dalam mendesain portfolio dan personal 

branding mereka. Metode ini dipilih untuk menyampaikan konsep-konsep yang penting 

dalam menjelaskan apa itu Self Marketing, self promotion, personal branding, media social 

platform, karakteristik media sosial pflatform yakni Instagram serta contoh membuat 

penyajian self marketing, self promotion, personal branding dan membangun networking di 

internet, dan keterampilan dalam mendesain konten promosi dan branding hingga 

menghasilkan sebuah citra dan image yang positif yang mengangkat self marketing sesuai 

dengan yang diharapkan.  

 

1.2. Identifikasi Masalah Mitra 

Identifikasi masalah mitra berisikan hasil point-point permasalahan yang 

dihadapi oleh mitra tersebut.  

Berdasarkan uraian kondisi mitra, dapat dituliskan permasalahan yang ada yaitu: 

1. Kurangnya pemahaman konsep self marketing, self promotion dan personal 

branding pada anak-anak panti asuhan Adinda   

2. Kurangnya keterampilan dalam mendesain konten promosi dan branding serta 

memanfaatkan media sosial 

3. Branding yayasan melalui media sosial belum dilakukan secara maksimal oleh 

manajemen   

 

1.3.   Bentuk Pelaksanaan Kegiatan   

Kegiatan pengabdian masyarakat yang telah dilaksanakan berupa Pelatihan 

Pelatihan dalam memanfaatkan media social dan desain canva untuk meningkatkan 

personal branding di Panti Asuhan Adinda, dilaksanakan secara tatap muka dengan 

teknik ceramah kemudian workshop/praktik menggunakan aplikasi Canva untuk 

mendesain materi atau konten promosi dan branding Panti Asuhan serta pemanfaatan 

media promosi Instagram sebagai media promosi dan branding Panti Asuhan Adinda. 

Diakhir kegiatan panitia mendampingi peserta pelatihan dalam workshop dan 

melakukan tanya jawab. Peserta yang hadir dalam kegiatan ini sebanyak 20 orang yang 

merupakan peserta didik dan staf/pengurus Panti Asuhan Adinda.  
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1.3.1. Pelaksanaan 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini dilaksanakan menggunakan 

metode ceramah dan workshop secara tatap muka pada :  

Hari   : Sabtu 

Tanggal  : 27 Mei 2023 

Waktu  : 09.00 – 12.00 WIB 

Tempat  : Panti Asuhan Adinda  

  Jl. Cendrawasih VI No. 47, RT. 012 RW. 07, Cengkareng Barat, 

Cengkareng, Kota Jakarta Barat, DKI Jakarta 11730, Indonesia 

Topic  : Pelatihan Pemanfaatan Platform Media Sosial dan Desain Canva 

sebagai Media Promosi untuk Meningkatkan Personal Branding  

 

1.3.2. Susunan Panitia  

 Susunan panitia kegiatan pengabdian kepada masyarakat sebagai berikut: 

 Penanggung Jawab : Prof. Dr. Dwiza Riana, S.Si, M.M, M.Kom 

 Ketua Pelaksana : Heriyanto, M.Kom  

 Tutor   :  Ika Kurniawati, M.Kom 

 Anggota  : 1. Fachri Amsury, M.Kom 

2. Muhammad Rizki Fahdia, M.Kom  

3. Riski Permata Sari   

4. Ahmad Tirta Subagio   

5. Nurhayati  

6. Oktavia ananda  

7. Siti Nurbadriah Humairah  

8. Arjuna Muhammad Malik  
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BAB II 

METODE PENGABDIAN MASYARAKAT 

Metode Pengabdian Masyarakat yang digunakan adalah metode ceramah dan 

workshop/praktik. Adapun tahapan pelaksanaan dalam pengabdian masyarakat ini 

seperti yang digambarkan pada gambar 2.  

 

 

 

 

 

Gambar 2. Tahapan Pelaksanaan Pengabdian Masyarakat 

1. Persiapan 

Tahap persiapan yaitu pengumpulan data dan informasi dilakukan mulai bulan 

Maret-April 2023, dengan melakukan wawancara dan diskusi dengan pihak 

Yayasan Panti Asuhan Adinda terkait dengan permasalahan yang sedang 

dihadapi, kemudian memberikan solusi dari permasalahan tersebut. 

2. Pelaksanaan 

Kegiatan pelaksanaan dilakukan setelah mendapatkan persetujuan dari pihak   

Panti Asuhan Adinda, dengan memberikan pelatihan sebagai solusi dari 

permasalahan yang ada. 

Pelaksanaan dilakukan pada hari Sabtu, tanggal 27 Mei 2023. Kegiatan 

dilakukan dengan cara metode ceramah dan workshop/praktik, serta 

mendampingi pada saat pelatihan. Pada saat pelaksanaan ada pembagian tugas 

yang dilakukan oleh panitia pelaksana, yaitu :   

Ketua : Mengkoordinir kegiatan pengabdian masyarakat agar dapat berjalan 

dengan lancar. 

Tutor :   Menyiapkan materi dan menyampaikan materi pengabdian masyarakat 

kepada  peserta pelatihan 

Anggota : Membantu pelaksanan pengabdian masyarakat ini dan memastikan 

semua peserta dapat memahami materi yang disampaikan oleh Tutor.   

Kegiatan diawali dengan oleh pembukaan oleh moderator dan dilanjutkan 

penyampaian materi pemanfaatan platform media sosial dan desain menggunakan 
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sebagai media promosi untuk meningkatkan personal branding kepada anak-anak, 

adapun platform media sosial yang digunakan adalah Aplikasi Canva dikarenakan 

kemudahan dalam penggunaan dan user friendly. Selain itu Canva juga dapat diakses 

melalui perangkat desktop maupun mobile. Dengan demikian, kita dapat berkreasi 

kapan pun dan di mana pun. Tutor mengajarkan membuat konten dan desian yang 

menarik melalui gaget atau laptop mengguanakn aplikasi canva. Kemudian peserta 

mempraktekan pada gaget dan laptop masing-masing didampingi oleh tim tutor.  

3. Evaluasi 

Setelah kegiatan selesai, para peserta diberikan kuesioner terkait dengan 

kegiatan yang telah dilakukan sebagai bahai evaluasi untuk mengetahui seberapa 

besar manfaat dari pelatihan yang telah dilaksanakan.  

4. Laporan 

Hasil kegiatan Pengabdian Masyarakat ini adalah berupa Laporan, Press Release 

yang di publish pada media elektronik dan artikel ilmiah yang di publikasi pada 

Jurnal Nasional tidak terakreditasi 
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BAB III 

HASIL KEGIATAN 

 

3.1. Manfaat yang dicapai 

Manfaat bagi anak-anak panti setelah mengikuti pelatihan ini, meningkatkan 

literasi peserta mengenai self marketing, self promoting, personal branding melalui 

media sosial  sehingga membuka wawasan/pengetahuan dan memberikan bekal seperti 

menambahnya ketrampilan dalam mendesain materi dan konten promosi 

menggunakan Canva dan dapat membangun porto folio yang baik untuk dipromosikan 

di media social Instagram. Hal ini memberikan dampak kepada anak-anak panti asuhan 

Adinda untuk secara kritis dan positif memanfaat internet dan platform media sosial 

yang dapat memberikan nilai ekonomi bagi mereka.   

Peningkatan ketrampilan dalam membuat materi dan konten promosi untuk 

branding di  media sosial Instagram oleh panti asuhan Adinda  sehingga diharapkan 

masyarakat lebih mengenal panti asuhan Adinda  beserta prestasi-prestasinya, yang 

berimbas pada peningkatan jumlah donatur.   

  

3.2. Luaran Yang Diperoleh 

Luaran yang telah tercapai pada kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini 

berupa publikasi berita dimedia massa online yaitu pada website News Nusa Mandiri 

pada link https://news.nusamandiri.ac.id/2023/06/03/manfaatkan-platform-media-

sosial-untuk-tingkatkan-personal-branding/.  

Tidak hanya publikasi berita di media massa online namun kegiatan ini 

terpublikasi di Jurnal Dedikasi merupakan jurnal multi disiplin yang diterbitkan secara 

reguler 2 kali dalam satu tahun oleh Fakultas Teknologi Industri Univeristas Jayabaya 

dengan link jurnal sebagai berikut. 

http://jurnalftijayabaya.ac.id/index.php/Dedikasi/author/submission/237  

Luaran yang diperoleh dalam pelaksanaan Pengabdian Masyarakat pada Panti 

Asuhan Adinda tersaji pada tabel 1.  
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Tabel 1. Detail Luaran Yang Diperoleh 

 

No Keterangan Judul Link 

1 

 

 

 

 

 

 

Nusa Mandiri News 

  

 

 

 

 

 

Pelatihan Pemanfaatan 

Platform Media Sosial 

dan Desain Canva sebagai 

Media Promosi untuk 

Meningkatkan Personal 

Branding 

https://news.nusaman

diri.ac.id/2023/06/03/

manfaatkan-platform-

media-sosial-untuk-

tingkatkan-personal-

branding/  

2 

Dedikasi : Jurnal 

Pengabdian kepada 

Masyarakat 

Vol.3 No.2 Juni 2023   

E-ISSN: 2774-454X 

Pelatihan Pemanfaatan 

Platform Media Sosial 

dan Desain Canva sebagai 

Media Promosi untuk 

Meningkatkan Personal 

Branding 

http://jurnalftijayabay

a.ac.id/index.php/Ded

ikasi/author/submissi

on/237 
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BAB IV 

REALISASI BIAYA 

 

4.1. Realisasi Biaya  

Rencana anggaran biaya pelaksanaan Pengabdian Masyarakat pada Panti 

Asuhan Adinda  dapat dilihat pada tabel 2. 

 

Tabel 2. Realisasi Biaya 

No Uraian Qty Harga Jumlah 

1. Akomodasi (Perjalanan/Penginapan) 

a. Transportasi Panitia 

(Survey) 

10 Rp.  50.000,00 Rp.  500.000,00 

Subtotal Rp.  500.000,00 

2. Peralatan 

a. Print dan Jilid Proposal 2 Rp.    25.000,00 Rp.    50.000,00 

b. Print Modul 30 Rp.    12.000,00 Rp.    360.000,00 

  c. ATK    

 c.1. Kertas 1 Rp.    100.000,00 Rp.    100.000,00 

 c.2. Ballpoint 30 Rp.    3.000,00 Rp.    90.000,00 

d. Sewa LCD 1 Rp.    100.000,00 Rp.    100.000,00 

e. Kabel Power 4 Rp.    50.000,00 Rp.    200.000,00 

f. Terminal 3 Rp.    12.500,00 Rp.    50.000,00 

Subtotal Rp.    950.000,00 

3. Perlengkapan & Makanan  

a. Spanduk 1 Rp.    100.000,00 Rp.    100.000,00 

b. Souvenir  1 Rp.    300.000,00 Rp.    300.000,00 

c. Banner 1 Rp.    100.000,00 Rp.    100.000,00 

c. Plakat 1 Rp.    150.000,00 Rp.    100.000,00 

Subtotal Rp.    600.000,00 

4. Biaya Lain-lain 

a. Snack 30 Rp.    15.000,00 Rp.    450.000,00 

b. Makan Siang 30 Rp.              25.000,00 Rp.            750.000,00 

Subtotal Rp.    1.200.000,00 

Total Rp.    3.250.000,00 
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dari pelaksanaan kegiatan pengabdian kepada masyarakat 

dengan metode ceramah dan praktik ini memberikan dampak positif  bagi 

pengurus/staff panti asuhan yakni meningkatan ketrampilan dalam membuat materi 

dan konten promosi untuk branding di  media sosial Instagram oleh panti asuhan 

Adinda  sehingga diharapkan masyarakat lebih mengenal panti asuhan Adinda  beserta 

prestasi-prestasinya, yang berimbas pada peningkatan jumlah donatur.  

Manfaat bagi anak-anak Panti Asuhan Adinda setelah mengikuti pelatihan ini, 

meningkatkan literasi peserta mengenai self marketing, self promoting, personal 

branding melalui media sosial  sehingga membuka wawasan/pengetahuan dan 

memberikan bekal seperti menambahnya ketrampilan dalam mendesain materi dan 

konten promosi menggunakan Canva dan dapat membangun porto folio yang baik 

untuk dipromosikan di media social Instagram. Hal ini memberikan dampak kepada 

anak-anak Panti Asuhan Adinda untuk secara kritis dan positif memanfaat internet dan 

platform media sosial yang dapat memberikan nilai ekonomi bagi mereka.   

   

5.2. Saran 

Saran untuk kegiatan pengabdian kepada masyarakat untuk peserta kegiatan 

yaitu untuk dapat mempelajari dan menerapkan materi yang telah disampaikan. 

Sedangkan saran untuk mitra kegiatan yaitu untuk dapat menambahkan kegiatan 

ekstrakulikuler dengan tema desain atau literasi digital untuk anak-anak panti untuk 

meningkatkan skill dalam mendesain dan memanfaatkan sosial media.  
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