
yaz

Judul Artikel Ilmiah

Jurnlah Penulis
Status Pcngusul
Idcntitas JLrrnal Ilmiah

Kategori Publikasi Jumal hniah
(beri 1 pada kategori -vang tepat) :

il. Hasil Penilaian PeerReview:

ftr] Jumal Ilmiah Intemasional Bereputasi
l--l Jumal ILniah Intemasional

E Lu*at Ilnuah Nasional Teralireditasi
I I Jurnal Uuriah Nasional Tidali TeraLredrtasi
l--l Jumal Ilmrah Terindex di DOAJ/larnnr.a

LEMBAR
E{STL PENILATAN SEJAWAT SEBTDANG ATAU PEE'ft RE VI EW

KARYA ILMIAH : JURNAL ILMIAH

: Consumer Decisions torvard Fashion Product Shopping in Indonesia: The effects ofAttitude, Perception of
Ease of Use, Useliriness. and Trust

:3
: Penulis ke - 2

a. Nar.na Jumal : Management Dr-namics in the Knor,vledge Economl' UDKE)
b. Nomor ISSN .2392-8042
c. Vol. No. Bln. Thn : Volume 7 Nornor 2 Juni 2019
d. Penerbit : Sciendo
e. Jumlah Halaman : 13

'3,v

i. Hasil Penilaian Validasi

No Aspek I Jrai an/Komentar Penilaian

I Indikasi Plagiasi I t"l,*r S&cur 2?.h

2 Linieritas k*t linier Wai d.y* 6do*1ihu gar4urul

Komponen Yang
Dinilai

Nilai Malsimal Jumal Ilmiah (isi kolom vang sesuai)
Nilai Akhir

Yang
Diperoleh

lntemasional
Bereputasi

Intemasional Nasional
Terakreditasi

Nasional Tidak
Terakreditasi

Nasional Terindex
DOAJdll.

Kelengkapan
kcsesuaian
jumai (10%)

dar
unsur isi 2 1,8

Ruang lingkup dan
kedalaman pembahasan

{30%) 6 5q
Kecr-rkupan dan
kemutakhiran
data,/informasi dan
metodologi (309i,)

6 5,e

Kelengkapan unsurdan
L:ualitas Penerbit (30%) 6 5,1r
Total - (100%) k 1i3, s
Kontribusi pengusul: (cottoh: nilai akhir peer X Penulis Pertama : I 8 X 609'0 : (nilai akhir vanq dipcroleh pengusul ) --f8,$ X.%ot
Komentarl Ulas an P e e r R evi ew

Kelengliapan kesesuaian unsur

Snt"rr",nf* 
?Q,n 

tisah Fattt Surtui

4nftreJ W b"*
durg"^ Struhfur

Sewua t\rsht{^ 
diacu J"t^*



)a @-

Ruang lingkup dan kedalaman
pernbahasan - Lrrl"y,a t€"-9.swian 6,&V itmu p,vgusut dr^,,ry,

soy **l

Kecukupan dan kemutaldriran
data/informasi dm meiodologi \firit r^,tem^iuh l&Lulur,an

&rvluar unsur {ergenohi

d*, d,"^ s,eloddqi

Kclengkapan unsur dan kr.ralitas

Penerbit - urt pner{t / }nnat

- 4t{rv\ae t*ttgit W ,{rlacak , hrralia oohr€,.

Penilai I

ffi"*
Prof-. Dr. lr Dwiza Riana. S.Si, MM. M.Kom, IPU

MDN .0322t07A02
Unit kerja : Universitas Nusa Mandiri
Bidang Ilmu . Ilmu Komputer
Jabatan Akademik (KUN,1) . Guru Besar/850
Pendidikan Terakhir : 53






	001. Consumer Decisions toward Fashion Product
	002 Consumer Decisions toward

