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ABSTRAK 

Salah satu cabang Galeri Elzatta di Pondok Ungu Permai Bekasi, data penjualannya 

tidak tertata dengan baik, sehingga data hanya sebagai arsip saja dan tidak diproses 

lebih lanjut membuatnya tidak bermanfaat, tanggal pembelian dan produk yang 

dibeli konsumen tidak tersusun dengan baik sehingga sulit untuk menemukan produk 

mana yang paling banyak terjual. Penggunaan data ini diolah melalui penggunaan 

Data mining untuk menemukan pola pembelian konsumen yang berkorelasi, Barang 

apa yang paling banyak terjual pada saat yang sama, atau bisa disebut Asosiasi antar 

item,  di  mana  asosiasi  ini  dapat  digunakan  untuk memenuhi  persyaratan  seperti

Mengatur penempatan barang dan pembelian barang agar barang tidak Terlalu 

menumpuk di gudang, sehingga bisa dijual lebih baik dari sebelumnya. perlu 

diterapkan aplikasi untuk mengelompokan data menurut kecendrungannya yang 

muncul Secara bersamaan dalam transaksi menggunakan algoritma apriori. algoritma 

apriori Ini adalah salah satu algoritma yang paling banyak digunakan untuk 

pemrosesan data dan Diterapkan ke berbagai bidang. Penerapan algoritma apriori 

dalam penelitian ini diharapkan bisa menemukan pola berupa produk yang sering 

dibeli bersamaan. peneliti menggunakan algoritma apriori dalam metode data mining 

untuk menemukan produk yang dibeli secara bersamaan,mengetahui hubungan antar 

barang dan mengetahui produk yang paling banyak terjual.untuk itu peneliti 

melakukan riset pada data penjualan sebagai sampel untuk melakukan penelitian. 

Pada pengujian rapidminer, menunjukan bahwa hasil support dan confidence yang 

terbesar adalah jika membeli Bawahan maka akan membeli Inner Kepala dengan 

Support 56,6% dan Confidence 98,1%. Dan jika membeli Tunik maka akan membeli 

Inner Kepala dengan Support 50% dan Confidence 97,8%. 

Kata Kunci: Algoritma Apriori, Asosiasi,Pola Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

One of the branches of the Elzatta Gallery in Pondok Ungu Permai Bekasi, the sales 

data is not well organized, so the data is only as an archive and is not processed 

further making it useless, the date of purchase and the products purchased by 

consumers are not well organized so it is difficult to find which products the most 

sold. The use of this data is processed through the use of data mining to find 

correlated consumer purchasing patterns, what goods are most sold at the same 

time, or can be called associations between items, where this association can be used 

to meet requirements such as arranging the placement of goods and purchasing 

goods so that goods are not too piled up in the warehouse, so they can be sold better 

than before. it is necessary to apply an application to group data according to its 

tendency to appear simultaneously in transactions using an apriori algorithm. 

apriori algorithm It is one of the most widely used algorithms for data processing 

and is applied to various fields. The application of the apriori algorithm in this study 

is expected to be able to find patterns in the form of products that are often 

purchased together. researchers use a priori algorithms in data mining methods to 

find products that are purchased simultaneously, find out the relationship between 

goods and find out which products are the most sold. For this reason, researchers 

conduct research on sales data as a sample to conduct research. In rapidminer 

testing, it shows that the result of the greatest support and confidence is that if you 

buy Subordinates, you will buy Inner Heads with 56.6% Support and 98.1% 

Confidence. And if you buy a tunic, you will buy an Inner Head with 50% Support 

and 97.8% Confidence 

Keywords: Apriori Algorithm, Association, Purchase Pattern 
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