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Abstrak 

 

Aria Budi Laksmana (11180250), Adit Al-Fikri (11180310), Yulian Faisyal Rizki 

(11180700), Perencanaan Model Bisnis Ekonomi Kreatif Aquascape Berbasis 

Online 

 

Perkembangan teknologi memberikan efek yang sangat besar bagi pelaku usaha. 

Pemanfaat teknologi ini memberikan kemudahan bagi penjual untuk memasarkan 

produknya secara online ataupun melalui e-commerce. Bisnis ekonomi kreatif yang 

menarik untuk dikembangkan saat ini yaitu aquascape. Aquascape merupakan sebuah 

seni dalam mengatur tanaman air dan batu, batu karang, koral, atau kayu apung, secara 

alami dan indah di dalam akuarium sehingga memberikan efek seperti berkebun di 

bawah air. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana perencanaan 

bisnis ekonomi kreatif Aquascape berbasis online. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan metode Research and Development. Hasil penelitian ini 

menunjukkan Aquascape dapat dijadikan sumber pendapatan atau bisnis bagi 

pengrajin pemula. Dengan menggunakan sistem e-commerce pemasaran produk toko 

dapat memperoleh keuntungan karena lebih efisien dan mampu menghemat biaya 

promosi, karena tidak perlu menyewa tempat lagi untuk mempromosikan produk. 

 

Kata Kunci: Perencanaan, Model, Ekonomi Kreatif, Aquascape. 
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Abstract 

 

Aria Budi Laksmana (11180250), Adit Al-Fikri (11180310), Yulian Faisyal Rizki 

(11180700), Business Model Planning Aquascape Creative Economy Based Online 

 

Technological developments have a huge effect on business actors. The use of this 

technology makes it easy for sellers to market their products online or through e-

commerce. An interesting creative economy business to develop today is aquascape. 

Aquascape is an art in arranging aquatic plants and rocks, coral, coral, or driftwood, 

naturally and beautifully in an aquarium so that it gives an effect like gardening under 

water. The purpose of this research is to find out how to plan Aquascape online-based 

creative economy business. The method used in this study uses the Research and 

Development method. The results of this study indicate that Aquascape can be used as 

a source of income or business for novice craftsmen. By using an e-commerce store 

product marketing can benefit because it is more efficient and able to save on 

promotional costs, because there is no need to rent another place to promote products. 

 

Keywords: Planning, Model, Creative Economy, Aquascape.  
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Perkembangan teknologi memberikan efek yang sangat besar bagi pelaku usaha. 

Pemanfaat teknologi ini memberikan kemudahan bagi penjual untuk memasarkan 

produknya secara online ataupun melalui e-commerce. Bisnis ekonomi kreatif yang 

menarik untuk dikembangkan saat ini yaitu aquascape. Aquascape merupakan sebuah 

seni dalam mengatur tanaman air dan batu, batu karang, koral, atau kayu apung, secara 

alami dan indah di dalam akuarium sehingga memberikan efek seperti berkebun di 

bawah air. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana perencanaan 

bisnis ekonomi kreatif Aquascape berbasis online. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan metode Research and Development. Hasil penelitian ini 

menunjukkan Aquascape dapat dijadikan sumber pendapatan atau bisnis bagi 

pengrajin pemula. Dengan menggunakan sistem e-commerce pemasaran produk toko 

dapat memperoleh keuntungan karena lebih efisien dan mampu menghemat biaya 

promosi, karena tidak perlu menyewa tempat lagi untuk mempromosikan produk. 

 

Kata Kunci: Perencanaan, Model, Ekonomi Kreatif, Aquascape. 
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Abstract 

 

Aria Budi Laksmana (11180250), Adit Al-Fikri (11180310), Yulian Faisyal Rizki 

(11180700), Business Model Planning Aquascape Creative Economy Based Online 

 

Technological developments have a huge effect on business actors. The use of this 

technology makes it easy for sellers to market their products online or through e-

commerce. An interesting creative economy business to develop today is aquascape. 

Aquascape is an art in arranging aquatic plants and rocks, coral, coral, or driftwood, 

naturally and beautifully in an aquarium so that it gives an effect like gardening under 

water. The purpose of this research is to find out how to plan Aquascape online-based 

creative economy business. The method used in this study uses the Research and 

Development method. The results of this study indicate that Aquascape can be used as 

a source of income or business for novice craftsmen. By using an e-commerce store 

product marketing can benefit because it is more efficient and able to save on 

promotional costs, because there is no need to rent another place to promote products. 

 

Keywords: Planning, Model, Creative Economy, Aquascape.  
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