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ABSTRAK 

Bagus Prio Sanyoto (11170925), Duanda Malik Ramadhan (11170433) 
Pemanfaatan E –Commerce Sebagai Pengembangan Bisnis Sikat 
 
Di era global saat ini permasalahan yang muncul bukan lagi ada pada ketiadaan sumber daya alam 
yang terbatas, namun ide dan kreativitas individu yang terbatas. Era globalisasi merupakan era 
dimana ide dan kerja keras bermain. Mendeskripsikan konsep pembuatan sikat idustri. M 
Menjadikan sumber pengetahuan tambahan didalam industri kreatif, serta dapat memberikan 
kontribusi didalam perkembangan UMKM. E-Commerce (Electronic Commerce) adalah salah satu 
teknologi yang berkembang pesat pada pembelian serta penjualan barang serta jasa melalui 
jaringan electronik seperti internet. Tapan perencanaan ini dengan e-commerce merupakan suatu 
cara berbelanja secara online yang memang seiring dengan kehadiran internet dalam kehidupan 
kita. Banyak orang mendapatkan manfaat dan kemudahan berbisnis melalui internet. Menurut 
David Baum, e-commerce merupakan suatu teknologi, aplikasi dan proses bisnis yang 
menghubungkan perusahaan, konsumen serta komunitas tertentu melalui transaksi elektronik dan 
perdagangan barang, pelayanan, dan informasi yang dilakukan secara elektronik.Aplikasi e-
commerce yang dibuat yaitu sebuah alat transaksi jual beli secara elektronik melalui media internet 
berbasis web. Web ini di gunakan untuk mempermudah dalam penjulan sikat kepada masyarakat 
dan perusahaan yang membutuhkan sikat. Menganalisis kelayakan dari usaha yang dijalankan 
sehingga bisa digunakan untuk membantu pengambilan keputusan rencana usaha. Dengan 
demikian, dapat disimpulkan bahwa e-commerce merupakan proses pembelian dan penjualan 
barang atau produk antara dua belah pihak melalui internet dan sejenis mekanisme bisnis electronik 
dengan focus pada transaksi bisnis berbasis individu menggunakan internet sebagai media 
pertukaran barang atau produk baik antar bisnis dengan individu.  

Kata Kunci : Industri Kreatif, E-commerce, UMKM. 
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ABSTRAK 

Bagus Prio Sanyoto (11170925), Duanda Malik Ramadhan (11170433) 
Utilization of E -Commerce as a Brush Business Development 
  
In today's global era, the problem no longer exists in the absence of limited natural resources, 
but the limited ideas and creativity of individuals. The era of globalization is an era where ideas 
and hard work play out. Describes the concept of making idustri brushes. M Makes additional 
sources of knowledge in the creative industry, and can contribute to the development of 
MSMEs. E-Commerce (Electronic Commerce) is one of the technologies that is growing rapidly 
in the purchase and sale of goods and services through electronic networks such as the 
internet. This planning tapan with e-commerce is a way of shopping online that is in line with the 
presence of the internet in our lives. Many people get the benefits and convenience of doing 
business through the internet. According to David Baum, e-commerce is a technology, 
application and business process that connects companies, consumers and certain communities 
through electronic transactions and the electronic commerce of goods, services, and 
information. E-commerce application created is a tool of electronic buying and selling 
transactions through web-based internet media. This web is used to facilitate the sales of brushes 
to the public and companies that need brushes. Analyze the feasibility of the business that is run 
so that it can be used to help make business plan decisions. Thus, it can be concluded that e-
commerce is the process of buying and selling goods or products between two parties through the 
internet and a kind of electronic business mechanism with a focus on individual-based business 
transactions using the internet as a medium of exchange of goods or products both between 
businesses and individuals. 

Keywords: Creative Industries, E-commerce, UMKM. 
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