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ABSTRAK 
 

 
Roki Markiano Sinaga (11190087), Penerapan Metode Algoritma Apriori 
Dalam Analisa Penjualan Merek Laptop Pada Toko HM Notebook. 
 
Transaksi penjualan adalah kegiatan bisnis yang dapat dilakukan setiap menit, 
setiap hari, setiap minggu atau bahkan bertahun-tahun. Selanjutnya data yang 
telah terakumulasi menjadi lebih kompleks, proses ini dapat berasal dari proses 
manual dan proses komputerisasi. Setiap perusahaan dalam memproduksi 
produknya memiliki merek tersendiri. Toko HM Notebook merupakan salah satu 
toko yang menjual berbagai merek leptop yang biasa digunakan oleh perusahaan 
bahkan kantor-kantor. Selain itu, toko HM Notebook juga sulit mendapatkan 
informasi yang update mengenai tingkat penjualan perperiode. Oleh sebab itu, 
dibutuhkan suatu sistem pendukung keputusan dan metode yang dapat digunakan 
untuk merancang sebuah strategi bisnis yang dapat menyediakan suatu informasi 
yang efesien dan efektif, yaitu data mining dengan menggunakan metode asosiasi 
algoritma apriori. Penulis mengkhususkan mengambil produk Laptop saja sebagai 
bahan penelitian dengan memilih delapan merek, meliputi Acer, Asus, Apple, HP, 
Lenovo, Microsoft, Samsung, Toshiba. Dalam menganalisia data, penulis 
menggunakan perhitungan algoritma apriori dengan menguji hipotesis dua 
variabel antara nilai support dan nilai confidence. Setelah itu, dilakukan 
perhitungan algoritma apriori menggunakan tanagra. Berdasarkan Analisa yang 
dilakukan penulis, bahwa leptop yang paling diminati oleh masyarakat adalah 
Asus, HP. Dari hasil tersebut bisa digunakan oleh toko HM Notebook untuk 
mempersiapkan stok merek leptop yang banyak dibeli oleh pembeli dan 
menambahkan persediaan merek. 
 
 
 
Kata Kunci: Merek, Data Mining, Algoritma Apriori. 
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ABSTRACT 
 
 
Roki Markiano Sinaga (11190087), Application of the Apriori Algorithm 
Method in Analysis of Laptop Brand Sales at HM Notebook Stores. 
 
Sales transactions are business activities that can be carried out every minute, 
every day, every week or even years. Furthermore, the data that has been 
accumulated becomes more complex, this process can come from manual 
processes and computerized processes. Each company in producing its products 
has a brand that has. HM Notebook store is one of the shops that sells various 
brands of laptop which are commonly used by companies and even offices. In 
addition, it is also difficult for HM Notebook stores to get the latest information 
about the sales level per period. Therefore, we need a decision support system 
and a method that can be used to design a business strategy that can provide 
effective and effective information, namely data mining using the a priori 
algorithm association method. The author takes laptop products as research 
material by choosing eight brands, including Acer, Asus, Apple, HP, Lenovo, 
Microsoft, Samsung, Toshiba. In analyzing the data, the authors used a priori 
algorithm calculations with a hypothesis of two variables between the value of 
support and the value of trust. After that, the a priori algorithm was calculated 
using tanagra. Based on the analysis conducted by the author, that the most 
popular leptops are Asus, HP. From these results, HM Notebook stores can use it 
to prepare brand stocks that are mostly purchased by buyers and add brand 
inventory. 
 
 
 
Keywords: Brand, Data Mining, Apriori Algorithm. 
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