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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang Kegiatan 

 

Perkembangan revolusi Indrustri 4.0 yang sangat pesat membuat perubahan aspek di 

segala aspek kehidupan manusia. Pada saat ini digital marketing menjadi salah satu pemicu 

kesuksesan dalam bisnis.  Para pelaku bisnis  yang  belum  pernah  mengimplementasikan  

strategi  digital marketing  menjadi  mau  tidak  mau  kini  harus  beradaptasi  dengan  

cepat  dengan perkembangan  dunia  digital  ini.  Faktanya  memang  metode  komunikasi  

digital  dan digital marketing jauh lebih cepat, fleksibel, praktis, dan efisien. 

Selain itu, manfaat utama  dalam  mengimplementasikan digital  marketing dalam  

bisnis  adalah  karena berbagai  strategi  atau campaign yang  di  jalankan  akan  lebih  

tertarget  dan  pebisnis dapat membidik target audience yang  sesuai  dan  keberhasilannya 

pun  dapat  terukur secara real time.  Melalui digital  marketing, perusahaan  juga  dapat  

melihat  respons konsumen dengan cepat, kemudian membangun interaksi atau 

engagement. Cara ini memungkinkan  bagi  perusahaan  untuk  merumuskan  berbagai  

strategi  baru  atau merencanakan langkah selanjutnya yang lebih efektif.Perkembangan  

periklanan  di  Indonesia  tidak  pernah  lepas  dari  perkembangan teknologi,  keduanya  

bergerak  seiring  sejalan.  Dimana  telah  terjadi  perkembangan teknologi baru, 

menciptakan media baru dan akhirnya periklanan beradaptasi untuk menggunakan  media  

baru  tersebut  sebagai  sarana  publikasi. Salah  satu  indikator perkembangan  dunia  

bisnis  adalah Ad-Spending atau  pembelanjaan  iklan  di Indonesia. 

eMarketer.commemiliki  data  digital ad  spending 2014  dari  22  negara yaitu: Amerika 

Serikat, Argentina, Australia, Belanda, Brazil, Britania Raya, Canada, China, Denmark, 

Finlandia, India, Indonesia, Italia, Jepang, Jerman, Korea Selatan, Mexico,  Norwegia, 

Perancis, Rusia,  Spanyol, dan Swedia.  Dari  22 negara tersebut,  

Indonesia berada pada posisi ke-20 untuk digital adspending di tahun 2014 dengan 

angka 530 juta Dollar Amerika. Dapat disimpulkan bahwa Indonesia masih tertinggal 

dalam mengekspor potensi periklanan digital. Salah satu cara beriklan online yang sedang 

marak digunakan oleh para pebisnis adalah beriklan online dengan menggunakan Banner 

Advertising (iklan banner) atau yang  biasa di sebut  

Banner Ads melalui  media Google  Adwords.  Yaitu beriklan di mesin penelusuran 

atau search engine Google. Dengan melakukan iklan banner Ads pemasang iklan dapat 

mengarahkan calon konsumennya untuk mengunjungi website miliknya, apabila seorang 

calon konsumen mengklik iklan banner yang berada di sisi-sisi halaman, banner 



Ads akan berfungsi untuk merekomendasikan sebuah link, dari link yang  di  

rekomendasikan  di  harapkan  agar  pengguna  internet  tertarik  untuk mengklik dan 

kemudian iklan akan mengarahkan pengguna internet langsung kepada website yang 

dimiliki oleh pemasang iklan, atau langsung kepala halaman yang sesuai dengan isi iklan 

pada banner Ads tersebut. 

 

1.2. Maksud dan Tujuan Kegiatan 
 

Maksud kegiatan ini untuk memberikan informasi kepada pelaku bisnis untuk 

meningkatkan penjualan dan memperluas bisnis. 

Sedangkan tujuannya pelatihan ini memberikan kiat dan tata cara dalam 

menggunakan Google Ads. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



BAB II 

LAPORAN KEGIATAN 

2.1. Bentuk Kegiatan 

Kegiatan Pelatihan ini dilakukan secara Online 

 

2.2. Pelaksanaan Kegiatan 

 Kegiatan seminar dilaksanakan pada: 

Hari : Sabtu 

Tanggal : 10 April 2021 

Waktu : 10.00-11300 wib 

Penyelenggara : Google Gapura Digital 

Media  : Join Youtube 

   https://youtu.be/IEatw8EuSZM 

Kegiatan workshop ini sebagai Narasumber Bapak D o n i  S a t r i e (  C E O  

V o u c e r p u l s a . n e t )  dan moderator Ibu Zahra Margautami ( Advertiser & 

Googlr Ads Specialist) 

 

Isi materi workshop menjelaskan 

1. Pendahuluan 

 

Google Ads adalah platform iklan dari Google untuk menampilkan iklan berbayar di 

search engine Google. Dengan menggunakan Google Ads, Anda bisa menampilkan iklan 

Anda di mesin pencari Google untuk kata kunci tertentu yang sesuai dengan bisnis Anda. 

Manfaat instan Google Ads adalah meningkatkan visibilitas merek & memberikan hasil 

yang lebih cepat. Selain itu, Google Ads telah memperkenalkan banyak fitur di 

platformnya. Ini menghasilkan peningkatan manfaat dan memberikan hasil yang luar 

biasa. 

2. Keuntungan Memakai Google Ads 

Jika Anda memiliki produk B2B tentu beriklan di tv, koran dan baliho adalah bukan 

langkah yang tepat. Pendekatan ini akan memberi hasil untuk produk konsumen tetapi 

untuk produk B2B sangat tidak efektif karena mengkomunikasikan pesan iklan kepada 



khalayak luas, tidak tepat sasaran dan budget terbuang percuma. Google Ads mempunyai 

cara yang efektif melakukan kampanye. Dengan Google Ads, Anda dapat menayangkan 

iklan hanya kepada orang yang berminat dengan produk Anda atau sejenisnya dan itu 

sangat efektif. Contohnya Anda beriklan produk A dan suatu waktu seseorang mencari 

produk A maka iklan tersebut akan muncul. Namun jika sesorang mencari produk B, tentu 

iklan tidak akan muncul karena orang tersebut tidak berminat terhadap produk A. 

a. Hasil Lebih Cepat 

Di mesin pencari, bisnis memiliki peluang emas untuk tampil di depan orang-orang 

pada saat yang tepat ketika mereka mencari produk atau layanan mereka. 

Tetapi jika peluangnya sangat besar, persaingan juga akan sangat tinggi. Itu 

sebabnya peringkat organik di mesin pencari adalah tugas yang memakan waktu 

dan melelahkan. Dengan optimalisasi situs web yang tepat dan memanfaatkan 

kredibilitas dari situs web resmi melalui backlink dapat membawa hasil yang baik 

secara organik, tetapi itu membutuhkan waktu yang tidak sebentar dan harus terus 

menerus.  

Dengan Google Ads , bisnis Anda dapat memperoleh hasil lebih cepat. Disini juga 

tentu ada persaingan dengan sesama pengiklan produk yang sejenis. Namun jangan 

khawatir Anda bisa gunakan jasa iklan Google Ads Masterweb yang siap 

membantu Anda dan menjamin iklan Anda berjalan maksimal. 

b. Jangkauan Lebih luas 

Mesin pencari Google adalah mesin pencari terpopuler dan paling banyak 

penggunanya. Google saat ini di Indonesia menguasai pangsa pasar mesin pencari 

sebesar 97,09 persen. Yahoo 1,66 persen dan Bing hanya mendapatkan 0,77 persen di 

Indonesia. Berdasarkan data tersebut jika Anda beriklan di mesin pencari Google 

menggunakan platform Google Ads maka jangkauan iklan Anda lebih besar dan 

dapat dilihat lebih banyak orang. 

c. Target Audiens Lebih Spesifik 

Keuntungan Google Ads yang lain yaitu Anda bisa menargetkan audiens secara 

spesifik. Orang-orang biasa mengakses Google untuk mencari informasi di desktop, 

mobile atau tablet. Maka Anda bisa membuat iklan tampil di 3 perangkat sekaligus 

atau di salah satu perangkat saja. 

Selain mengatur iklan tampil di perangkat mana, Anda juga bisa menargetkan iklan 

hanya untuk orang-orang di daerah tertentu, hari apa iklan tayang, jam berapa, usia 

berapa dan jenis kelamin laki-laki atau perempuan. Oleh karena itu beriklan dengan 

Google Ads akan sangat membantu bisnis Anda berkembang lebih pesat. 

d. Reputasi Website Meningkat 



Cara meningkatkan reputasi website bisnis bisa menggunakan banyak cara seperti 

penerapan teknik SEO, membuat banyak artikel yang bermanfaat, membangun 

backlink dan lain-lain. Namun hal tersebut membutuhkan waktu yang lumayan lama 

agar dapat terlihat hasilnya. Perlu kesabaran dan ketekunan dalam melakukannya. 

Berbeda dengan menggunakan Google Ads yang dapat meningkatkan reputasi 

website bisnis Anda dalam waktu singkat. Berada di peringkat teratas mesin pencari 

Google untuk kata kunci yang ramai dimana dengan SEO membutuhkan waktu yang 

lama. 

  3. Istilah dalam AdSense 

a. Publisher 

b. Ad Units 

c. Link Units 

d. AdSense for Content 

e. Alternate Ads 

f. Channels 

g. Page Impressions 

h. Clicks 

i. CTR (Clickthrough Rate) 

j. CPC (Cost Per Click) 

k. eCPM (Effective CPM) 

 

4. .  Langkah2 mendaftar di google adsense 

a. Masuk ke situsnya langsung disini 

b. Setelah itu klik tombol daftar yang berada di sebelah kanan 

c. Setelah itu anda akan masuk ke kolom pendaftaran google adsense 

d. Pada kolom bagian informasi website isikan alamat url blog anda serta bahasa blog 

yang digunakan,lihat contoh 

e. Url situs web isikan situs anda,bahasa pada website pilih english,trus contreng 

kotak dibawah semuanya 

f. Lalu kolom informasi kontack 

g. Pada jenis akun pilih Individual,negara pilih negara anda,bisa papua,atau borneo 

wkwkwkwk(pilih Indonesia),nama penerima bayaran isikan nama lengkap anda 

misal Tulkiyem hehehe, alamat isikan alamat ktp,kota masukkan kota terdekat 

tempat asal anda,kode pos masukkan kode pos,pada kotak dibawahnya harap 

centang 

h. Kemudian isikan no telepon anda serta pilih siapa yang mengajak anda 

i.  Pada kolom kebijakan centangin semuanya,terus klik kirim informasi 

j. Setelah itu tunggu balasan konfirmasi dari google,jika diterima akan terkirimi e-

mail  



 

BAB III  

PENUTUP 

 

3.1 Kesimpulan 
 

Di era teknologi yang berkembang pesat sekarang, kita tidak boleh terfokus pada satu 

kanal marketing saja. Maksimalkan bisnis Anda di setiap kanal marketing online yang 

ada, salah satunya yaitu platform Google Ads. Dengan Google Ads Anda bisa 

mentargetkan iklan secara detil, cepat, dan tepat sasaran. Iklan bisa di atur hanya tampil 

untuk orang yang sudah Anda targetkan dan itu sangat menghemat biaya. 

3.2 Saran 
 

Jika Anda tidak mengerti cara menggunakan platform Google Ads, pelajarilah terlebih 

dahulu dan implementasikan ke bisnis anda. 

 



 


