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ABSTRAK 
 

 

 

Inggrid Dwi Gianti (11150373), Analisis Data Mining Pada Strategi Penjualan 

Produk PT. Cipta Inti Sejahtera Menggunakan Metode K-Means Clustering 
 
 
 

PT. Cipta Inti Sejahtera adalah perusahaan yang bergerak di bidang Perangkat 

Elektronika, Alat Teknik atau Mekanikal atau Elektrikal, Suku Cadang & Perawatan 

yang didirikan pada bulan Juni 2016 oleh para praktisi yang berpengalaman di 

bidangnya masing-masing. Dalam hal penjualan produk, tingkat peminatan dari 

konsumen mengalami ketidakstabilan yang mengharuskan perusahaan untuk 

memiliki strategi penjualan pada produk dengan efektif, diantaranya dengan cara 

melakukan analisis data pada produk berdasarkan volume penjualan, jumlah suplay, 

dan jumlah transaksi dengan mengelompokkan produk-produk sesuai tingkatan. 

Metode K-Means adalah salah satu metode cluster analysis non hirarki yang 

berusaha untuk mempartisi objek yang ada kedalam satu atau lebih cluster atau 

kelompok, oleh karena itu metode ini sangat cocok digunakan untuk mengatasi 

permasalahan dalam mengelompokkan produk penjualan dan mengimplementasikan 

menggunakan software RapidMiner dengan hasil penelitian tingkatan peminat 

terhadap produk PT. Cipta Inti Sejahtera dari tertinggi, sedang, sampai terendah. 

Dengan nilai yang didapat cluster pertama 10 produk, cluster kedua 2 produk, cluster 

ketiga 1 produk. Sehingga perusahaan mengetahui keinginan konsumen dengan 

memiliki strategi penjualan produk yang efektif dalam distribusi produk . 

 

Kata Kunci: Clustering, Penjualan Produk, K-Means, RapidMiner  
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ABSTRACT 

 

 

Inggrid Dwi Gianti (11150373), Data Mining Analysis on Product Sales Strategies 

of PT. Cipta Inti Sejahtera Uses the K-Means Clustering Method 
 
 
 

PT. Cipta Inti Sejahtera is a company engaged in the field of Electronic Devices, 

Engineering or Mechanical or Electrical Equipment, Parts & Maintenance which was 

founded in June 2016 by practitioners who are experienced in their respective fields. 

In terms of product sales, the level of specialization from consumers experiences 

instability that requires companies to have effective sales strategies for products, 

including by analyzing data on products based on sales volume, number of supplies, 

and number of transactions by grouping products according to levels. K-Means 

method is a non-hierarchical cluster analysis method that seeks to partition objects 

into one or more clusters or groups, therefore this method is suitable for overcoming 

problems in classifying sales products and implementing using RapidMiner software 

with research results level of interest in the products of PT. Cipta Inti Sejahtera from 

highest, medium, to lowest. With value obtained by the first cluster 10 product the 

second cluster 2 product the third cluster 1 product. So companies know the desires 

of consumers by having an effective product sales strategy in product distribution. 
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