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ABSTRAK 

 

 

 

Anwar (11150654), Metode Asosiasi Data Mining Menggunakan Algoritma 

Apriori Untuk Menentukan Penjualan Merk Handphone Terlaris (Studi Kasus 

: PT. Tiga Bintang Komunikasi) 
 

PT. Tiga Bintang Komunikasi merupakan sebuah toko yang menjual berbagai 
macam merk handphone. Semakin banyak penjual handphone yang berkembang, 
menyebabkan para pengembang usaha melakukan strategi pemasaran agar omset 
penjualan terus meningkat. Olehkarena itu PT. Tiga Bintang Komunikasi harus 
mencermati pola pembelian yang dilakukan konsumen setiap bulannya. Seperti 
contoh permasalahan yang ada pada saat customer ingin membeli suatu merk 
handphone, sering sekali handphone yang diinginkan tidak ada atau habis karena 
penjual tidak mengamati transaksi yang sudah ada sebelumnya. Hal ini 
mengakibatkan customer kecewa dan penjual kehilangan pelanggan, dan untuk 
berkunjung kembali customer akan enggan, dikarenakan handphone yang tidak 
lengkap. Oleh karena permasalahan diatas, penulis membuat suatu penelitian dengan 
mengamati pola pelanggan, dengan membentuk association rule, dengan 
menggunakan algoritma apriori, data mining. Dengan algoritma apriori dapat 
ditemukan produk yang paling banyak terjual, yaitu Samsung, Realme, Xiaomi, 
Vivo, Huawei, dan advan. Dengan diketahuinya jenis merk HP yang paling sering 
dibeli PT.Tiga Bintang Komunikasi dapat mengatur stok barang agar tidak terjadi 
penumpukan barang yang mengakibatkan kerugian nantinya. Serta dapat menentukan 
strategi pemasaran untuk melakukan promosi terhadap merk yang kuranglaris. 
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ABSTRACT 

 

 

 

 
Anwar (11150654), Data Mining Association Method Using A priori Algorithm to 

Determine Sales 0f Best-Selling Handphone Sales Brand (Case Study : PT. Tiga 

Bintang Komunikasi) 

PT. Tiga Bintang Komunikasi is a shop that sells various types of handphone brands. 

More and more mobile phone sellers are developing, causing business developers to 

implement marketing strategies so that sales turnover continues to increase. 

Therefore, PT. Tiga Bintang Komunikasi must examine the pattern of purchases 

made by consumers every month. As an example of a problem that exists when a 

customer wants to buy a brand of handphone, very often the desired handphone does 

not exist or runs out because the seller does not observe pre-existing transactions. 

This causes the customer to be disappointed and the seller loses the customer, and to 

revisit the customer will be reluctant, due to an incomplete cellphone. Because of the 

above problems, the authors make a study by observing customer patterns, by 

forming association rules, using apriori algorithms, data mining. With apriori 

algorithm can be found the most sold products, namely Samsung, Realme, Xiaomi, 

Vivo, Huawei, and Advan. With the knowledge of the types of HP brands most often 

purchased by PT. Tiga Bintang Komunikasi can regulate the stock of goods so that 

there is no accumulation of goods that result in losses later. And can determine 

marketing strategies to promote brands that are not indemand. 
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