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ABSTRAK 
 
 

 

Nuraini Pauziah (11180183), “Penerapan Algoritma Asosiasi Dalam Strategi 

Penjualan Alat Tulis Kantor Dengan Menggunakan Metode Apriori” 
 

 

CV Agam gembira aktivitas transaksi dan pelayanan terhadap konsumen setiap 

harinya semakin lama semakin tinggi, sehingga tanpa disadari dapat menimbulkan 

tumpukan data yang semakin besar. tentu keadaan ini menjadi faktor penghambat 

dalam meningkatkan pelayanan seiring semakin banyaknya transaksi dan jenis item 

dan itemset transaksi yang terjadi dan tersimpan dalam kurun waktu tertentu, 

sehingga menyulitkan pihak perusahaan dalam menganalisa jenis item dan itemset 

barang mana yang paling diminati atau tidak diminati konsumen. Dengan demikian 

perlu adanya suatu sistem yang dapat mendukung perusahaan dalam mengambil 

keputusan, secara cepat dan juga tepat, oleh karena itu diperlukan suatu sistem 

pengolahan database melalui aplikasi data mining dengan metode Algoritma Apriori 

yang bekerja dengan cara mencari dan menemukan pola– pola yang berasosiasi 

diantara produk-produk yang dipasarkan. Hasil dari penelitian ini adalah jika 

membeli Lakban Bening 2 Inc Daimaru, maka akan membeli Masker Kain (Sensi 

Koyo) dengan nilai Support 30% dan nilai Confidence 50%. Lalu jika membeli 

Lakban Bening 2 Inc Daimaru, maka akan membeli Shoes Cover Trasti dengan nilai 

Support 30% dan nilai Confidence 50%. Maka ini produk yang paling banyak terjual. 
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ABSTRACT 
 

 

Nuraini Pauziah (11180183), "Application of Association Algorithms in Office 

Stationery Sales Strategies Using the Priori Method" 
 
 
 

 

CV Agam Gembira that transaction and service activities for consumers every day 

are getting higher and higher, so that they can unwittingly generate increasingly 

large data stacks. Of course this situation is an inhibiting factor in improving 

services as more transactions and types of items and itemset transactions that occur 

and are stored in a certain period of time, making it difficult for the company to 

analyze the types of items and itemset which items are most desirable or not 

interested by consumers. Thus there needs to be a system that can support companies 

in making decisions, quickly and precisely, therefore we need a database processing 

system through the application of data mining with the Apriori Algorithm method 

that works by finding and finding patterns that are associated between products - 

products marketed. The results of this study are if you buy Daimaru Clear 2 Inc Duct 

Tape, you will buy a Cloth Mask (Sensi Koyo) with a Support value of 30% and a 

50% Confidence value. Then if you buy Daimaru Clear 2 Inc Duct Tape, you will buy 

Cover Trasti Shoes with a Support value of 30% and a 50% Confidence value. So this 

is the most sold product. 
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