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ABSTRAK 

 

Siti Mariana (11180169), Analisa Pola Penjualan Obat Menggunakan Metode 

Algoritma Apriori pada Apotek Zam-zam Farma Bogor 

 

Apotek merupakan suatu tempat untuk melakukan pembuatan, pengolahan, 

peracikan, penyimpanan dan penyaluran obat-obatan kepada masyarakat secara 

bebas maupun resep dari dokter. Peran apotek sangat penting bagi masyarakat, 

namun dengan adanya perkembangan teknologi dan sistem informasi yang begitu 

pesat, menuntut apotek untuk dapat mengikuti perkembangan teknologi guna 

memenuhi kebutuhan masyarakat secara cepat dan tepat. Banyak yang belum tahu 

jika laporan yang dihasilkan dari sistem informasi dapat dimanfaatkan untuk mencari 

pola kecenderungan pembelian obat dengan menggunakan Data Mining. Data 

Mining memiliki banyak metode, salah satunya adalah Algoritma Apriori. Algoritma 

Apriori adalah suatu metode untuk mencari pola hubungan antar satu atau lebih item 

dalam suatu dataset. Dengan mencari pola kecenderungan pembelian obat, maka 

akan didapatkan informasi mengenai obat apa saja yang banyak dibeli dan yang 

sering dibeli secara bersamaan oleh konsumen. Dengan diketahui obat yang sering 

dibeli, maka Apotek Zam-zam Farma Bogor dapat mengembangkan strategi 

pemasaran, mengatur stok obat agar tidak terjadi penumpukan obat maupun 

kekosongan obat dan mengatur tata letak penyimpanan obat yang sering dibeli secara 

bersamaan untuk mempermudah apoteker dalam mencari obat yang dibutuhkan guna 

mengoptimalkan pelayanan. 

 

Kata Kunci: Apotek, Data Mining, Algoritma Apriori 
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ABSTRACT 

 

Siti Mariana (11180169), Analysis of a Medicine Sellong Scheme using Apriori 

Algorithm Methode at the Zam-zam Farma Bogor Pharmacy 

 

The pharmacy is a place for making, processing, compounding, storing and 

distributing medicines to the public freely or with prescriptions from doctors. The 

role of the pharmacy is very important for the community, but along with the rapid 

development of technology and information systems, it requires pharmacies to be 

able to keep abreast of technology to meet people's needs quickly and precisely. To 

overcome these problems, the reports generated from the information system can be 

used to find trends in purchasing medicines usingData Mining. Data Mining has 

many methods, one of which is the Apriori Algorithm. Apriori algorithm is a method 

for finding patterns of relationships between one or more items in a dataset. By 

looking for trend patterns of purchasing medicines, information will be obtained 

about any medicinesthat are most purchased and which are often purchased by 

consumers, simultaneously. By knowing which drugs are often purchased, the Zam-

zamFarma Bogor Pharmacy can develop marketing strategies, organize medicine 

stocks so that there is no excess medicines supply or lack of medicines supply and set 

the layout of medicine storage that is often purchased; simultaneously,to facilitate 

pharmacists in finding medicine needed, to optimize the service. 

 

Keywords: The Pharmacy, Data Mining, Apriori Algorithm 
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