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ABSTRAK

Fajar Adhinda Kusuma Wardani (11152830), Implementasi Data Mining
Penjualan Produk Kosmetik Pada PT. Natural Nusantara Menggunakan

Algoritma Apriori

Kehidupan wanita tak lepas dari kosmetik. Selain untuk mempercantik diri, kosmetik
juga digunakan untuk tujuan kesehatan. Kosmetik pada dasarnya menjadi salah satu
kebutuhan dasar wanita. Setiap hari data transaksi penjualan di PT. Natural
Nusantara semakin bertambah banyak dan menyebabkan penyimpanan data yang
sangat besar. Kebanyakan data transaksi penjualan hanya dijadikan arsip saja tanpa
dimanfaatkan dengan baik. Seharusnya data tersebut dimanfaatkan untuk melihat
keterkaitan setiap barang yang dibeli oleh konsumen secara bersamaan. Penelitian ini
melakukan analisa data dengan menggunakan metode algoritma apriori, dengan
metode tersebut dapat diketahui produk kosmetik yang dibeli secara bersamaan dan
paling banyak terjual dengan melihat nilai support dan confidence. Dalam proses
pengolahan data menggunakan perhitungan manual dan software RapidMiner 5.3
untuk menganalisis dataset yang ada pada PT. Natural Nusantara. Hasil dari
penelitian ini  menggunakan support 10% dan confidence 50%. Penelitian ini

menghasilkan 7 aturan association rules.

Kata Kunci : Produk Kosmetik, Penjualan, Algoritma Apriori, Association Rule
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ABSTRACT

Fajar Adhinda Kusuma Wardani (11152830), The Implementation Data Mining of
Cosmetic Product Sales at PT. Natural Nusantara with Apriori Algorithm

Women's life can not be separated from cosmetics. In addition to beautifying
themselves, cosmetics are also used for health purposes. Cosmetics are basically one
of the basic needs of women. Every day the sales transaction data at PT. Natural
Nusantara is increasing and causing huge data storage. Most sales transaction data
is only used as archives without being used properly. The data should be used to see
the relevance of each item purchased by consumers simultaneously. This research
analyzes data using a priori algorithm method, with this method it is known that
cosmetic products purchased simultaneously and most sold by looking at the value of
support and confidence. In the process of data processing using manual calculation
and RapidMiner 5.3 software to analyze datasets at PT. Natural Nusantara. The
results of this study use 10% support and 50% confidence. This study produced 7

rules for association rules.

Keywords: Cosmetic Products, Sales, Apriori Algorithm, Association Rule.
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