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ABSTRAK

Perzi.Febryan (11152859 ) Implementasi Data Mining Pada Penjualan Produk
Fashion Baju Etnic Tenun Dengan Algoritma Apriori.

Penelitian ini dilator belakangi oleh pemanfaatan data transaksi penjualan yang
tersimpan dalam database belum dimanfaatkan secara maksimal oleh Cv. Assojar. Data
transaksi ini hanya digunakan untuk kebutuhan adminitrasi, padahal data tersebut
menggandung informasi yang dapat diproses untuk keperluan yang lebih luas. Salah
satunya adalah untuk mengimplmentasikan penjualan yang dapat berguna untuk
meningkatkan kepuasaan konsumen. Penelitian ini menggunakan metode association
rule dengan algortima apriori yang dapat digunakan untuk menemukan kombinasi item
yang ada pada transaksi penjualan di Cv Assojar. Kombinasi item yang dihasilkan dari
proses Apriori ini kemudian akan digunakan sebagai bahan rekomendasi penjualan
sebagai stok yang harus ditambah dan menentukan pembentukan promo pada jenis baju
yang jarang dibeli. Hasil _penelitian ini berupa sistem informasi_yang menghasilkan
pembentukan promo diskon untuk jenis baju yang jarang dibeli, pada data transaksi 5
bulan terhitung pada bulan November 2018 sampai-Maret 2019 -menemukan hasil akhir
jenis barang yang sering dibeli yaitu SBD LONG, SBD TOP Dan BT (BLUSH TENUN)
dan hasil akhir jenis baju yang jarang dibeli yaitu KALINGGA TENUN. Kesimpulan
dari penelitian ini adalah hasil implementasi algoritma apriori dapat menghasilkan
rekomendasi promo atau diskon untuk jenis baju KALINGGA TENUN. Promo/diskon
ini dapat digunakan oleh pemilik sebagai salah satu strategi penjualan untuk
meningkatkan kepuasaan konsumen.

Kata kunci : Association Rule, Algoritma Apriori, Strategi promo/diskon, Stok
Penjualan, Implementasi Penjualan.



ABSTRACT

Perzi.Febryan (11152859) Implementation of Data Mining on Ethnic Weaving Clothes
Fashion Product Sales with Apriori Algorithms.

This research dilator behind the use of sales transaction data stored in the database
has not been fully utilized by Cv. Assojar. This transaction data is only used for
administrative needs, even though the data contains information that can be processed
for a broader purpose. One of them is to implement sales that can be useful to increase
consumer satisfaction. This study uses the association rule method with a priori
algorithm that can be used to find item combinations that exist in the sales transaction at
CV Assojar. The combination of items produced from the Priori process will then be
used as sales recommendation materials as stocks that must be added and determine the
formation of promos on the types of clothes that are rarely purchased. The results of this
study are in the form of an information system that results in the formation of discount
promos for types of clothes that are rarely purchased, on 5-month transaction data from
November 2018 to March.2019 finding.the.end.product. types.that.are often purchased,
SBD LONG, SBD TOP and BT (BLUSH WEAVING) and the final type of clothes that
are rarely bought are KALINGGA TENUN. The conclusion of this study is the results of
the implementation of a priori algorithm can produce recommendations for promos or
discounts for KALINGGA TENUN. This promo / discount can be used by the owner as
one of the sales strategies to increase customer satisfaction.

Keywords: Association Rule, Priori Algorithm, Promotion / discount strategy,
Stock Sales, Sales Implementation.
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