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ABSTRAK 
 
 

 

Firhan (11152879), Penerapan Algoritma Apriori Pada Pemilihan Merek Olahraga 

Terhadap Minat Masyarakat 

 
Pada era zaman modern saat ini, persaingan bisnis semakin ketat khususnya di bidang industri 
merek, menuntut para pengembang untuk menemukan suatu strategi jitu yang dapat 
meningkatkan penjualan barang. Salah satu cara mengatasinya adalah dengan tetap 
tersediaannya berbagai jenis merek yang dibutuhkan oleh konsumen. Untuk mempermudah 
masyarakat dan penjual dalam memilih merek olahraga yang sedang trend saat ini.. Penerapan 
Algoritma Apriori dapat membantu dalam membentuk kandidat kombinasi item, kemudian 
dilakukan pengujian apakah kombinasi tersebut memenuhi support dan confidence minimum 
yang merupakan nilai ambang yang diberikan oleh pengguna. Jika memenuhi parameter support 
dan confidence maka hasil tersebut dapat membantu dalam penentuan pemilihan merek yang 
paling diminati masyarakat. Dalam penelitian dan penerapan Algoritma Apriori pada pemilihan 
merek olahraga terhadap minat masyarakat dengan menganalisis merek yang paling diminati 
menggunakan Algoritma Apriori, Ms. Excel dan Tanagra maka didapatkan hasil Algoritma 
Apriori telah berhasil diterapkan untuk menganalisis merek produk olahraga yang paling 
diminati masyarakat Dari analisa tersebut kami mendapatkan NIKE sebagai merek yang paling 
diminati dan SPECS sebagai merek yang kurang diminati khususnya wilayah Jakarta timur dan 
wilayah kampus STMIK nusa mandiri kramat 18. Sehingga hasil yang diperoleh dapat menjadi 
acuan masyarakat dan penjual dalam memilih dan menjual merek olahraga yang trend saat ini. 
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ABSTRACT 
 
 
 

Firhan (11152879), The Application of Apriori Algorithms in The Selection of Sports Brands 

Towards Public Interest 
 

 

In the current era of modern times, business competition is getting tougher, especially in the field 

of brand industry, demanding developers to find an accurate strategy that can increase sales of 

goods. One way to overcome this is to keep the various types of brands available to consumers. 

To make it easier for people and sellers to choose sports brands that are currently in trend. The 

application of the Apriori Algorithm can help in forming candidate item combinations, then 

testing whether the combination meets the minimum support and confidence which is the 

threshold value given by the user. If it meets the parameters of support and confidence, the 

results can help in determining the selection of brands that are most in demand by the 

community. In the research and application of the Apriori Algorithm on the selection of sports 

brands to the interests of the community by analyzing the most desirable brands using the 

Apriori Algorithm, Ms. Excel and Tanagra, the results of the Apriori Algorithm have been 

successfully applied to analyze the most popular sports brand products. From this analysis we 

obtained NIKE as the most preferred brand and SPECS as a less desirable brand, especially the 

East Jakarta region and the STMIK campus nusa mandiri Kramat 18 So that the results obtained 

can be a reference for the community and sellers in choosing and selling sports brands that are 

the current trend. 
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