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ABSTRAK

Surya Dharma (11150365), Penerapan Data Mining Penjualan Alat Musik
Dengan Algoritma Apriori Pada Wijaya Musik Indonesia.

Alat musik merupakan suatu instrument yang dibuat untuk tujuan
menghasilkan musik. Segala sesuatu yang memproduksi suara, dan dengan cara
tertentu bisa diatur oleh musisi, dapat disebut sebagai alat musik. Dalam dunia bisnis
alat musik, perusahaan sudah tentu harus bisa bersaing dalam segi apapun dan
berpikir untuk bagaimana cara dalam mengembangkan perusahaan tersebut untuk
lebih maju lagi. Dan untuk dapat meningkatkan produk penjualan tersebut para
pelaku usaha harus memiliki strategi. Untuk meningkatkan penjualan produk.
penulis banyak menemukan kekurangan pada Wijaya Musik Indonesia, dari sumber
data penjualan tersebut menujukkan permintaan produk yang semakin meningkat
untuk menyelesaikan permasalahan tersebut dengan menggunakan salah satu teknik

yaitu algoritma apriori, dalam pengolahan data penjualan.

Kata Kunci : Penjualan produk, Strategi Penjualan, Data Mining.



ABSTRACT

Surya Dharma ( 11150365 ), The Application of Data Mining The Sale of A
Musical Instrument With The Algorithm Apriori on Indonesia. Wijaya Music

A musical instrument is an instrument that is made for the purpose of producing
music. Everything that producing sound, and in some way can be arranged by
musicians, can be called as a musical instrument. In the business world, musical
instrument the company is of course must be able to compete in terms of anything
and think about how to develop the company to advanced and more. And to be able
to increase products the sale entrepreneurs must have strategy .To boost sales
products Writer many find shortage of wijaya indonesian musical , from a source
data the sale featured demand products with the increasing to solve those problems

by using one technique that is a priori algorithm , in data processing sales.

Keywords: , Product Sales, Sales Strategy, Data Mining.
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