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ABSTRAK 

Via Noviyanti (11152697), Analisa Algoritma Apriori Pada Data Penjualan 

Toko Bintang Accessories Jakarta 

 

Toko Bintang Accessoris adalah salah satu usaha yang menggeluti penjualan 

accessoris handphone yang berlokasi di ITC Fatmawati, Setelah berjalan 4 tahun 

ini dari sisi omset penjualan belum memenuhi target, hal ini dikarenakan 

banyaknya toko lain yang menjual produk yang sama, belum adanya pengolahan 

data transaksi yang dilakukan di toko ini menyebabkan strategi pemasaran yang 

dilakukan kurang tepat. Dengan adanya dukungan perkembangan teknologi, 

semakin berkembang pula kemampuan dalam mengumpulkan dan mengolah data. 

Pemanfaatan informasi dan pengetahuan yang ada di dalam data transaksi dapat 

menggunakan data mining. Untuk dapat menentukan strategi pemasaran di Toko 

Bintang Accessories dari database transaksi, penulis menggunakan algoritma 

Apriori, sehingga hasilnya dapat digunakan untuk peningkatan penjualan dan 

pemasaran produk Accessories, dan dengan mengunakan analisis data kuantitatif 

sehingga data yang diperoleh dapat dibuktikan dengan angka-angka dan juga 

dalam perhitungan dipergunakan rumus yang ada hubungannya dengan analisis 

penulis. Hasil akhir dari implementasi algoritma apriori ditemukan produk yang 

paling banyak terjual yaitu OPPO Poluca Tempered Glass Screen Protector Anti 

Gores Kaca Oppo A71 dan OPPO Softcase Motif Camera For OPPO A37, dengan 

menghasilkan nilai support 33.33% dan nilai confidence  80%. 

 

Kata Kunci: Data Mining, Algoritma Apriori 
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ABSTRACT 

Via Noviyanti (11152697), Analysis of Apriori Algorithms on Data Sales of 

Bintang Accessories Jakarta 

 
Bintang Accessoris is one of the businesses that is engaged in selling mobile 

phone accessories located in ITC Fatmawati. After 4 years running, from the 

sales turnover side, the sales have not met the target, this is because there are 

many other stores that sell the same products. in this shop, marketing strategy 

was flawed. With the support of technological developments, the ability to collect 

and process data is growing. The use of information and knowledge in transaction 

data can use data mining. To be able to determine the marketing strategy at 

Bintang Accessories from the transaction database, the author uses the Apriori 

algorithm, so that the results can be used to increase sales and marketing of 

Accessories products, and by using quantitative data analysis, so that the data 

obtained can be proven by numbers and in calculations are used formulas that 

have to do with the analysis of the author. The final results of the a priori 

algorithm implementation found the most sold products, namely OPPO Poluca 

Tempered Glass Screen Protector Scratch-Proof Glass Oppo A71 and OPPO 

Softcase Camera For OPPO A37 Motif, by producing a support value of 33.33% 

and 80% confidence value.. 
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